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Curso Duracion Asignatura Tipo Créditos
Cl Derecho de la Informacion F 6
Cl Teoria del Periodismo F 6
Cl Documentacion Periodistica 0 6
Cl Historia del Periodismo Universal 0 6
Cl Tecnologia y Disefio de la Informacion Escrita 0 6
Segundo - - T
C2 Géneros y Estilos Periodisticos 0 6
C2 Periodismo Especializado 0 6
C2 Produccién Periodistica 0 6
C2 Tecnologia del Periodismo Grafico 0 6
C2 Teoria y Técnicas Audiovisuales Aplicadas al Periodismo 0 6
Cl Gabinetes de Comunicacion 0 6
Cl Periodismo Politico y Econdmico 0 6
Cl Redaccién Periodistica (prensa) 0 6
Cl Optativa 1 P 6
Tercero Cl Optativa 2 P 6
C2 Historia del Periodismo Espariol 0 6
C2 Redaccion Periodistica (radio y Television) 0 6
C2 Técnicas de Investigacion Periodistica 0 6
C2 Optativa 3 P 6
C2 Optativa 4 P 6
Cl Analisis del Discurso Periodistico 0 6
Cl Cibercultura 0 6
Cl Optativa 5 P 6
Cl Optativa 6 P 6
Cl Optativa 7 P 6
Cuarto c2 Optativa 8 P 6
C2 Optativa 9 P 6
C2 Codigos y Valores de la Profesion Periodistica 0 6
C2 Estructura y Politicas de Comunicacion 0 6
C2 Trabajo Fin de Grado T 6
RESOLUCION de 18 de marzo de 2011, de la Uni-
Relacién de asignaturas optativas versidad de Sevilla, por la que se publica el P/anGde
: o Estudios conducente a la obtencion del titulo de Gra-
Asignatura Créditos duado/Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.
Comunicacion para el Desarrollo Social 6 ) o N )
Disefo de Programas Informativos 6 Obtenida Ia.verlﬂcacllon positiva del Elan de Estudios por
parte del Consejo de Universidades, previo informe favorable
Escritura Creativa 6 de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acredi-
Historia del Mundo Actual 6 tacion, y una vez establecido el caracter oficial del titulo por
Inmovacion Cibernética en Periodismo 6 Acuerdo del Consejo de Ministros de 1 de octubre de 2010
(BOE de 11 de noviembre de 2010).
Letras Contemporaneas 6 Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el articulo
Multimedia 6 35.4 de la Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Univer-
TP sidades, en la redaccion dada por la Ley Organica 4/2007, de 12
Opinion Publica 6 de abril, ha resuelto ordenar la publicacion del Plan de Estudios
Organizacion y Gestion de Empresas Periodisticas 6 conducente a la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en
Periodismo Cientifico y Ambiental 6 Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de Sevilla, que
. quedara estructurado segin figura en los siguientes Anexos.
Periodismo Cultural 6
Periodismo de Sucesos y Tribunales 6 Sevilla, 18 de marzo de 2011.- El Rector, Joaquin Luque
Periodismo de Viajes 6 Rodriguez.
Periodismo Deportivo 6 PLAN DE ESTUDIOS DE GRADUADO/A EN PUBLICIDAD
Periodismo Social y Educativo 6 Y RELACIONES PUBLICAS POR LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA
Practicas en Empresas o Actividades Extraordinarias 6 Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
Recursos Documentales Periodisticos 6 Centro de imparticion: Facultad de Comunicacion
Redaccion Periodistica en la Red 6
Teoria e Historia de la Propaganda 6 Distribucion del Plan‘de Estudios_en créditos ECTS
por tipo de materia
Tipo de materia Créditos
A: Anual; C1: 1.¢" Cuatrimestre; C2: 2.° Cuatrimestre. F For'_'naCiéln Basica 60
NOTA: Segun dispone la memoria de verificacion del titulo, el estudiante, 0 Obligatorias 108
antes de la finalizacion de sus estudios, debera acreditar un nivel de compe- P Optativas 66
tencias lingiiisticas en un idioma extranjero equivalente, al menos, al nivel B1 T Trabajo Fin Grado 6
del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas. Total 240
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Estructura de las ensefianzas por médulos
Mddulo Asignatura Tipo materia Créditos
Derecho Publicitario
Economia Aplicada a la Publicidad
Lengua Espanola y Publicidad: Saber Idiomatico
Basico de Ciencias Sociales y Competencias Comunicativas
Marketing
Psicologia Social de la Publicidad y las Relaciones Publicas
Sociologia y Estructura Social
Estructura de la Informacion
Historia de la Publicidad y las Relaciones Publicas
Tecnologia de los Medios Audiovisuales
Teoria de la Comunicacion y de la Informacién
Comunicacién Corporativa: el Manual de Identidad
Especializacion en Comunicacion Empresarial |Corporativa
Gestion de Empresas de Comunicacion
Gabinetes de Comunicacion
Programacion y técnicas de las relaciones publicas
Ceremonial y Protocolo
Comunicacién Politica
Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad
Direccion de Cuentas
Gestion Publicitaria de Espacios Comerciales
Publicidad e Interculturalidad
Publicidad, Cultura de Masas e Industrias Culturales
Publicidad en el Tercer Sector
Teoria e Historia de la Propaganda
Practicas en Empresas
Proyecto Fin de Grado
Contexto Artistico de la Publicidad
Estrategias Discursivas de la Comunicacion Verbal
en Publicidad y de las Relaciones Publicas
Evolucién de la Economia Europea y Espafiola y su Entorno
Produccién y Realizacién Publicitaria en Medios Audiovisuales
Tendencias Literarias en la Cultura Contemporanea
Teoria del Consumo
Investigacion Publicitaria
Métodos y Técnicas de Investigacion Social
Disefo Publicitario Digital
Tecnologias Digitales Aplicadas a la Publicidad
Creatividad Publicitaria
Estrategia Publicitaria
Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios
Analisis del Discurso Publicitario
Historia de la Comunicacion
Historia de la Cultura Contemporanea
Teoria de la Imagen
Teoria e Historia del Cartel Publicitario
Teoria e Historia del Disefio Publicitario
Direccion de Arte y Disefio
Técnicas y Herramientas en Comunicacion Redaccion Publicitaria
Teoria y Tecnologia de la Fotografia Publicitaria
Teoria y Estructura de la Publicidad
Teoria y Estructura de las Relaciones Publicas
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Bésico de Comunicacion

Especializacion en Comunicacién Institucional

Especializacion en Comunicacién Institucional,
Empresarial y Social

Especializacion en Comunicacién Social

Fin de Grado y Practicas en Empresas

Instrumental de Publicidad y las Relaciones
Publicas

Investigacion en Comunicacion

Nuevas Tendencias en Comunicacion

Planificacion, Estrategias y Creacion
en Comunicacién

Publicidad y Cultura

Teoria e Historia de la Comunicacion
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Organizacion temporal de las asignaturas del plan de estudios

Curso Duracion Asignatura Tipo Créditos
Cl Economia Aplicada a la Publicidad F 6
Cl Lengua Espafiola y Publicidad: Saber Idiomatico y Competencias Comunicativas F 6
Cl Teoria de la Comunicacion y de la Informacion F 6
Cl Teoria y Estructura de la Publicidad 0 6

Primero Cl Teoria y Estructura de Ias'ReIaciones Publicas 0 6
Cc2 Estructura de la Informacion F 6
C2 Historia de la Publicidad y las Relaciones Publicas F 6
C2 Marketing F 6
C2 Psicologia Social de la Publicidad y las Relaciones Publicas F 6
Cc2 Sociologia y Estructura Social F 6
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Curso Duracion Asignatura Tipo Créditos
Cl Tecnologia de los Medios Audiovisuales F 6
Cl Creatividad Publicitaria 0 6
Cl Estrategia Publicitaria 0 6
Cl Métodos y Técnicas de Investigacion Social 0 6
Segundo Cl Tecnologias Digitales Aplicadas a la Publicidad 0 6
C2 Derecho Publicitario F 6
C2 Direccion de Arte y Disefio 0 6
Cc2 Investigacion Publicitaria 0 6
Cc2 Redaccion Publicitaria 0 6
C2 Teoria e Historia de la Propaganda 0 6
Cl Planificacién y Gestién de Medios Publicitarios 0 6
Cl Programacion y técnicas de las relaciones publicas 0 6
Cl Teoria y Tecnologia de la Fotografia Publicitaria 0 6
Cl Optativa 1 P 6
Tercero Cl O.D ta~tiva 2 — P 6
C2 Disefo Publicitario Digital 0 6
C2 Gabinetes de Comunicacion 0 6
C2 Gestion de Empresas de Comunicacion 0 6
Cc2 Optativa 3 P 6
C2 Optativa 4 P 6
Cl Comunicacién Corporativa: el Manual de Identidad Corporativa 0 6
Cl Publicidad en el Tercer Sector 0 6
Cl Optativa 5 P 6
Cl Optativa 6 P 6
Cuarto Cl Optativa 7 P 6
Cc2 Optativa 8 P 6
C2 Optativa 9 P 6
Cc2 Optativa 10 P 6
Cc2 Optativa 11 P 6
Cc2 Proyecto Fin de Grado T 6
Relacion de asignaturas optativas Asignatura Créditos
Asignatura Créditos Produccién y Realizacion Publicitaria en Medios Audiovi-
Analisis del Discurso Publicitario 6 suales
Ceremonial y Protocolo 6 Publicidad e Interculturalidad 6
Comunicacion Politica 6 Publicidad, Cultura de Masas e Industrias Culturales 6
Contexto Artistico de la Publicidad 6 Tendencias Literarias en la Cultura Contemporanea 6
Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad 6 Teoria de la Imagen 6
Direccion de Cuentas 6 Teoria del Consumo 6
Estrategias Discursivas de la Comunicacion Verbal en 6 Teoria e Historia del Cartel Publicitario 6
Publicidad y de las Relaciones Publicas Teoria e Historia del Disefio Publicitario 6
Evolucion de la Economia Europea y Espafiola y su 6
Entorno A: Anual; C1: 1. Cuatrimestre; C2: 2.° Cuatrimestre.
Gestion Publicitaria de Espacios Comerciales 6 NOTA: Segun dispone la memoria de verificacion del titulo, el estudiante,
Historia de la Comunicacion 6 antes de la finalizacion de sus estudios, debera acreditar un nivel de compe-
Histo_ria de la Cultura Contemporanea 6 tencias lingiisticas en un idioma extranjero equivalente, al menos, al nivel B1
Précticas en Empresas 6 del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas.




