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Bachelor Audiovisual
Communication (CAV)

HISTORIA DE LA CULTURA CONTEMPORANEA

Aproximacion al estudio de los movimientos culturales actuales y a sus antecedentes
inmediatos; se prestara especial atencidén a la cultura popular y a la cultura mediatica o de
masas, enlazandolas con la sociedad de consumo, el impacto cultural de las nuevas tecnologias
y las redes transculturales de comunicacién, fenédmenos que afectan a la percepcidn social y al
contexto de la Cultura en nuestro tiempo.
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Year: 1; Main Areas of Study: HISTORY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390001

TECNOLOGIAS PARA LA INFORMACION ESCRITA

Estudio y capacitaciéon en la tecnologia y el analisis y evolucién de los medios impresos y
digitales. La asignatura permite al alumno conocer la evolucidn tecnoldgica de los soportes
escritos; la naturaleza de la tecnologia manual de la informaciéon escrita y la ulterior
mecanizacién de dicha tecnologia, basdndose en un conjunto de innovaciones en los ambitos
de la composicién e impresién. El alumnado conocera las caracteristicas de las Tecnologias de
la Informacion y Comunicacién (TIC), con especial referencia a Internet, como herramientas y
recursos aplicables al contexto del Periodismo y a otras dreas de la Comunicacion,
principalmente, en el proceso de produccién de la informacion. Asimismo, la asignatura aborda
el disefio y estructura de las publicaciones digitales como forma predominante del nuevo
desarrollo periodistico y, especificamente, la practica de redaccién para los entornos web. Al
final de la asignatura el alumno estara en condiciones de realizar un proyecto de publicacién
periddica digital y tener un conocimiento mas avanzado de la terminologia y el entorno
tecnolégico que se utilizan en los medios de comunicacion.
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Year: 1; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390002

TENDENCIAS LITERARIAS EN LA CULTURA CONTEMPORANEA

Se revisan de forma general los conocimientos sobre las tendencias literarias, centrandose en
el estudio de los movimientos contempordneos, estableciendo el periodo de inicio en la
Generacién del 98 y finalizando en la época actual. Se aporta una visiéon global de los
movimientos literarios de la época contemporanea.

=M. KIKV MK.?,L 67 *A?M.=HAKIKV *N=MNK.

Vyforf 1} Oxdf¥Yufx zk ¢¥fenzOlvt YboOnkfd uxz vRdIF zk wf¥Y¥: “¥fxdiEt kzb©lnxl zx “mf
"Odt zk bzx fwez¥¥ wz@FwFx It “Yuxl “mF 4FxF¥Ynzx zk Cq Y! “mf I"Y¥xl ¢zix" Yxd
fxdixl “1m mf C¥FIFXT dY4] Ix z@ROF zk “mF wiR¥Y¥E wzOFwEX! zk “mF bzx fwez¥y
¢fuzd 1w af hefxi

Year: 1; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390003
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TEORIA DE LA IMAGEN

Proporciona elementos clave vinculados a la conceptualizacién y fundamentos basicos de la
teoria de la imagen, historia, analisis, percepcién y fendmenos como la representacion, el
significado, la retdrica y el discurso visual. Ofrece herramientas para analizar los elementos de
la imagen que crean sentido y su aplicacidn a los distintos discursos mediaticos.
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Year: 1; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390004

TEORIA DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PUBLICAS

Proporciona una visidon global de la teoria y practicas de la comunicacién, tanto a nivel de
empresas como de instituciones. Conocimiento de los modelos generales y especificos de la
actividad publicitaria y de sus estructuras. Delimitacidn conceptual del término publicidad y de
sus funciones e integrantes en el marco general de la Teoria de la Comunicacién; estudio de
sus implicaciones sociales y econdmicas; identificacion, estudio y descripcidén de los agentes
(anunciantes, empresas, medios de comunicaciéon y consumidores) que intervienen en la
actividad publicitaria, y de las respectivas funciones ejercidas por cada uno de ellos.
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Year: 1; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390005
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DERECHO AUDIOVISUAL

Andlisis del ordenamiento juridico de la actividad que se desarrolla a través de los medios
audiovisuales, como productores de mensajes informativos y de opinién. Regulacion sectorial
de la cinematografia y de la radio-television como servicio publico. Dota a los estudiantes que
carecen de la formacion juridica previa de los conocimientos concretos sobre la regulacién
juridica del sector de la comunicacién en la sociedad de la informacién.
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Year: 1; Main Areas of Study: LAW

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390006

HISTORIA SOCIAL DE LA COMUNICACION

Supone un recorrido por la evolucion histérica de los modelos de comunicacién social, escritos
y audiovisuales, desde sus origenes hasta la actualidad y, especialmente, por la relacién entre
comunicacién y poder a lo largo de la Historia, con objeto de dotar al estudiante de elementos
de andlisis que permitan el desarrollo de su capacidad critica.

LA*61= S56LMAKV A3 *A=>=N?6*IMA?
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Year: 1; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390055

PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL

Introduccidn en los aspectos comunicativos de la interaccién humana y en la influencia de los
factores sociales en la configuracidon de procesos psicolégicos tales como la percepcion, las
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emociones y la expresion no verbal. Se estudian procesos relacionados con la comunicacion
como la socializacidn, persuasién e influencia en las actitudes o en la generacion y resolucion
de conflictos.

LA*61= HLV*5A=A4V A3 IN,6ASELN 1= *A=>=N7?6*IMA?
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Year: 1; Main Areas of Study: PSYCHOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390008

TECNOLOGIAS DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES |

Introduccion al estudio de la mediacidn tecnoldgica en todos los procesos de la cadena de
produccién audiovisual: grabacién, montaje, postproduccion y difusidon. Los alumnos conocen
el uso y las posibilidades que los elementos tecnoldgicos pueden ofrecerles para el desarrollo
de su profesion. Como futuros profesionales del mundo de la informacién deben conocer el
apartado técnico en el que van a desarrollar su labor, ya sea Televisidn, Radio o Internet.

IN,6ASSLNI={>_,61 M.*52A=A4V 6
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Year: 1; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390009

TEORIA DE LA COMUNICACION

Estudio de los elementos, procesos y estructuras de la comunicacidn, asi como de los
principales métodos de investigacién y su evolucion histdrica. Se pretende también analizar
criticamente la produccidn de contenidos informativos en los distintos medios, a partir de
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modelos y enfoques que proporcionan las ciencias de la comunicacién. Conocimiento de las
principales perspectivas tedricas para el andlisis de la comunicacidn como disciplina cientifica.
Comprensién del contexto en que se desarrolla la comunicacién y los elementos que
intervienen en los distintos niveles del fendmeno comunicativo. Desarrollo de un acercamiento
critico a los contenidos de los medios y a su estructura en el sistema de la comunicacion.
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Year: 1; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390050

GUION AUDIOVISUAL

Introduccion en los sistemas y procesos de construccion y andlisis de guiones audiovisuales.
Estudios sobre los conceptos basicos del Guién Audiovisual atendiendo a los pardmetros
basicos del andlisis narrativo de obras audiovisuales. Al finalizar el curso se crearan guiones en
distintos medios como radio, cine, televisidon, ademas de en otros formatos no convencionales.
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390011
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REALIZACION | - FUNDAMENTOS BASICOS

Introduce a los alumnos en los principios basicos de la realizacién audiovisual, aportando los
conceptos tedricos necesarios para la comprension y analisis de la realizacion cinematografica,
asi como la capacidad conceptual y practica de expresarse adecuadamente por medios y
técnicas audiovisuales.
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390052

LENGUA ESPANOLA: SABER IDIOMATICO Y COMPETENCIAS COMUNICATIVAS

Reflexion y estudio sobre la lengua como herramienta de comunicacién que tendran que
dominar los futuros profesionales de la comunicacion audiovisual. Estudio en profundidad
todo lo relacionado con los aspectos normativos del espaiol. Estudio de la lengua analizando
los errores de expresion mas comunes.
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Year: 2; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390013

MOVIMIENTOS ESTETICOS CONTEMPORANEOS

Estudio de las tendencias estéticas del siglo XX y las corrientes actuales, asi como los diversos
sistemas de representacion: publicitarios, arte contemporaneo, disefio, arquitectura o
psicoanalisis, por sus efectos perceptuales en nuestra sociedad. Andlisis de las relaciones de
estos movimientos con los medios de comunicacién en soportes, contenidos y recursos
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expresivos, ya que aportan un marco de referencias estéticas de gran utilidad para creadores y
estudiosos de la comunicacidn audiovisual.
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Year: 2; Main Areas of Study: ART

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390014

TECNOLOGIAS DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES II

Conocimiento y aplicacién de la teoria y técnica de la postproduccion audiovisual en lo
referente al proceso tecnoldgico de edicion/montaje, finalizacidn y creacion de efectos visuales
y sonoros en el discurso cinematografico, televisivo y radiofdnico. Estudio de contenidos y
metodologias esenciales para el desarrollo profesional, articulando aspectos transversales de
materias como camara y sonido, lenguaje audiovisual, narrativa audiovisual y realizacion
audiovisual en cine y television.
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390015

ECONOMIA DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

Estudio de las principales macromagnitudes: el dinero y el sistema bancario, politica fiscal y
politica monetaria, inflacién, desempleo, comercio internacional, globalizacidn y estructura del
mercado audiovisual (oferta, demanda, concentracidon, barreras de entrada). Medios
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audiovisuales. Financiacion de las empresas audiovisuales: televisién publica y privada, cine y
radio. Nuevas tecnologias y medios audiovisuales. Empleo en el sector.

FA?A>E*L A3 INLGASELNT=>=_ 61
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Year: 2; Main Areas of Study: ECONOMICS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390016

HISTORIA DEL CINE

Andlisis de la dimension histérica de los medios audiovisuales desde el punto de vista de sus
manifestaciones en diversas regiones del mundo, quedando cubierta la vertiente técnica por
otras asignaturas del Grado. Proporciona informacion fundamental sobre la evolucidn histérica
de los principales medios audiovisuales de comunicacién, desde sus respectivos origenes hasta
su confluencia mediante la digitalizacion de los contenidos, haciendo hincapié en la
democratizacidn tecnoldgica como actual factor decisivo de la creacidon actual. Los contenidos
se desarrollan por mddulos, correspondiendo un tema completo a cada uno: el cine (Europa,
Estados Unidos y los llamados “cines periféricos”, como India e Iran, entre otros), la radio, la
televisién y la convergencia de todos ellos en internet.

56LMAKV A3 M5. *§?_.=>1
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390051
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PRODUCCION Y EMPRESA AUDIOVISUAL |

Formacion tedrico-practica sobre el proceso de producciéon audiovisual en sus diversas
modalidades (cine y televisidn), a través del conocimiento, la coordinacion, la planificacidn, la
ejecucién y el control de los recursos humanos, técnicos, econdmicos y organizativos
necesarios para la creacion de una obra audiovisual, entendida como el paso de la idea al
producto.

HKA , N*M6A? 12, IN,B6ASOLNT=)NL§?.LL 6
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390018

REALIZACION Il — ILUMINACION Y MULTICAMERA

Estudio y practica de diversas técnicas de realizacion audiovisual, con especial interés en la
realizacion multicdmara de programas de televisién. No se contempla expresamente la
realizacién de programas de ficcién y documentales, al tratarse de géneros que son objeto de
otras asignaturas. Anadlisis del funcionamiento de los programas de television,
fundamentalmente de contenido informativo, desde la perspectiva del trabajo del equipo de
realizacion. Adquisicion de las destrezas y las rutinas de trabajo basicas que permitan a los
alumnos enfrentarse a la produccidn y realizacion de programas televisivos.

36=>V>1<6?4 6 b =645M624 1?2, >N=Ms*1> K1
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390053
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SOCIOLOGIA Y COMUNICACION

Estudio de la vida humana, sus grupos y sus sociedades. Aporta una visién critica y profunda de
los diversos fendmenos, cambios y procesos sociales que configuran la realidad en la que estan
inmersos, a la vez que les ayuda a explicarlos y comprenderlos. Conocimiento de los conceptos
basicos del analisis socioldgico, de los principales métodos y técnicas de investigacidn social
empleados en Sociologia y de la relacion entre la sociedad y los medios de comunicacion.

LA*A=A4V 17?7, *A=>=N76*IMA?
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Year: 2; Main Areas of Study: SOCIOLOGY; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390020

EDICION Y POSTPRODUCCION DIGITAL DE AUDIO

Presenta a nivel tedrico y practico los conceptos, procesos y tecnologias que hacen posible la
creacion, estructuracidon y mezcla, con medios digitales, de una banda sonora (locuciones +
musicas + efectos) vinculada o no a imagenes. Los alumnos se iniciaran en la manipulacién de
archivos de sonido, el disefio y el ajuste de efectos de sonido, la edicion de didlogos, musicas y
efectos, la sincronizacidon entre la banda sonora y la banda visual, la mezcla de didlogos,
musicas y efectos.

L646MY= IN,6A _,6M6P4 1?2, HALM/HKA , N*M6A?
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Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390021
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HISTORIA DEL CINE ESPANOL

Presenta al alumno un acercamiento a la historia del cine espafiol desde todas las perspectivas,
con el objeto de que conozcan cada una de sus etapas, las cuales ejercieron una notable
influencia sobre la industria, la creacién y el desarrollo del mercado. Conocerd los diversos
aspectos artisticos y estéticos, asi como la relacién con el cine Universal y con la propia
sociedad espaiiola.

LHI726L5 36== 56LMAKV
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Year: 3; Main Areas of Study: HISTORY; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390022

NARRATIVA AUDIOVISUAL

Estudio de la teoria narrativa aplicada al audiovisual. Conocimiento y andlisis de las estrategias
narrativas y las estructuras dramaticas que articulan los relatos audiovisuales en cine y
televisién. En el ambito audiovisual, la imagen, se amplia con el sonido para producir
significados altamente complejos. El espectador mediante la experiencia puede interpretar. En
la narrativa audiovisual, estos significados se organizan para formar un conjunto o historia y
este proceso de composicidn se lleva a cabo mediante la utilizacién de una serie de técnicas o
recursos.

IN,6ASILN = ? TKKIMES.
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Year: 3; Main Areas of Study: COMMUNICATIONS; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390024
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PRODUCCION Y EMPRESA AUDIOVISUAL Il

Estudio de las rutinas de trabajo necesarias para llevar a cabo la gestion de las fases de:
desarrollo, produccién, postproduccién y distribucién en la realizacién de obras, programas o
piezas audiovisuales, destinadas a la exhibicién a través de cualquier ventana de difusion.
Analisis de la produccion ejecutiva y puesta en valor de todos los agentes involucrados en el
proceso de produccidn audiovisual. Capacitacién en la utilizacion de res especificos:
operativos, graficos e informaticos, destinados al control y la gestién de la produccién.
Técnicas y estrategias para la explotacién de productos audiovisuales desde la éptica de la
produccidon. Conocimiento de las rutinas de trabajo para la elaboracion de productos
audiovisuales destinados a cualquier ventana de difusion. Capacitacion para la utilizacion de las
aplicaciones informaticas destinadas a la gestién técnica y humana, asi como logistica y
operativa de una produccién audiovisual. Realizacidn de productos audiovisuales atendiendo a
todas las fases por las que transita una obra audiovisual: desarrollo, preproduccion,
produccidn vy distribucion. Estudio de los roles, competencias y funciones de los medios
humanos y técnicos implicados en una produccién audiovisual. Analisis del productor ejecutivo
como responsable inicial y final de un producto audiovisual. Capacitacidn para llevar a cabo el
desarrollo, la produccién y la colocacion en el mercado de cualquier producto audiovisual,
teniendo en cuenta su propia tipologia, asi como la ventana de difusiéon por la que serd
presentado a la audiencia.

HKA , N*M6A? 1?2, IN,6ASELNT=)NLG?.LL 66
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Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390025
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REALIZACION |1l - VIDEO DIGITAL Y POSTPRODUCCION

Permite conocer los procesos y técnicas de la realizacidn televisiva, asi como las tendencias de
los nuevos modelos televisivos, adquiriendo los conceptos tedricos necesarios para
profundizar en las técnicas de planificacién y traslado a imagenes de los distintos géneros y
formatos televisivos.

36=>Y=>1<624 666 b ,646M1=S6, .A 1?2, HALM/HKA , N*M6A?
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Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390059

METODOLOGIAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION

Estudio de la interculturalidad como fendmeno comunicacional que se centra en la interaccion
entre personas que se hallan en mundos culturales diferentes. Andlisis de las diferentes
manifestaciones y expresiones de la interculturalidad, desde la musica hasta el cine, desde la
gastronomia a la publicidad, relacionandose con medios de comunicacién e informacién como
la prensa, la radio, la televisién e internet.

K.L.TK*5 = _M5A, A=A46.L §? *A>=>N?*IMA?
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Year: 3; Main Areas of Study: ANTHROPOLOGY
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390056
ESCRITURA CREATIVA
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Introduce al alumno en competencia lectora y en el dominio de las destrezas basicas de la
creatividad literaria, con el objeto de favorecer la sensibilidad estética del lenguaje escrito y la
creacioén de los canales para el desarrollo de la creatividad. Acercamiento tedrico y practico a
las técnicas de la creatividad literaria y de la escritura narrativa por medio del analisis de textos
y de la realizacion de ejercicios escritos, que podran ser de caracter literario (ficcion o
ensayistico), dramatico o cinematografico.

*K. IMES. TKeMe?4
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Year: 3; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390028

HISTORIA DE LA RADIOTELEVISION

Conseguir una visidon global del desarrollo histérico tanto de la radio como de la televisidon en
Espafia, a través de un estudio diacrénico. Se veran los aspectos técnicos, artisticos y formales
de los medios, asi como su relacién con las diferentes etapas sociopoliticas de la realidad
espafola, desde la dictadura hasta la democracia pasando por la transicion. Todo el contenido
tedrico se observara desde el analisis critico de formatos radiofdnicos y televisivos que
ilustraran la historia de la radiotelevision hasta nuestros dias. Para entender el presente vy el
futuro de la comunicacidn en Espafia se hace necesario conocer el pasado.

56LMAKV A3 KT, 6AIM.=_ SELEA?
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Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390029
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MITOS E IMAGINARIO DE LA CULTURA DE MASAS

Expone y organiza nociones sobre la teoria, la evolucién y la pervivencia de los mitos y el
imaginario simbdlico en las manifestaciones culturales.

=>VMSL 17?7, 6=>14§?1KV A3M5. =TLL *N=MNK.
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Year: 3; Main Areas of Study: SOCIOLOGY; CULTURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390057

TECNOLOGIAS DE LOS NUEVOS MEDIOS AUDIOVISUALES

Multimedia y convergencia en la comunicacién para la red. Nuevos lenguajes digitales.
Distribucion audiovisual en linea. Cibercultura y comunicacién. Competencias Especificas.
Conocer modelos y formatos de comunicacién vinculados a la Red. Conocimiento de
estrategias para el analisis, investigacidn y desarrollo de las précticas culturales vinculadas a la
red. Desarrollo de habilidades para la obtencién y distribucién de contenidos audiovisuales a
través de los nuevos canales digitales.

M. *5?A=A46.L A37?.T IN,6ASILNI==_,6!

>OwFdilY Yxd bzx®@F¥IFxbf 1x xF~ z¥u bzwwOxibY nzxI 2F diliYv wWxIOYIF!T Axuxf
YOdizOn! oY dit ¥ia® 1zxl *+af¥hev ©¢F Yxd bzwwexihY nzxl LeFonkib umw!T =FY¥xnx1 Yaz©®" zxuxf
bzwwOxibY 1zx wzdfi! Yxd kz¥wY T <xz vFdIF zk ¥y FInf! "z YxYue! fE ¥FFYvom Yxd dfefize
zxuxF bOO¥Yy C¥YbIbFIT , FOfizewrx™ zk lum! kz¥ za Yixixl Yxd dil"¥ia®zx zk YOdnz@nlOYy
bzx X" zOF¥ xF dilnYv bmYxxf!l

Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390060

PUESTA EN ESCENA AUDIOVISUAL
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Ensefia al alumno la aplicacion artistica de las diferentes disciplinas de la puesta en escena
mediante el proceso completo de concepcién, planificacién, produccién, ensayo y montaje de
un espectaculo.

IN,6ASLNY==6L. .?L*.?.

MFYbmE] "OdFx"} YazO" "mf Y¥'nitb YeewbY nzx zk "mF @Y¥zO} dnjbn¢wnxf] mx@zv@fd nx wnlf fx
Iogxft “m¥z©Im “mF kew ¢¥zbF! ! zk bzxbfe 1zxE ¢vyxxix IE ¢¥zdOb 1zxE ¥FmFY¥!Yv Yxd ¢Fkz¥wYxbfi

Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390032

PROGRAMACION Y GESTION TELEVISIVA Y RADIOFONICA

Andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la programacién televisiva y radiofénica.
Estudio de las variables influyentes en su configuracion y procesos comunicativos generados
gue son utilizados en la elaboracién de las programaciones. Acercamiento a las herramientas
de analisis de contenidos. Conocimiento de los criterios para la elaboracion de parrillas de
programacion.

MS 1?2, K1 ,6AHKA4KI =>=(?24 1?7, =1?214 = _?M

IxYiehn! zk “mf 1"¥Obh O¥FIE bzx FX” Yxd Ff! zk “Frf@ninzx Yxd ¥Ydnz ¢¥z 1¥Ywwix I L 0d+ zk “mf
ey¥aYarf} "mY” YkkFb" 1" Yxd  mibm “mf bzwwOxibY 1zx ¢¥zb )i f] 1ExF¥Y fd Y¥F O} fd "z jmY¢f
c¥zlyywwix 1T 6x¥zdOhnzx "z “zzy! kz¥ bzx X" YxYueh!l <xz vfdIf zk “mf b fay OIfd "z
b¥FY f ¢¥z 1¥Ywwix 1 !bmFdovF!l

Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390033

TEORIA, PRODUCCION Y REALIZACION DE RADIO

Proporciona las claves tedrico-practicas necesarias para el andlisis y el ejercicio de los géneros
en los distintos productos/formatos radiofénicos, haciendo especial énfasis en aquellos
géneros de mas utilizacidn en la informacion diaria, como el reportaje y la entrevista, entre
otros.

M5 .AKVE HKA , N*M6A? 1?2, ,6K.*M6A? A3 KT ,6A
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H¥z@ndf} "mf uf+ "mFz¥FabYv Yxd C¥YbbYv ndfY] xfbf} Y¥: "z YxYvr}f Yxd Fof¥n £ IFx¥F) ix
AnkkF¥FX™ ¥Ydnz ¢¥zdOb™! Yxd kz¥wY It CY¥ nbOvY¥t kzhOlnx I zx “mF IFx¥F! wz!™ bzwwzxit kzOxd
nx xF1E 10bm Y1 ¥Fez¥ nx ] Yxd ix Ferf 1

Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390061

CINES PERIFERICOS

Segun los exhibidores y distribuidores, el cine norteamericano en el afio 2000, mantenia una
cuota de pantalla del 85% en casi todas las regiones del planeta. En el escaso 15% restante,
estan los diferentes cines nacionales periféricos que irrumpen en la cuota de pantalla europea.
En Espaia y el resto de Europa, se ha empezado a ver peliculas procedentes de Irdn, Corea,
Hong Kong o China, e incluso cine Latinoamericano.

Esta asignatura es una toma de contacto con esas cinematografias periféricas, que, aunque
ignoradas por la historiografia tradicional, cada vez es mas habitual gracias al estreno
comercial de sus obras en festivales, ciclos de filmotecas y televisiones... asi como la difusion
por Internet y video.

H.K6HS5 K= 36== 62, NLMK6.L

Thbz¥dnx 1 "z Feman"z¥! Yxd dn!"¥a@ z¥!E nx yyyye “‘mf Ywi¥bYx knw ixdO! ¥ mfvd Yx YOdifxbf
ImY¥F zk gAE 1x Ywzl" Yw ¥Flizx! zk “mf ¢xFT Mmf ¥fwYnaxl pAE ixbvodfd dikkF¥Fx”
CPACMPEYY XY nzxYv ixdO! uf! mY” FwR¥LF 1x “mF .0¥z¢FYx ¥YxD'T 6x LeYnx Yxd “mf ¥F!" zk
.O¥zC Tt knw) k¥zw B¥YXE <z¥FYE 5zx1 <zx1 Yxd *mixYe Yxd FOFx =Y 1x Yw¥hY Y¥F xz— wz¥f
K¥FoOFX vt Gnf Fdl

Mmi} bzO¥IF n) Y k¥l nx¥zdObzx ~nm “mEiF ¢RemF¥Yy kww) T mibmt “mzOIm nIxz¥fd ax
YYdinzxYv ml zéz I¥Y em#E Y¥F afbzwixl wz¥F bzwwzx “mYxu! “z “mf bzwwbnyy ¢¥Fwif¥f! zk
“mi¥ T ¥ Y kFYIRYVIE knwina¥y: wFxD ! Yxd “mF fif@ntizxE ix Yddiizx "z dikk©inzx “m¥zOlIm
“fabY!nx1 Yxd ®ndfz ¢vY kz¥w!l

Year: 4; Main Areas of Study: CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390035

cOMICO Y HUMOR GRAFICO
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Formacién en el conocimiento y aplicaciéon de los conceptos, lenguajes, métodos, técnicas,
tecnologias y procesos derivados de la creacidon y produccién de la llustracidn y el Cémic,
haciendo un analisis critico de los valores y estereotipos que se transmiten.

*A=>6* LMKGHL 1?2, *TKMAA?L

H¥zOdf! “¥Ymxaxl ix “mf uxz vFdIf Yxd YeeubYnzx zk “mF bzxbfe Ik vwwxIOYIFE wfmzd!E
“fomxnaOFE “fhmxzizl+ Yxd ¢¥zbf)if] 1x@z®fd 1x "mF b¥FY 1zx Yxd ¢¥zdObnzx zk mO! ¥Y nzx|
Yxd bzwib !¢ 1Eixov@dnx 1 Y b¥i oYy 1"Od+ zk “'mF OYWOF! Yxd !\ F¥fz ¢ F! "mY” “mft bzx@f

Year: 4; Main Areas of Study: ART

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390036

DISENO Y APLICACIONES MULTIMEDIA

Desarrollo y aplicacidon de los procesos de gestidn, direccion y produccién de contenidos
basados en la comunicacidon digital y los medios interactivos: internet, soportes de movilidad,
instalaciones, etc.

>N=Me=. ,61 , .L6472 17?2, THH=6*TIM6A?L

,FOfizCwWFX™ Yxd YCenbY1zx zk ¢¥zbfiif) kz¥ wyxYhixt di¥foixl Yxd ¢¥zdObnxl bzx X
aY!fd zx dili'Yv bzwwoOxibY nzx Yxd nx F¥Yh @F wdnY 6x FéxFE wzamn '+ kz¥wY It kYo nFIE
ol

Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390037

INDUSTRIAS CULTURALES AUDIOVISUALES

Estudio de los procesos de convergencia entre industrias culturales con Internet y el universo
de la creacion artistica. Analisis de la figura del autor individual, de la autoria colectiva y del
autor performativo. Andlisis del papel de la autoria en la ideacién, puesta en valor y recepcién
a partir del estudio de los diferentes escenarios y soportes en los que se materializa la
produccidn de contenidos audiovisuales. Estudio de los elementos para discernir las relaciones
entre diferentes sectores que configuran el dmbito de las industrias creativas: industrias
culturales (cine, television y disco), medios, arquitectura y disefio.
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¥Fbfe1zx k¥izw “mf }"Odt zk “mF dikkF¥FX" (bfxY¥z] Yxd wdiY ix — mibm YOdnz@nj©Yv bzx X" nj
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Year: 4; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390039

MUSICA Y CULTURA DE MASAS

Ofrece un estudio de la musica no limitado Unicamente a sus formas y estilos, sino también en
su relaciéon funcional con la cultura. Uno de los problemas planteados con la aparicion de
nuevas tecnologias es la difusion masiva del arte lo que desprestigia el concepto de
autenticidad, excepcionalidad e inaccesibilidad, todo esto no sélo provoca un crecimiento
cuantitativo del consumo, sino que determina un habito de disfrute cualitativamente distinto.

=NL6* 17, =1ILL *N=MNK.

I 170d+ zk wOb "mY™ nj xz™ wwi'fd zxvt "z 17} kz¥w) Yxd "wf} a0 Yviz 7} kOxb zxYv
Y 1zx!me Tam bovefl AxF zk “mF n'Of! mY” 'mf YCCFY¥YxbF zk xF “fomxzvzInf! mY!
a¥zOIm™ "z "mf kz¥f n} mz  "“mF wY]] dn}fwixY1zx zk Y¥ mY| Oxdfwixfd “mf ¢¥F) 0l f zk “mf
bzxbfe” zk “mf YO'mFx bt “mF FebfenzxYv Yxd “mf ixYbbf!havfE xz© zxwt ¥Flovixl ix Y
@YX 1Y 1®F nxb¥FY | F 1x bzxjOwenzx a®” Yviz df féwixaxl aOYw Y n@fvt dikkP¥Fx™ mYan™} zk
fxtzewfx'1

Year: 4; Main Areas of Study: ART

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390040

TEORIA Y TECNICA DEL DOCUMENTAL Y LA PUBLICIDAD AUDIOVISUAL
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Dota del conocimiento del proceso de preproduccion, rodaje y postproduccién de un spot para
televisién y de los reportajes-documentales, asi se explicaran las areas de trabajo, funciones de
las personas que intervienen y los materiales técnicos que se utilizan.

M5_.AKV 1?2, M.*526IN. A3 ,A*N=>_.?MIKV O IN,6ASELNI=1 S _KM6L6?4

H¥z@ndf! uxz vFdIf YazO" “mf ¢¥zbF! ] x®zv@fd nx “mF ¢¥FI¢¥zdOb 1zxt Imzz 1x1 Yxd
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dfeY¥ wx™! Yxd donf! ix@z®Fd Yxd “mF “FhmxibYv ¥F! zC¥of! O Fdl

Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; CINEMA

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390067

GENERACION Y FORMATOS AUDIOVISUALES

Es una asignatura de estudio critico y sobre todo de cardcter muy practico. Cuando el alumno
conozca los mecanismos de generacidon de un formato, podra aplicar su creatividad en la
puesta en marcha de los mismos. Se plantea la conceptualizacién y el andlisis de los formatos,
desde la idea hasta su materializacién en un producto determinado emitido por television
convencional, on line, bajo demanda, una aplicacién, Internet, smartphone, tablets... Se
realizard una introduccion a los conceptos, lenguajes, métodos, técnicas, tecnologias y
procesos de creacion para la produccidn de nuevos contenidos audiovisuales.

El fomento de la creatividad es un punto muy importante para profundizar en la creacién de
formatos reales y adaptados a las necesidades del mercado cambiante.

4.7 _KIMA? 172, IN,6ASELN = 3AK=IML
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390064

INTERNET, REDES SOCIALES Y MEDIOS DE COMUNICACION

Familiariza al alumno con los procesos y herramientas en la creacién de contenidos multimedia
con el objetivo de que aprenda las técnicas y procesos de trabajo en este subsector especifico
dentro del sector audiovisual. Asimismo, se pretende dotar al alumno de una visién global de
las necesidades estéticas y técnicas que conlleva el trabajo de creacién de material multimedia
e interactivo.

62M.K? .MELA*61=? MTAK<L 1?2, M5. > ,6!
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390065

TEORIA Y CRITICA AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA

Facilita los conocimientos necesarios para que puedan disponer de recursos tedricos,
metodoldgicos y criticos para disfrutar y desentrafiar el diverso y complejo fendmeno
audiovisual y multimedia.

IN,6ASELNT= 1?2 =N=M=>.,61 M5_AKV 1?, *KoM6*6L>

H¥zOdf! “mf xFofl 1Y uxz vFdIf kz¥ 1"Odfx ! "z mY®F 'Okkibnfx ™ “mFz¥F bYiE wf mzdziz InbYy
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390047
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TEORIA Y TECNICA DE LA FOTOGRAFIA

Da a conocer la génesis histérica, la funcién y la aplicacion de la fotografia en los medios de
comunicacién, asi como los géneros y propuestas narrativas que la fotografia aporta.

M5.AKV 1?2, M.*576IN. A3 HSAMA4KTH5V

MFYbmF} 1" 0dFx"] YazO" “mF m} z¥ibYv aYbu 1¥zOxdE koxb nzx Yxd YeeubY 1zx zk ¢mz "z I¥Y ¢mz 1x
“mF wdiYEY! T fw Y] mEF IEXEF] Yxd XYSY 10T ¢¥z¢z! Vvl "mY” ¢mz z 1¥Yemt bYx zkkPA

Year: 4; Main Areas of Study: PHOTOGRAPHY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5390066
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Bachelor Journalism (PER)

COMPETENCIA COMUNICATIVA EN ESPANOL

Reflexidon y estudio sobre la lengua como herramienta de comunicacién que tendran que
dominar los futuros profesionales de la comunicacidon audiovisual. Estudio en profundidad
todo lo relacionado con los aspectos normativos del espafol. Andlisis de los errores de
expresion mas comunes.

*A=>=>N76*IMGA? L<6==L §? LHI ?6L5

Mmixunxd  Yaz@"  Yxd ["Odsxl wxIOYIF Y} Y bzwwOxibY'nzx “zzv “mY" KkO'O¥F
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Year: 1; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380001

HISTORIA SOCIAL DE LA COMUNICACION

Recorrido por la evolucion histérica de los procesos de comunicacion social, escritos y
audiovisuales, desde sus origenes hasta la actualidad, haciendo especial referencia a la relacidn
entre comunicacion y poder a lo largo de la Historia, con objeto de dotar al estudiante de
elementos de analisis que permitan el desarrollo de su capacidad critica.

LA*6 1= 56LMAKYV A3 *A==N7?6*IMA~?
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Year: 1; Main Areas of Study: HISTORY; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380002
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INTRODUCCION A LA ECONOMIA APLICADA

Introduccion al andlisis econdmico. Factores que condicionan la demanda y la oferta en el
mercado. La empresa y la produccién. Tipos de mercados. Andlisis del Producto Nacional. La
financiacion de la actividad econdmica. Objetivos y medidas de las politicas fiscal y monetaria.
La inflacidn y el desempleo: concepto, causas y consecuencias. La balanza de pagos.

§?MKA , N*MBA? MA THH=6. , .*A?A>6*L
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Year: 1; Main Areas of Study: ECONOMICS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380003

INTRODUCCION A LA SOCIOLOGIA

Estudio de la vida humana, sus grupos, sus sociedades, colectivos e instituciones. Para los
futuros profesionales del periodismo, la sociologia aporta una visién critica y profunda de los
diversos fendmenos, cambios y procesos sociales que configuran la realidad en la que estan
inmersos, a la vez que les ayuda a explicarlos y comprenderlos. Conocimiento de los conceptos
basicos del andlisis socioldgico, de los principales métodos y técnicas de investigacién social
empleados en Sociologia y de la relacion entre la sociedad y los medios de comunicacion.

§?MKA , N*M6A? MA LA*6A=A4V
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Year: 1; Main Areas of Study: SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380004
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RELACIONES INTERNACIONALES

La sociedad internacional: un grupo globalizado y fragmentado. Caracteristicas de la sociedad
internacional. Actores. Relaciones de coexistencia y cooperacion. Los desafios globales en el
mundo contempordneo. Politica exterior espafiola: marco tedrico y dreas primordiales de
actuacioén.

§2M_K? IM6A? 1= K.=TMBA?L
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Year: 1; Main Areas of Study: LAW; POLITICAL SCIENCE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380005

HISTORIA DEL PENSAMIENTO POLITICO Y SOCIAL

Estudio de las ideologias y de las grandes corrientes de opiniéon que han configurado la praxis
politica, la mentalidad y la vida social, religiosa y cultural de los siglos XIX y XX. Conocimiento
basico de los principales acontecimientos y procesos de las sociedades actuales desde una
perspectiva sincrénica por cuanto contribuye a desarrollar la capacidad de comprender la
diversidad y a fomentar el respeto por los sistemas de valores ajenos y la conciencia civica.

56LMAKV A3 HA=6Me* 1= 17, LA*61=M567<674

L"©d+ zk “mf ndfzvzInf} Yxd “mixunxl “mY™ imYGFd ¢z tbYv G¥Yonjt wx Yui't Yxd §zbnYic ¥FnlnzO}
Yxd OV C¥Yy wikF ax “mF xaxF FFXm Yxd X nF'm bfx OF! T )Yhb uxz” vFd I zk “mF ufs FOFX!
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Year: 1; Main Areas of Study: POLITICAL SCIENCE; HISTORY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380006
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PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACION

Introduccion a los aspectos comunicativos de la interaccion humana y en la influencia de los
factores sociales en la configuracion de procesos psicolégicos tales como la percepcion, las
emociones y su expresion no verbal. Estudio de los procesos relacionados con la comunicacion
como la socializacidn, persuasién e influencia en las actitudes o la generacion y resolucion de
conflictos.

LA*6 1= HLV*5A=A4V A3 *A=>=N76* IMA?
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1ZbnYv kYb“z¥ 1zx “mF 'mYenxd zk 10bm ¢1+bmziz InbYy ¢¥zbFl ! Y! ¢FebFe nzxt fwz zx! Yxd “mf¥
xzx{®f¥aYy Foe¥fllizxl L'Od+ zk 10bm bzwwOxmY nzxV¥RyY fd ¢¥zbf!IF! Y! 1zbiyw!Y nzxE

Year: 1; Main Areas of Study: PSYCHOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380007

TECNOLOGIAS DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

Estudio del proceso de tratamiento de la informacidon escrita, tanto para transmitirla en
soporte papel como en formato digital. Analisis de los fendmenos relativos a la tipografia como
féormula de expresién y el papel jugado por el disefio como proceso de expresidn visual dentro
del ambito de los medios de comunicacién de masas. Se ensefia a utilizar diversas aplicaciones
telematicas (que revierten en el desarrollo del Ciberperiodismo) y herramientas de disefio para
la creacidon y produccién de diferentes formatos periodisticos, partiendo desde conceptos
elementales. Al finalizar la asignatura el alumno realiza un proyecto de publicacién periddica
digital.

M.*5?7A=A4V 1?2, , L6477 A3 TKEIMM.? 6?73AK= IMA?
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Al YWxF 1CYCRY ¢¥ztfb T

Year: 1; Main Areas of Study: COMMUNICATIONS; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380008
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TEORIA DE LA COMUNICACION Y DE LA INFORMACION

Estudio de los procesos de la comunicacién social y de los elementos, funciones y procesos que
participan en los procesos comunicativos, con especial atencion a aquellos que se desarrollan
en el dmbito de la comunicacidn social y de masas (discursos periodisticos, radiofdnicos,
televisivos y cultura de masas). Formacidn en las principales metodologias de anlisis critico de
la comunicacidn y la cultura de masas contempordaneos.

*A>=>N76*IMA? 17, 623AK=IMA? M5.AKV

L 0d+ zk JzbnYv bzwwoOxmbY 1zx ¢¥zbf! 1! Yxd “‘mf fifwfx JEkOxbnzx] Yxd ¢¥zbf}if) ix®zi@fd ix
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Year: 1; Main Areas of Study: COMMUNICATIONS; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380009

TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD

Proporciona una visidn global de la teoria y practica de la comunicacidn tanto a nivel de
empresas como de instituciones. Conocimiento de los modelos generales y especificos de la
actividad publicitaria y de sus estructuras. Delimitacidn conceptual del término publicidad y de
sus funciones e integrantes en el marco general de la Teoria de la Comunicacién; estudio de
sus implicaciones sociales y econdmicas; identificacion, estudio y descripcién de los agentes
(anunciantes, empresas, medios de comunicaciéon y consumidores) que intervienen en la
actividad publicitaria, y de las respectivas funciones ejercidas por cada uno de ellos.

I,S.KM6L6?4 M5.AKV 17?2, LMKN*MNK.

H¥z@ndF! Yx zOF¥@NF zk hzwwOxibY nzx “mFz¥ Yxd ¢¥Yh b Y™ az'm aOhixF! I F! Yxd ix ! 1@ 1zx !
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dfimwn Y 1zx zk “mF “Faw NYd@F¥ nlnx B0 Yxd 1! kOxb 1zx! Yxd ix FI¥Y XD KYb z¥! ix “mF IFxFéYy
KYWE z¥u zk bzwwOxibYnzx “mfz¥l 1'Odt zk 1"t lzbovy Yxd Fhzxzwib ¥FEF¥O! hizx!
ndFX kibY 1zxE 1 Od+ Yxd dfib¥ic nzx zk “'mF Yb z¥! ix®zv@fd nx YA@F¥ nhix 1 AYd®FY n! F¥IE Y IFxbrf!E
widnY Yxd bzx!owF¥ld Yxd “mfi¥ ¥F! ¢ 1@ koxh nzx !

Year: 1; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380010
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DERECHO DE LA INFORMACION

Introduccidn al conocimiento de la regulacion juridica de la actividad informativa en Espafia.
Conocimiento del ejercicio de un derecho esencial para el desarrollo democratico de la
sociedad y de la profesién de periodista.

§?3AK=TMA? =1T

b ¥zdOb nzx "z uxz vFdlF zk “mF vELYy ¥FIOY 1zx zk xF§ ¥Fez¥ nx nx LeYnxT <xz~ vFd I f zk “'mF
Forinl £ zk Yx FLIEXYy ¥lm™ kz¥ Yxz jzonf )] dfwzb¥Y'th dfefiz¢wfx™ Yxd "mf tzO¥xYnlw
C¥ZkF! nzxl

Year: 2; Main Areas of Study: LAW

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380011

DOCUMENTACION PERIODISTICA

Estudio de los grandes principios ligados a la politica y a la economia de la Informacion,
conociendo las tareas que se llevan a cabo dentro de los centros de documentacién de medios.
Ensefia a planificar y estructurar metodoldgicamente una investigacion periodistica,
identificando y clasificando las fuentes de informacidon en funcién de la informacién que
proporcionan.

§?3AK=IM6A? L*6.?*. §? ;ANK? 1=6L>
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380012

HISTORIA DEL PERIODISMO UNIVERSAL

Estudio de los antecedentes del periodismo, su nacimiento y desarrollo desde la antigliedad
hasta nuestros dias, asi como de la figura del informador a lo largo del tiempo. Analisis de las
relaciones entre Prensa y Estado, la censura y la regulacidon de las libertades de prensa e
imprenta y el derecho a la informacién, centrdndose principalmente en los territorios que han
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marcado las pautas y que han vivido los grandes hitos para la prensa escrita y digital, la radio y
la televisién: Europa Occidental y Estados Unidos.

N7?6S.KLT=56LMAKV A3 ;ANK? 1=6L>
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; HISTORY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380013

TECNOLOGIA Y DISENO DE LA INFORMACION ESCRITA

El estudio diacrénico de la imagen en prensa desde sus origenes hasta la actualidad, con
especial dedicacion al fotoperiodismo. Capacita para el manejo de camaras fotograficas réflex
digitales, asi como de programas de edicién, optimizacién y retoque fotografico.

M_*57A=A4V A3 4KTH56* ;ANK? 1=6L>
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380014

TEORIA DEL PERIODISMO

Aproxima al concepto de Periodismo, el papel de esta compleja profesidon en la sociedad y la
responsabilidad que el profesional de los medios de comunicacién desempeiia en la misma. El
desarrollo de la teoria se hace desde una perspectiva practica, proyectando siempre las
aportaciones tedricas hacia el dia a dia de los medios de comunicacién y del periodista en la
sociedad actual.
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380015

GENEROS Y ESTILOS PERIODISTICOS

Identificacion, diferenciacién y ubicacién en los medios de comunicacién de los distintos
géneros usados en periodismo, tanto los informativos como los interpretativos, como son la
noticia, el reportaje, la crénica, el editorial, el articulo de fondo, la columna, el ensayo o la
resefia critica.

JANK?1=L> 4 . ?K.L I'?, LMV=.L

bdFx mkabY nzxE dikkP¥EX 1Y 1zx Yxd vzbY 1zx nx “mf wdnY zk “mf dikkf¥Fx” Ifxyf! ©'Fd nx az'm
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380016

PERIODISMO ESPECIALIZADO

Anilisis de las claves fundamentales para el desarrollo de la profesién a través del estudio
tedrico-practico del funcionamiento de cada una de las diferentes secciones y dreas de trabajo
en las que los medios de comunicacion organizan sus contenidos y desde las que se dirigen a
los publicos. Ofrece una visidn global y contextualizadora de la labor periodistica en la sociedad
actual de forma que ese conocimiento se pueda aplicar a realidades mas concretas y permita
profundizar en la especializacion y familiarizar al futuro profesional en el manejo del lenguaje y
de las técnicas de investigacion, documentacion y redaccion esenciales para desenvolverse con
soltura en cualquier area profesional.
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380017

PRODUCCION PERIODISTICA

Estudio de los procesos de produccidn que se aplican en los medios de comunicacién para la
realizacion de las diversas tareas periodisticas. Partiendo de los conocimientos tedricos e
informacién bdsica sobre el funcionamiento interno de un medio de comunicacidn, se
adquirirdn una serie de competencias y estrategias necesarias para la elaboracién de un
periddico impreso o electrénico, un espacio radiofénico o un programa informativo de
television.

;ANK? 1=6L=> HKA , N*M6A?
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380018

FOTOPERIODISMO

Introduccion al estudio de la mediacidn tecnolégica en todos los procesos de la cadena de
produccién audiovisual: grabacion, montaje, postproduccién y difusidon. Estudio del manejo,
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uso y posibilidades que los elementos tecnoldgicos pueden ofrecerles para el desarrollo de su
profesidn ya sea televisidn, radio e internet.

HSAMA;ANK? 1=6L>

X¥zdObnzx “z "mf }"Od+ zk “fbmxzvzl#] ¥zvF nx Yw ¢¥zbf} ] nx “mf YOdnz@njOYv ¢¥zdCbnzx
bmYnxi ¥Foz¥dnx IE Fdix1E ¢z!V¢¥zdeb1zx Yxd a¥zYdbY!nxI1 L'©d+ zk "mF mYxdnx1f ©!F Yxd
¢z XYV Zk “Fomxziz 1+ kz¥ G¥zkF! InzxYv! nx “FefOninzxE ¥Ydnz Yxd “mf 6x FéxF 1

Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380051

TEORIA Y TECNICAS AUDIOVISUALES APLICADAS AL PERIODISMO

Proporciona conocimiento basico tanto a nivel teérico como practico de los instrumentos y
técnicas que intervienen en la elaboracién de mensajes audiovisuales en radio y television.
Potencia las habilidades para el analisis de productos audiovisuales con el fin de reconocer
recursos técnicos y expresivos.
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Year: 2; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380020

GABINETES DE COMUNICACION

Estudio de los aspectos fundamentales de la comunicacion e imagen corporativas en el ambito
empresarial e institucional: estructura organica y funcional de los departamentos, plan de
comunicacion, definicidn estratégica de imagen, identidad corporativa, visidon, misién, mapa de
publicos, etc.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380021

PERIODISMO MULTIMEDIA Y DISENO GRAFICO DIGITAL

Estudio y analisis de todos los cambios que representa la produccién multiplataforma e
internet en la creacidon de contenidos informativos y en la tarea periodistica. Se estudia qué es
una redaccién multimedia, cdmo afecta al trabajo del periodista en el dia a dia, cudles son las
ventajas que nos aporta y como hace el periodista su trabajo.
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Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; ART

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380052

OPINION PUBLICA

Adquisicién de los conceptos sobre la opinidn publica, haciendo reflexionar al alumno sobre el
verdadero alcance de estas teorias en el contexto de nuestro sistema politico-social. Se
describe, analiza, interpreta y evalla el concepto de opinién publica en todos sus aspectos,
haciendo participe al alumno en los debates que susciten los contenidos de la asignatura.

HN)=6* AH56A?

Tha@niinzx zk bzxbfe™! ¥FlY¥dix1 ¢Oanb zenxnzxt FxbzO¥Y Inxl F"0dfx"} "z “mixu Yaz©" “mf “YOf
1bz¢F zk “mFIF "mFzf! ox “mF bzx O zk zO¥ CzwimbYv Yxd lzbiyv J£rFwl Tw YieFb! zk “mf

35



[—

—

e
L o
EUSA Course Descriptions
centrouniversitario Bachelor Programs

bzxbfe¢" zk ¢Oanb z¢nxnzx Y¥F dfibviafat YxYv)FE ix Fee¥F fd Yxd Y!1F!FdE x@z@nx 1 1"Odfx!
1x dn!hO! nzx! zkn!'OF! ¥Yn!fd ax “mf !Catfo D! bzx X1

Year: 3; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380023

ORGANIZACION Y GESTION DE EMPRESAS PERIODISTICAS

Estudio sobre las empresas dedicadas a la comunicacion. Analiza las distintas caracteristicas de
las empresas del sector y ayuda a adquirir una visién completa y global del panorama
internacional de los medios de comunicacién, potenciando la orientacidn al autoempleo.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380024

PERIODISMO CIENTIFICO Y AMBIENTAL

A través de esta asignatura se pretende conseguir el estudio de los fundamentos de la
especializacion periodistica en ciencia y medio ambiente. Para lo cual es necesario conocer los
conceptos, recursos, estrategias de esta materia, tanto en sus fundamentos teéricos como
practicos. El alumno debe conocer el lenguaje y los contenidos propios de cada materia para
desarrollar un espiritu critico sobre la misma y el ejercicio profesional.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; ECOLOGY
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380025

PERIODISMO POLITICO Y ECONOMICO

Estudio de los principales contenidos politicos y econdmicos que aparecen a diario en los
medios: empresas, finanzas y coyuntura econdmica. Iniciacion en el modo de interpretar y
realizar informacidn politica y econdmica.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; POLITICAL SCIENCE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380026

REDACCION PERIODISTICA (PRENSA)

Estudia el mensaje informativo de actualidad en toda su plenitud, en sus fases de produccién,
mediacién y recepcién, e incluso de transformacién e influencia de la sociedad gracias a los
mensajes generados. Analiza el Iéxico informativo y el lenguaje de los medios de comunicacion
junto con la cuestion de la narrativa y el estilo.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380028
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DISENO DE PROGRAMAS INFORMATIVOS

Desarrolla las competencias y habilidades necesarias para la produccién de informacion
periodistica utilizando los lenguajes y soportes tecnolégicos a disposicion del periodismo en la
actualidad (prensa, radio, television y redes sociales). Capacita para el diseio y la realizacién
de programas informativos que impliquen trabajo en equipo y el acoplamiento de multiples
tareas periodisticas.

DESIGN OF NEWS PROGRAMS
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Year: 4; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380029
ESCRITURA CREATIVA

Fomenta la creacidn literaria y potencia la creatividad de los periodistas, perfeccionando sus
competencias linglisticas en relacion con las posibilidades creativas del lenguaje. Capacita en
el uso de formatos narrativos, dramaticos y liricos desde distintos soportes, como el literario o
el audiovisual, hacia un periodismo creativo.
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Year: 4; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380030

HISTORIA DEL PERIODISMO ESPANOL

Estudio de la evolucion del periodismo. Estudio de la evolucién de la comunicacion histdrica
de los mensajes de la comunicacidn periodistica en Espafa, desde sus primeras
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manifestaciones hasta 1945, en medios de comunicacion escritos y audiovisuales.
Particularidades de esa evolucidn en el contexto espafiol.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; HISTORY
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380031
PERIODISMO CULTURAL

Define el concepto de cultura que proyectan los medios de comunicacidn, identifica los
ambitos, temas, protagonistas y fuentes de la informacién cultural. Analiza y compara el
tratamiento de los temas culturales en los distintos medios. Acota los léxicos especializados
pertenecientes a cada dmbito del periodismo.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; CULTURAL STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380032

PERIODISMO DE SUCESOS Y TRIBUNALES

Conocimiento de los conceptos, el lenguaje juridico, la tipologia de delitos y de penas
tipificadas en el Cddigo Penal. Anadlisis de textos propios de esta especializacién del
periodismo, aprendiendo a relacionar las distintas fuentes especificas (jueces, fiscales,
abogados, etc.) y entender todos los detalles de una informacién muy especializada.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; LAW

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380033

PERIODISMO DEPORTIVO

Andlisis de la praxis periodistica y gestidon informativa en la prensa deportiva convencional
(prensa), digital y de medios audiovisuales y radiofénicos. Dota de los conocimientos
necesarios para trabajar en el campo de la comunicacién deportiva, y ofrece conocimientos del
campo de la medicina (sicologia deportiva, fisioterapia, dopaje), juridico (marcos legales,
derechos de transmisién e imagen) o econémico (merchandising, marketing deportivo o
sociedades andonimas deportivas).
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; SPORTS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380034

REDACCION PERIODISTICA (RADIO Y TELEVISION)

Particularidades del periodismo aplicado a la Radio y la TV. Formatos propios y lenguaje
especifico. Estudio del mensaje periodistico audiovisual desde distintas perspectivas.
Transmite conocimientos tedricos relativos al discurso y orienta en practicas de iniciacién en la
redaccién de los géneros periodistico en medios audiovisuales. Se parte de la base de que el
discurso es una estructura formal, una organizacion légica de signos que tiene una significacién
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precisa. El periodista se vale del discurso para informar de los sucesos; describir las situaciones,
los personajes y los escenarios; evaluar los hechos y comentar las noticias.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380035

TECNICAS DE INVESTIGACION EN EL PERIODISMO

Muestra el desarrollo a lo largo del tiempo de la investigacion periodistica. Profundiza en los
ambitos tradicionales en los que se ha desarrollado el reporterismo de investigacién, y muestra
las metodologias y técnicas utilizadas por los profesionales de la comunicacién. Analiza la
relacion y el trato que tiene el periodista con las fuentes de informacién y con los archivos
diversos que habitualmente utiliza. Contempla también el andlisis de los limites legales y el
debate ético relacionado con el ejercicio de la profesién.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380054

ANALISIS DEL DISCURSO PERIODISTICO

Estudio de la estructura comunicativa de los textos periodisticos en medios escritos y
audiovisuales, fundamentalmente prensa, radio y televisidon, asi como las formas que surgen
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de Internet y/o las nuevas plataformas digitales. Desarrolla las habilidades dialécticas de
analisis de textos periodisticos en relacién con su entorno comunicativo, comprendiendo los
mecanismos de valoracién y contraste de la informacién. Analiza qué ideas contienen y qué
ideas proyectan en ese momento los textos; como estan estructurados los contenidos; qué
estrategias se utilizan con mds frecuencia; qué carencias se observan, qué tipologias
predominan, etc. Muestra el horizonte global de la comunicacién periodistica; es decir, del
plano discursivo donde los textos se articulan en grandes ideas, en lineas de pensamiento, en
estrategias de persuasion y convencimiento
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Year: 4; Main Areas of Study: JOURNALISM; LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380037

CIBERCULTURA

Estudio de la cibercultura, entendida como el marco de analisis de una serie de fendmenos
culturales que se estan produciendo desde los ultimos 40 afios y que van asociados
principalmente a las interrelaciones de los sujetos con los medios digitales sobre aspectos tales
como la realidad, el espacio, el tiempo, y con ellos mismos. Analisis de los nativos digitales Net
en la construccion del conocimiento en la red, su naturaleza y estructura, asi como las
herramientas digitales que contribuyen a la creacion de la cibercultura.
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380038

PERIODISMO DE VIAJES

Estudio del periodismo de viajes, proporcionando los elementos basicos para ello, tanto en el
terreno del conocimiento como en el instrumental y detallando las caracteristicas que lo
definen. Orienta en los conceptos, recursos y mecanismos para el estudio de esta materia y
genera actitudes positivas y creativas para el futuro ejercicio profesional.
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Year: 4; Main Areas of Study: JOURNALISM; CULTURAL STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380041

REDACCION PERIODISTICA EN LA RED

Manejo de las tecnologias digitales para encontrar, producir y difundir la informacién
periodistica a una audiencia del ciberespacio. Estudio de teorias y técnicas de redaccion
hipertextual, lo que implica un conocimiento de técnicas de edicidn sencillas que permitan la
presentacién en formato digital de la informacion con el objetivo fundamental de elaborar
productos informativos y redactar contenidos para los medios digitales en red, teniendo en
cuenta las caracteristicas de la comunicacién digital y las posibilidades de los cibermedios.
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; LANGUAGE & LITERATURE
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380043

CODIGOS Y VALORES DE LA PROFESION PERIODISTICA

Estudio del cédigo deontoldgico del periodista y de los sistemas de autorregulacién del sector.
Traslada pautas que inducen a mejorar el tratamiento informativo de algunas de las cuestiones
sociales de mayor actualidad: el respeto a la verdad, perseguir la objetividad, contrastar los
datos con cuantas fuentes periodisticas sean precisas, diferenciar entre informacion y opinién,
respeto a la presuncién de inocencia y rectificacion de las informaciones erréneas entre otras.
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Year: 4; Main Areas of Study: JOURNALISM; ETHICS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380044

COMUNICACION PARA EL DESARROLLO SOCIAL

En la asignatura ‘Comunicacién para el Desarrollo Social’ vamos a contar la realidad a través de
historias humanas, con nombres y apellidos; vamos a poner cara a los problemas, cambios,
tendencias y estadisticas de la sociedad, pues el periodismo es social y humano por definicion.
Podemos escribir un largo reportaje con datos sobre los millones que sufren hambre en el
mundo, pero no conmovera conciencias si no contamos casos concretos que encarnan esas
cifras y nos hagan sentir que ese nifio podria ser el nuestro, o ‘es’ el nuestro.

Entendemos que lo esencial de la misién de los informadores y de sus medios de comunicacion
consiste en denunciar las injusticias del sistema; poner al descubierto sus fallos y perversiones;
apoyar, dandoles voz, a las personas y los grupos sociales que sufren la marginacién, la
discriminacién, la desigualdad, y dar a conocer y difundir las iniciativas positivas que
contribuyen a que nuestro mundo progrese. Creemos en el periodismo y la comunicaciéon no
solo como un espejo sino como una herramienta activa para construir una sociedad mds justa,
responsable e inclusiva, en la que todos tengan su lugar digno. En ese camino, por tanto, el
periodista debe asumir una gran responsabilidad como testigo, analista y actor, pues de su
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trabajo depende que personas y comunidades relegadas se hagan visibles y puedan participar
en igualdad de condiciones en el debate de la opinidn publica.
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Year: 4; Main Areas of Study: COMMUNICATIONS; SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380045

ESTRUCTURA Y PODER DE LA COMUNICACION

Estudio tedrico-practico de la funcion directiva en medios y toma de decisiones sobre aspectos
fundamentales de la gestion de las empresas de comunicacién (publico y audiencia, difusion,
contenidos, linea editorial, diversificacion, etc.). Andlisis de las caracteristicas principales de la
estructura y dindmica de la comunicacion con identificacion de los vectores de cambio y los
elementos estructurales del sistema comunicativo y de las politicas de comunicacién.
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Year: 4; Main Areas of Study: JOURNALISM
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380055

INNOVACION CIBERNETICA EN PERIODISMO

Estudio y comprension de la comunicacién en red, de las nuevas cualidades mediaticas de la
innovacién del conocimiento y del proceso creativo y artistico de la produccién periodistica.
Desarrolla la creatividad y las nuevas ideas en la produccion de contenidos mediaticos.
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5380047
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Bachelor Advertising and Public
Relations (PRP)

ECONOMIA APLICADA A LA PUBLICIDAD

Introduccion al andlisis econédmico. Factores que condicionan la demanda y la oferta en el
mercado. La empresa y la produccién. Tipos de mercados. Andlisis del Producto Nacional. La
financiacion de la actividad econdmica. Objetivos y medidas de las politicas fiscal y monetaria.
La inflacién y el desempleo: concepto, causas y consecuencias. La balanza de pagos.
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Year: 1; Main Areas of Study: ECONOMICS; ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370001

LENGUA ESPANOLA Y PUBLICIDAD: SABER IDIOMATICO Y COMPETENCIAS COMUNICATIVAS

Reflexidon y estudio sobre la lengua como herramienta de comunicacién que tendran que
dominar los futuros profesionales de la comunicacidon audiovisual. Estudio en profundidad
todo lo relacionado con los aspectos normativos del espanol. Andlisis de los errores de
expresion mds comunes.

LHI?26L5 =124N14. 12, 1 S_KML§P4i =124N14. 1?2, *A>>N?6* IMA? L<b==L

Mmnxunx 1 Yaz@™ Yxd ! Odanxh WxIOYIF Y! Y bzwwOxibY 1zx “zzv "mY" k& C¥F YOdnz®n!oYwTdnY
CYZKF! nzxYv! ~ 1w mY®F "z wY R 6x dfe m 1Odt zk Yw YiCFh! zk “mF YOuF! zk LEYxaimi IxYti!
zk 'mF wz!" bzwwzx FHz¥) zk FoC¥F! lnzxi

Year: 1; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370002
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TEORIA DE LA COMUNICACION

Estudio de los procesos de la comunicacién social y de los elementos, funciones y procesos que
participan en los procesos comunicativos, con especial atencion a aquellos que se desarrollan
en el dmbito de la comunicacidn social y de masas (discursos periodisticos, radiofdnicos,
televisivos y cultura de masas). Formacidn en las principales metodologias de anlisis critico de
la comunicacidn y la cultura de masas contemporaneas.
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Year: 1; Main Areas of Study: JOURNALISM; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370058

TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD

Proporciona una visidn global de la teoria y practica de la comunicacidn, tanto a nivel de
empresas como de instituciones, asi como un conocimiento de los modelos generales y
especificos de la actividad publicitaria y de sus estructuras. Delimita conceptualmente el
término publicidad de sus funciones e integrantes en el marco general de la Teoria de la
Comunicacion. Estudio de sus implicaciones sociales y econdmicas; identificacién, estudio y
descripcion de los agentes (anunciantes, empresas, medios de comunicacion y consumidores)
gue intervienen en la actividad publicitaria y de las funciones que cada uno ejerce.
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Year: 1; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370004
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TEORIA Y ESTRUCTURA DE LAS RELACIONES PUBLICAS

Constituye una introduccion avanzada para el alumno en el conocimiento de las relaciones
publicas: su definicién, delimitacion de sus funciones e integrantes en el marco general de la
Teoria de la Comunicacién; estudio de sus implicaciones sociales y econdmicas; identificacion,
estudio y descripcidn de los roles que intervienen en la actividad de relaciones publicas, y de
las respectivas funciones que cada uno ejerce.
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Year: 1; Main Areas of Study: PUBLIC RELATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370005

ESTRUCTURA DE LA INFORMACION

Estudio del complejo mundo medidtico desde un punto de vista critico. Se trata de descubrir
las relaciones y vinculos que existen entre unos medios de comunicacion y otros, asi como el
entramado de intereses politicos y econdmicos que existen detras de los mensajes mediaticos
con la finalidad de que el alumno comprenda el entorno en el que ejercerd su profesidn. La
asignatura permite al alumno descubrir la complejidad empresarial del negocio mediaticoy le
ayuda a comprender el papel de la publicidad en el funcionamiento de los medios de
comunicacion.
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Year: 1; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370006
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HISTORIA DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PUBLICAS

Introduccion a la evolucidn histérica del fendmeno publicitario y su relaciéon con distintas
disciplinas que han tenido una clara influencia en esta forma de comunicacion (arte, fotografia,
tecnologia, psicologia, politica y economia). Supone, por tanto, un conjunto de elementos
tedricos y practicos imprescindibles para todo alumno que desee formar parte del mundo de la
publicidad y las relaciones publicas, ya que el estudio de sus origenes ayuda a entender el
periodo actual y a vaticinar un futuro inmediato.
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Year: 1; Main Areas of Study: ADVERTISING; PUBLIC RELATIONS
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370007
MARKETING

Planificacién de marketing. Comportamiento del consumidor. Segmentacion de mercados.
Disefio y gestidn de productos. Determinacion de precios, comunicacién y distribucion.
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Year: 1; Main Areas of Study: MARKETING; BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370008

PSICOLOGIA SOCIAL DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PUBLICAS

Introduce al alumno en los aspectos comunicativos de la interaccién humana y en la influencia
de los factores sociales en la configuracion de procesos psicolégicos tales como la percepcidn,
las emociones y su expresiéon no verbal. Se estudian procesos relacionados con la

50



[S—

—

e
L o
EUSA Course Descriptions
centrouniversitario Bachelor Programs

comunicacién como la socializacidn, persuasion e influencia en las actitudes o la generaciény
resolucién de conflictos.
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Year: 1; Main Areas of Study: PSYCHOLOGY; SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370009

SOCIOLOGIA Y ESTRUCTURA SOCIAL

Estudio de la vida humana, sus grupos y sus sociedades. Aporta a los alumnos una visidn
critica y profunda de los diversos fendmenos, cambios y procesos sociales que configuran la
realidad en la que estan inmersos, a la vez que les ayuda a comprenderlos. Conocimiento de
los conceptos basicos del analisis socioldgico, de las estructuras sociales y de la relacién entre
la sociedad, sus habitos de consumo y los medios de comunicacién.
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Year: 1; Main Areas of Study: SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370010

CREATIVIDAD PUBLICITARIA

Aproximacion tedrico-practica a los distintos aspectos y técnicas que engloba el ejercicio de la
creatividad en la profesidn publicitaria. La finalidad dltima de una asignatura como la presente
es promover la resolucion de problemas académicos y profesionales a través de ejercicios que
faciliten la creacién de ideas innovadoras.
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370011

ESTRATEGIA PUBLICITARIA

Introduce a los estudiantes en las diferentes estrategias y técnicas publicitarias tanto desde el
punto de vista de la comunicacidn corporativa como de la comunicacién de marketing. Se
explican las bases para el disefio de un plan estratégico abordando el brand management, la
definicion de objetivos, la segmentacién de publicos objetivos, la creacion de palancas de
comunicacién y su posterior desarrollo operativo con la ejecucidn de acciones concretas:
publicidad, promocién, Relaciones Publicas, Trade, Event, On line, Universo 2.0, etc.
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370012

METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL

Introduce a los estudiantes en las cuestiones epistemoldgicas, metodoldgicas y tecnoldgicas
fundamentales de la investigacion social con el objetivo Ultimo de que puedan reconocer
trabajos empiricos fiables y validos de la realidad social.
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Year: 2; Main Areas of Study: SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370013

TECNOLOGIA DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

Introduccidn al estudio de los medios tecnoldgicos en todos los procesos de la cadena de
produccién audiovisual: grabacion, montaje, postproduccién y difusiéon. Estudio del manejo,
uso y posibilidades que los elementos tecnoldgicos pueden ofrecer a los alumnos para el
desarrollo de su profesién en Television, Radio e Internet.
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Year: 2; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370014

TECNOLOGIAS DIGITALES APLICADAS A LA PUBLICIDAD

Estudio de las nuevas tecnologias digitales empleadas en la forma de comunicar y vender
productos. Muestra los nuevos avances de la tecnologia digital y sus aplicaciones al campo de
la publicidad (pantallas LED, cédigos QR, escaparates interactivos, Redes Sociales, etc.).

,04MI=M.*5?A=A46_L THH=6. , MA I, S_KM6L6?4
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING; MEDIA STUDIES
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370015

DERECHO PUBLICITARIO

Conocimiento de las bases constitucionales del Estado y del sistema de fuentes del derecho,
previo al estudio del Derecho de la Publicidad en sus aspectos de Derecho publico,
imprescindible para comprender el entorno juridico en el que se desarrollara la futura
actividad profesional de los alumnos.

!,S.KM6L6?4 =1'T
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Year: 2; Main Areas of Study: LAW

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370016

DIRECCION DE ARTE

Ensefia los conocimientos generales para poder desarrollar labores de direccidon de arte en
campafas publicitarias, con capacidad para coordinar con los distintos proveedores que
intervienen en la misma. Da a conocer el proceso de desarrollo de cada pieza creativa, desde la
visualizacidn de la idea hasta el desarrollo del disefio y produccion final.

TKM , 6K. *M6A?
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING; ART DESIGN

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370053
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INVESTIGACION PUBLICITARIA

Muestra una vision global de los métodos y técnicas de investigacién utilizados en Publicidad y
Relaciones Publicas y analiza los medios y sus audiencias, asi como el control y eficacia de los
productos comunicativos. Adiestra en habilidades que permiten al alumno analizar la
informacidn proveniente de informes y estudios.
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING; MARKETING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370018

REDACCION PUBLICITARIA

Estudio y andlisis de los elementos de redaccion que configuran la identidad de marca, los
distintos mensajes publicitarios y su adecuacién a los diferentes medios de comunicacién vy,
por otro, la capacitacion del alumno para la redaccidn publicitaria.

*AHVTKM?4
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING; LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370019

TEORIA E HISTORIA DE LA PROPAGANDA

Introduccion al estudio de la propaganda, tanto desde el punto de vista de su evolucion
histérica, como en lo referente a los modelos propagandisticos existentes en la actualidad.
Capacita para identificar las formas y posibilidades de la propaganda en los diferentes
contextos, estudiando vy analizando los principales modelos propagandisticos, las
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peculiaridades de la situacidn internacional actual y analizando campafias propagandisticas
concretas.
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Year: 2; Main Areas of Study: ADVERTISING; HISTORY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370020

ANALISIS DEL DISCURSO PUBLICITARIO

Estudio de la comunicacién a partir del andlisis de la publicidad como discurso propio en el
entorno de los medios de comunicacién. Una aproximacién a los principales modelos de
analisis de la publicidad y a la concepcién de un método integral de analisis para su aplicacion
practica a través del estudio de sus distintos elementos (agentes del discurso, mensaje y su
contexto mediatico y estrategias discursivas) y de la aproximacion a dicho discurso con vistas a
su futura aplicacién en el campo profesional e investigador, sin olvidar la interaccién entre el
discurso publicitario y la sociedad.

121=VLEL A3 1 ,S_KM6L6?4 ,6L*ANKL.
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Year: 3; Main Areas of Study: ADVERTISING; LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370021
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CONTEXTO ARTISTICO DE LA PUBLICIDAD

Facilita el conocimiento de los elementos y procesos de la percepcion, su vinculacion con la
experiencia estética y, en particular, con la construccién y la recepciéon de los mensajes
publicitarios. Fomenta la capacidad de analisis de los aspectos visuales y sonoros del mensaje
publicitario y gréfico.

FKMELME™ *A?M.UM A3 I, S_KMiL6?4
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Year: 3; Main Areas of Study: HISTORY; ART

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370022

PLANIFICACION Y GESTION DE MEDIOS PUBLICITARIOS.

Pretende aportar a los estudiantes los conceptos bdsicos sobre los principales estudios y
herramientas de investigaciéon de medios, asi como introducirles en el conocimiento tedrico y
la utilizacién practica de la terminologia empleada en planificacién. También se trabaja sobre
las aplicaciones informaticas basicas de ayuda a la planificacion de medios.
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Year: 3; Main Areas of Study: MARKETING; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370023

PROGRAMACION Y TECNICAS DE LAS RELACIONES PUBLICAS

Estudio del disefio, establecimiento y desarrollo de las politicas de Relaciones Publicas, asi
como de las aplicaciones de las estrategias, tacticas y técnicas de comunicacidn y consenso en
las organizaciones publicas y privadas. Identificacion de los procesos relacionales de las
organizaciones, asi como los de creacién, difusién y mantenimiento de vinculos positivos.
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Andlisis tanto de lo medios tradicionales como de los mas vanguardistas utilizados en
campafias y acciones puntuales.
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Year: 3; Main Areas of Study: PUBLIC RELATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370024

TEORIA DE LA IMAGEN

Sirve para adquirir los conceptos tedricos necesarios para la comprension y el analisis de las
imagenes. Posibilita el conocimiento comprensivo de diversos enfoques tedricos de lo visual.
Suministra la base cientifica del proceso perceptivo y sus efectos. Ayuda a entender los modos
de cooperacion de los elementos de la imagen para crear sentido y alcanzar las competencias
necesarias para caracterizar los elementos visuales y su aplicacién en la construccién de
imagenes.
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Year: 3; Main Areas of Study: ADVERTISING; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370025
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TEORIA Y TECNOLOGIA DE LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Estrategias creativas de comunicacion visual y técnicas de fotografia aplicadas a los distintos
medios publicitarios. Incidencia de la fotografia en el universo publicitario. Autores y estilos.
Estética de la imagen fotografica publicitaria y su influencia en la consecucién de los objetivos
comerciales y corporativos. Panorama general sobre las diferentes especialidades fotograficas
que conforman la imagen fotografica en moda y publicidad, los equipos tradicionales y las
nuevas aplicaciones digitales, la iluminacién y la respuesta de los materiales sensibles, asi
como una especial atencidn al retrato y la figura y una pequefa incursién en la fotografia de
objetos. Se trata de obtener una visidon general del uso y las técnicas de la Fotografia en la
Publicidad para propiciar el analisis tedrico del trabajo profesional que se realiza en la
actualidad.
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Year: 3; Main Areas of Study: ADVERTISING; PHOTOGRAPHY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370027

DISENO PUBLICITARIO DIGITAL

Conocimiento de la forma, fondo y perspectiva en lo grafico como en lo dindmico para
transmitir conceptos claros y definidos mediante un disefio agil y eficaz. Familiarizacidn con las
técnicas y programas utilizados en el mercado para la elaboracién digital de contenidos
publicitarios y el conocimiento de los requerimientos técnicos de cada uno de los medios.
Permite distinguir las necesidades de los destinatarios de los mensajes publicitarios.
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Year: 3; Main Areas of Study: ADVERTISING; ART DESIGN

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370028

EVOLUCION DE LA ECONOMIA EUROPEA Y ESPANOLA Y SU ENTORNO

Permite que el alumno adquiera conocimientos generales del funcionamiento econdmico y
una visidn critica a través del desarrollo de la capacidad de analisis e interpretacion de los
hechos econémicos mundiales, europeos y espafioles. Esto les aporta un mejor entendimiento
de la realidad econdmica que marca y puntualiza el entorno en el que habra de desenvolverse
personal y profesionalmente en el futuro.

-SA=NMEA? A3M5. .NKAH. I? _*A?A=V 17?2, ML . ?SIKA?=.?2M

XYavf] 1"0dfx") “z YboOwf HEx¥Yv uxz vidIf zkmz  “mf fbzxzwt — z¥u] Yxd Y b¥nbYv énf
at dfefizenxl “mf¥ Yan't “z YxYu!f Yxd X RC¥F mE T zwdE .©¥z¢FYx Yxd LeYxnlm
fozxzwif!T Mm! ~ow mfue “mfw "z twe¥z@F “mr¥ Oxdf¥!Yxdixl zk “mF Fhzxzwib Y nzx “mY”
Ykkfb™) “mE Fx@éizxw X ax ~mibm “mfx T ow mY®F "z zCFYY FE az'm CRE ZxYwE YXd C¥zZKF! iz Ywit
nx “mF kO C¥Fl

Year: 3; Main Areas of Study: ECONOMICS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370029

GABINETES DE COMUNICACION

Conocimiento de la gestiéon de la comunicacién en cualquier organizacion, institucién o
empresa. Conocimiento de los procesos que permiten proyectar a los diferentes tipos de
publico una mejor imagen de la organizacidon, lo que se traduce en ventajas (econdmicas,
politicas, etc.) para la misma. Estudio de los gabinetes de comunicacién como el
departamento que gestiona toda la comunicacién de una organizacidon. Analiza la triple
dimension del trabajo comunicativo de las organizaciones: su relacién con los medios de
comunicacion, la regulacién de los procesos de comunicacion interna y la configuracién de su
identidad visual.
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Year: 3; Main Areas of Study: JOURNALISM; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370030

ADMINISTRACION DE EMPRESAS PUBLICITARIAS

Permite que el alumno adquiera conocimientos, destrezas y habilidades orientadas a la
dimensiéon empresarial del sector. Plantea un marco conceptual de la empresa de
comunicacién incidiendo en la publicidad desde una doble dptica: como fuente primordial de
ingresos de las empresas periodisticas y audiovisuales y como objeto mismo de la actividad
empresarial y, al mismo tiempo, posibilita el conocimiento de la dinamica econdmica, la
direccion y la gestion de este tipo de empresas.
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Year: 3; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370054

HISTORIA DE LA COMUNICACION

Analisis de la evolucién de los procesos de comunicacidn social por procedimientos escritos
desde su origen a la actualidad, con especial incidencia en los fendmenos comunicativos
propios de la sociedad de masas (siglos XIX y XX). Conocimiento de otras formas de
comunicacioén, asi como los espacios de recepcidn y los diferentes contextos.
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Year: 3; Main Areas of Study: HISTORY; COMMUNICATIONS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370032

COMUNICACION COMERCIAL Y CULTURA DE MASAS

Este curso eminentemente practico ha sido disefiado analiticamente y pretende ayudarle a
analizar y pensar de manera creativa y critica sobre las interacciones entre la comunicacion
mediatica, la comunicacidn comercial y la cultura de masas y la manera en que el contenido
publicitario refleja y moldea los valores sociales. Se dedica a examinar de cerca el papel de la
publicidad, las relaciones publicas y la propaganda en la comunicacion mediatica, los
diferentes tipos de medios de comunicacion y cémo esos medios forman y son moldeados por
la cultura en todo el mundo.

Exploraremos varios temas recurrentes a lo largo del curso: las Industrias de Cultura y Cultura
de Masas, las interacciones entre Publicidad, Relaciones Publicas, Medios de Comunicacién y
Cultura de Masas, Propaganda en Medios de Comunicacion y Cultura de Masas,
Manifestaciones publicitarias y Formatos en Cultura de Masas y Fendmenos de Fan Cultura de
la celebridad en cultura de la masa. Todos ellos son los ejes que sustentan la enseiianza de
este proyecto de curso.
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Year: 3; Main Areas of Study: CULTURE; MEDIA STUDIES
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Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370050

PUBLICIDAD, CULTURA Y GENERACION DE CONTENIDOS

Los cambios sociales que se vienen sucediendo durante la etapa posmoderna en la que vivimos
actualmente han generado que nuestro dambito profesional haya sufrido grandes
transformaciones. De entre estos cambios, el mensaje publicitario ha sido una de las
herramientas comunicativas que mayor desajuste ha recibido. La saturacién de informacion, el
surgimiento de las redes sociales, y la hibridaciéon de las herramientas comunicativas, han
supuesto entre otros, que el consumidor encuentre cada vez mas dificil diferenciar la
informacidn de la publicidad. Esta asignatura estudiard cuales son esos nuevos formatos que
han aparecido (hablamos de advertisement, product placement, comic...) para hacer un
estudio critico acerca de dichas técnicas y como es su correcta implementacion desde un
punto estratégico. Se trata, por tanto, de una asignatura meramente estratégica que tendrd
como eje central de estudio la marca y su contenido, estudiando éste ultimo desde una
perspectiva cultural como principal base para la aportacién de valores de marca.
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Year: 3; Main Areas of Study: ADVERTISING; MEDIA STUDIES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370051

GESTION DE MARCAS

Ensefianza del desarrollo de programas de identidad corporativa y la aplicacién de estos en
funcién de sus principales soportes técnicos. Traduccidn icdnica de la identidad como objeto
del disefiador. Principios simbdlicos, estructurales, sinérgicos y universales de las compaiiias,
sus signos de identidad.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370056

COMUNICACION POLITICA

Proporciona una base de conocimiento conceptual sobre la comunicacién politica;
particularmente, en lo relativo a las relaciones entre medios de comunicacién y politica, y al
universo de la publicidad y la creacion de imagen politicas. Establece diferencias entre
comunicacioén politica, publicidad politica, marketing politico y propaganda. Analiza la campania
electoral: estudio y andlisis del empleo de las formas y estrategias publicitarias por parte de la
comunicacién politica actual. Estudio de los casos mds recientes y notables.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; POLITICAL SCIENCE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370036

DEONTOLOGIA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL EN PUBLICIDAD

Introduccidon en cuestiones basicas de la filosofia practica asociada al ambito publicitario.
Propuestas de planteamientos criticos para reflexionar sobre los discursos de la publicidad en
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la sociedad actual. Manejo de los distintos documentos deontoldgicos de la profesion
publicitaria facilitando métodos para un analisis de critico de la publicidad.

MS6*L 1?2, LA*6T=K_LHA?L6)6=6MV 67 1, S_KM6L6?4

6x ¥zdOb1zx "z aY!ih aOF!1zx! zk ¢¥YbtbYv ¢mvz!zems Yz fd T m “mf Yd@F¥ ninxl T zwdl
*¥bYy YECY¥zYbmF! Y¥F ¢¥z¢z!Fd "z “mixu Yaz©" “mF dnlbz@¥!F! zk YA®F¥ nhax 1 nx “zd YD) zbnf 4l
5Yxdnxl ®Y¥1zO! Yd®F¥ nhix IV¥FY Fd F'mib! dzbOwFx™t Yxd kb Y nsx1 wfmzd! kz¥ Y b¥iibYy
YxYuehn! zk YA@f¥ nhax 1

Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; ETHICS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370037

ESTRATEGIAS DISCURSIVAS DE LA COMUNICACION VERBAL EN PUBLICIDAD Y DE LAS RR.PP.

Desarrollo de los mecanismos linglisticos de los estudiantes para potenciar la creacién de
mensajes publicitarios. Como complemento al contenido icdnico en la publicidad, se impulsa
que el estudiante desarrolle sus estrategias discursivas verbales para crear un mensaje
persuasivo adecuado a la estrategia de comunicacién inmersa en las campanas publicitarias.
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Year: 4; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370038
TEORIA DEL CONSUMO

Dota de una perspectiva global del comportamiento del consumidor en la sociedad actual,
analizando los factores psicoldgicos, interpersonales y sociales de las conductas de consumo,
asi como el anélisis del impacto de la publicidad y otras técnicas comerciales en la creacién y/o
difusién de dichos habitos. Andlisis del consumidor, decisiones y comportamientos de compra
desde las diferentes perspectivas académicas y modelos interdisciplinares. Estudio critico de
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las estrategias comerciales aplicadas por las empresas para promover el consumo. Andlisis de
la evolucién de los habitos de consumo en funcidn de los nuevos valores sociales, los estilos de
vida, las aportaciones culturales de nuevos grupos sociales y la necesidad de responsabilidad
social en las empresas.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; PSYCHOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370040

TEORIA E HISTORIA DEL DISENO PUBLICITARIO

Aproximacion a la historia del disefio gréafico y las principales teorias que fundamentan este
campo artistico. Situada en un campo de estudio que recoge teoria y prdctica, esta asignatura
se presenta como base del area artistica presente en el grado de publicidad y relaciones
publicas. Su especificidad dota al alumno de conocimientos imprescindibles que le facilitaran el
ejercicio creativo de su profesion.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; ART DESIGN

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370041

CEREMONIAL Y PROTOCOLO
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Ensefia a definir y transmitir la identidad organizacional propia a través del ceremonial y el
protocolo, para analizar la identidad organizativa propia o ajena por la imagen percibida en los
eventos y para proceder a la gestidn de publicos organizacionales a través de los sistemas
ceremoniales y de los cddigos protocolarios.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; POLITICAL SCIENCE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370042

DIRECCION DE CUENTAS

Introduccion en los procesos de trabajo que se llevan a cabo para la planificacién y gestion de
la comunicacién desde el departamento de cuentas de la agencia. El trabajo se abordara desde
una doble perspectiva: Desde la Agencia de Publicidad, en la que el ejecutivo de la cuenta
planifica las relaciones del cliente con la agencia y coordina a los diferentes departamentos y
proveedores externos que intervienen en la campafia. Desde el anunciante, pues en el caso de
las pequeiias y medianas empresas, es el propio anunciante quien debe hacerse cargo de la
planificacién de las acciones de comunicacidn de la compaifiia.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370043
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COMUNICACION EN EL PUNTO DE VENTA

Estudio de los nuevos lugares en los que se desarrolla el comercio y el ocio: grandes
superficies, centros comerciales, etc. Interrelacién entre consumo, ocio y espacio. Analisis de
las diferentes técnicas de comunicacidn en el lugar de venta: escaparatismo, sefialética y
atencién al cliente.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; MERCHANDISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370055

PRODUCCION PUBLICITARIA

Conocimiento y comprensiéon de las funciones y objetivos del drea de produccion en empresas
de comunicacién. Andlisis de la actividad publicitaria desde la dptica de la produccion. Estudio
de procesos, casos y sistemas de realizacién y produccidn desde diversas perspectivas
estructurales. Esta asignatura se centra, sobre todo, en los conocimientos que rodean al
departamento de produccidon de una agencia de publicidad, acercando asi al alumnado al
mundo empresarial.
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Year: 4; Main Areas of Study: MEDIA STUDIES; ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370057

TENDENCIAS LITERARIAS EN LA CULTURA CONTEMPORANEA
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Se revisan de forma general los conocimientos sobre las tendencias literarias adquiridos en
etapas formativas anteriores centrdndose en el estudio de los movimientos contemporaneos,
estableciendo el periodo de inicio en la Generacién del 98 y finalizando en la época actual. Se
dard una vision global de los movimientos literarios de la época contemporanea.
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Year: 4; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370049

PUBLICIDAD EN SECTORES ECONOMICOS Y SOCIALES

Andlisis de los aspectos fundamentales de la creacién publicitaria en el Tercer Sector
(Solidaridad) y de su relacién con el mundo de la empresa. Estudio de las practicas publicitarias
de las ONG, sus formas de comunicar y cémo estas tienen una importante influencia en la
imagen y el compromiso que la sociedad actual adquiere respecto a las situaciones en las que
estas organizaciones trabajan.
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Year: 4; Main Areas of Study: ADVERTISING; SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5370052
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Bachelor Tourism (TUR)

ECONOMIA |

Introduccidon al andlisis econdmico con especial referencia al turismo. Factores que
condicionan la demanda y la oferta en el mercado. La empresa y la produccidn. Los costes en la
industria turistica. Tipos de mercados. Teoria de la distribucion.
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Year: 1; Main Areas of Study: ECONOMICS
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320001
ECONOMIA II

Estudio de las principales macromagnitudes. El dinero y el sistema bancario. Politica Fiscal y
Politica Monetaria. Inflacion. Desempleo. Comercio internacional. Crecimiento y desarrollo
econdmico.
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Year: 1; Main Areas of Study: ECONOMICS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320002

EL TURISMO EN EL MUNDO ACTUAL

Estudio del turismo como fendmeno esencial para entender la realidad actual en todos los
espacios y sociedades del mundo. Muestra el caracter multidisciplinar del fendmeno turistico,
con elementos de caracter social, econdmico, cultural, territorial, ambiental, etc. Igualmente
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transmite las claves interpretativas que explican el actual momento de desarrollo de Ia
actividad turistica a nivel mundial. Analiza los distintos escenarios del turismo en las grandes
regiones turisticas mundiales, tanto a nivel de oferta como de demanda, y los flujos existentes
entre ellas.
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Year: 1; Main Areas of Study: TOURISM; GEOGRAPHY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320003

EMPRESAS Y ORGANIZACIONES TURISTICAS

Anilisis de los conceptos de empresa y organizacién, en el contexto del turismo, acercando a
alumno a la relevancia que tienen las empresas y organizaciones relacionadas con el turismo
como sector principal de la economia espafiola.
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Year: 1; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320004

FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD

Contabilidad financiera aplicada al turismo. El Balance de Situacién como representacién del
patrimonio. El resultado en las empresas turisticas. El proceso contable general. Analisis de los
Estados Contables en empresas turisticas.
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Year: 1; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320005

INTRODUCCION A LAS FINANZAS

Conocimiento de los instrumentos necesarios para poder evaluar las operaciones de inversidon
y financiacién mas usuales de las empresas turisticas, conocer las principales fuentes de
financiacién de las empresas, conocer los principales métodos de planificacién financiera que
les permitan optimizar sus recursos financieros. Posibilita la toma de decisiones de financiacion
e inversién, la deteccion de oportunidades para mejorar la  situacién
econdémico-financiera-tributaria de la empresa y la ejecucién de la planificacién financiera en
las empresas.
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Year: 1; Main Areas of Study: ECONOMICS; BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320006

MARKETING TURISTICO

Andlisis de la funcién de marketing en la empresa, su evolucién desde el marketing
transaccional al actual marketing relacional. Se establecen los dos niveles basicos de
marketing: Estratégico y Operativo y, dentro de este Ultimo, se hace un recorrido analitico
pormenorizado por cada una de las 7 P’s del marketing mix en el sector turistico.
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Year: 1; Main Areas of Study: MARKETING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320007

PATRIMONIO CULTURAL ETNOLOGICO

Analiza los recursos, productos y destinos turisticos etnoldgicos en Espafia y Andalucia
principalmente. Se incidird en el estudio de la gastronomia, la artesania, las fiestas, el folclore,
las costumbres, la arquitectura tradicional y los paisajes culturales. En definitiva, aquello que
conocemos como “cultura popular” y que presenta un gran interés turistico. Especial hincapié
en el flamenco por su importancia como patrimonio intangible de la Humanidad por la
UNESCO y como una de las industrias culturales andaluzas mds importantes.
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Year: 1; Main Areas of Study: ART; SOCIOLOGY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320008

PATRIMONIO CULTURAL HISTORICO Y ARTISTICO

Estudio del patrimonio histérico artistico como recurso turistico y como tipologia del turismo
cultural. Incidiremos en el contexto espafiol y andaluz, concediendo especial interés a los
recursos monumentales y museisticos, a la normativa vigente, al papel del IAPH y de la
UNESCO en su difusidon y proteccidn y a la gestiéon de dicho patrimonio, en relacién a la
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confeccién de inventarios, a su puesta en valor e interpretacion y a su promociéon vy
comercializacidén

S6LMAKG* 1= 1?2, TKMELME™ *N=MNK1=5_KtM14.
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Year: 1; Main Areas of Study: ART; GEOGRAPHY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320009

TIPOLOGIAS DE ESPACIOS TURISTICOS

Introduccidon en el estudio del medio para el desarrollo del turismo, su implantacién vy
ordenacion, asi como los modelos y caracteristicas de los espacios turisticos. Igualmente,
diferenciar los espacios turisticos genéricos y los productos especificos de los territorios
analizados. Ensefa a buscar e interpretar la informacidon existente respecto a destinos
turisticos singulares.
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Year: 1; Main Areas of Study: TOURISM; GEOGRAPHY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320010

ALEMAN TURISTICO |

Iniciacion al aleman como lengua extranjera aplicado a la vida cotidiana y, en especial, al
ambito del Turismo. Se trabajan a nivel A1 del Marco Comun Europeo de Referencia de las
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Lenguas las cuatro destrezas: comprension (lectora y auditiva) y produccion (escrita y oral). No
se requieren conocimientos previos de lengua alemana.

4 K=17? 6 3AK MANKGL=>
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Year: 2; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320011

CONTABILIDAD PARA LA GESTION EN EL SECTOR TURISTICO

Normalizacién y planificacion contable en empresas turisticas. Estudio de los costes en la
empresa: concepto, tipologia y utilidad. Los modelos de asignacién de costes: costes
completos y asignacién parcial. El modelo de costes USALI como herramienta de gestion
hotelera.
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Year: 2; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320012

DERECHO PRIVADO DEL EMPRESARIO TURISTICO

Proporciona unas nociones juridicas bdsicas que le permitan conocer y comprender el marco
juridico en que se desarrolla la actividad turistica. Estudio de los aspectos mas importantes del
régimen juridico-privado a que estan sometidos los empresarios turisticos; las normas bdsicas
de proteccién de los consumidores o usuarios de los servicios turisticos; los principios
generales que condicionan el ejercicio del derecho de libre competencia en el mercado y los
principales instrumentos juridicos que se utilizan en el trafico econémico, prestando también
especial atencién a los contratos especificos del sector turistico.
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Year: 2; Main Areas of Study: LAW

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320013

DIRECCION DE OPERACIONES EN ORGANIZACIONES TURISTICAS |

Organizacion de los procesos de produccidn en las operaciones turisticas, con especial
incidencia en los establecimientos de alojamiento turistico. A tal fin, partiendo de la estructura
basica de un establecimiento de alojamiento turistico, se identificaran unidades productivas,
su funcién en los procesos productivos tendientes a prestar servicios a los usuarios y, por
ultimo, las operaciones basicas que en ellos se desarrollan.
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Year: 2; Main Areas of Study: BUSINESS; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320014

DIRECCION Y ORGANIZACION DE EMPRESAS TURISTICAS

Andlisis del concepto de Direccion de la empresa turistica y de sus niveles. Estudio en
profundidad los procesos de direccidn: Planificacidn, Organizacion, Gestion y Control. Casos
practicos relacionados con empresas turisticas.
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Year: 2; Main Areas of Study: BUSINESS; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320015

ESTADISTICA

Contiene la base tedrica necesaria para un manejo agil de los parametros estadisticos que
aparecen frecuentemente en el dmbito empresarial, la correcta interpretacion de graficas e
informes especificos y su aplicacién a la demanda de elaboracién y presentacién de datos. Esta
disefiada como estadistica descriptiva aplicada al turismo, con un enfoque esencialmente
practico para su uso en la actividad laboral turistica diaria, en sus multiples vertientes.
Igualmente, se prepara al alumno para que conozca los recursos tecnoldgicos e Internet, que
posibilitan el acceso al conocimiento o busqueda de informacién especifica relativa al turismo.
También se profundiza en el conocimiento de la hoja de calculo Excel para calcular los
estadisticos mas frecuentes.
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Year: 2; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320016
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ESTRUCTURA DE MERCADOS

Estudio de los principales agentes que forman parte de la estructura del mercado turistico:
alojamiento, transporte, restauracién, etc. Analisis de la importancia y los efectos que el
turismo tiene sobre la economia de un territorio. Igualmente, transmite las claves que
permitan analizar la estructura de la oferta turistica, estableciendo conclusiones. Por ultimo,
analiza el comportamiento de la demanda turistica que llega a Espafia, Andalucia y Sevilla
desde distintos parametros: origen, organizacién del viaje, gasto, etc.

= IK<.MLMKN*MNK.
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Year: 2; Main Areas of Study: BUSINESS; TOURISM
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320017
FRANCES TURISTICO |

Se estudian los temas gramaticales correspondientes al nivel A1 del Marco Comun Europeo de
Referencia que permitirdn al alumno empezar a desarrollar su capacidad comunicativa. Se
trabajan contenidos como: expresiones mas frecuentes para entender y para hacerse
entender en francés, presentacién personal y presentacion de una 32 persona (dar
informacidon sobre la edad, nacionalidad, profesién, sexo, descripcidn de una persona),
conversacién telefénica a nivel basico, situar un lugar en un plano, indicar direcciones, dar
informacidon sobre horarios de trenes, de apertura y cierre de establecimientos y de
monumentos; busqueda e interpretacion de la informacién contenida en documentos
turisticos a nivel basico, expresar su opinidn, contar hechos pasados, entre otros; preparacion
de un programa de animacién en francés, conocimientos de guias turisticos en esta 22 lengua y
de redaccion de circuitos turisticos.
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Year: 2; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320018

INGLES | PARA TURISMO

Se desarrollan las cuatro destrezas basicas que se utilizan para el dominio de cualquier idioma:
Reading, writing, speaking y listening, enfocadas al Turismo. Para ello, se abordaran
situaciones propias que se presentan en el desarrollo de actividades turisticas, asi como el
vocabulario especifico. Se potenciaran la expresidon oral y escrita, el desarrollo de habilidades
para la resolucién de problemas y el uso de herramientas informaticas.
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Year: 2; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320019

INTRODUCCION AL DERECHO DEL TURISMO

Conceptos basicos del Derecho. Las fuentes del Derecho. La Administracidon Turistica. El
ordenamiento juridico del turismo.
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Year: 2; Main Areas of Study: LAW

79



—

—

—
L « g
EUSA Course Descrlptlons
centrouniversitario Bachelor Programs
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320020

TERRITORIO, TURISMO Y DESARROLLO SOSTENIBLE

Estudio de la relacién que se establece entre el territorio y las actividades de caracter turistico
gue se desarrollan en el mismo, analizando los aspectos territoriales y medioambientales del
turismo desde la perspectiva de la sostenibilidad. Se dota al alumno de los conocimientos
necesarios para abordar la planificacidn territorial desde la sostenibilidad.

M.KKEMAKVE MANKEL= 172, LNLM16?1)=_ ,.S.=AH>.?M

L'Od+ zk “'mF wxu! af ™~ FFx Y “F¥ 2% Yxd “mf “zO%w Yo ndrnf) “mY” YuF ¢iYbE TmP¥E YxYithixd
“mf P ZYY Yxd Fx@zxw XYy YiIeFh! zk zOwlw kézw mF @nf ¢zax” zk 1OYYixYamn
L"Odfx"} Y¥F foOn¢¢fd n'm "mf uxz vFdIf xFbf}|Y¥t "z Oxdf¥ Yuf "Fazéyy ¢voaxl  m Y
10! YaxYann +YaY fd Y¢¢¥zYbml

Year: 2; Main Areas of Study: ECOLOGY; GEOGRAPHY

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320021

ALEMAN TURISTICO II

Ampliacién de conocimientos de aleman como lengua extranjera aplicado a la vida cotidianay,
en especial, al ambito del Turismo. Se trabajan a nivel A1+/A2 del Marco Comun Europeo de
Referencia de las Lenguas las cuatro destrezas: comprension (lectora y auditiva) y produccion
(escrita y oral). Se requieren conocimientos previos de lengua alemana (A1l).
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Year: 3; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320022

ANALISIS GEOGRAFICO DEL TURISMO EN ANDALUCIA
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Aproxima al alumno a los principales rasgos caracterizadores de la geografia andaluza,
extrayendo conclusiones acerca de las potencialidades de ésta en relacién al turismo. Muestra
las pautas de distribucidn de las actividades turisticas en Andalucia y los principales problemas,
desde el punto de vista territorial, del turismo en Andalucia, asi como las propuestas de
solucién detectables.
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Year: 3; Main Areas of Study: GEOGRAPHY; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320023

DERECHO ADMINISTRATIVO DEL SECTOR TURISTICO

Conocimiento del marco legal regulador de las actividades turisticas mediante el estudio del
régimen juridico-administrativo de aplicacién a los establecimientos y servicios turisticos y de
la actividad administrativa de ordenacion, fomento, promocién de los recursos turisticos y de
supervision de las actividades turisticas.
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Year: 3; Main Areas of Study: LAW

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320024

DIRECCION DE OPERACIONES EN ORGANIZACIONES TURISTICAS I

Organizaciéon de los procesos de produccidon en las operaciones turisticas, con especial
incidencia en los establecimientos de alojamiento turistico. A tal fin, partiendo de la estructura
basica de un establecimiento de alojamiento turistico, se identificaran unidades productivas,
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su funcién en los procesos productivos tendientes a prestar servicios a los usuarios y, por
ultimo, las operaciones bdsicas que en ellos se desarrollan.

AH_KIMA?L =>1?214 .= _?M 62 MANKEL= AK4 1 26L TM6AL 66

A¥IYxn Y nzx zk ¢¥zdObnzx ¢¥zbf)if) nx "zO¥lw zCF¥Y nzx !t kzbOlix ¢Y¥ thov¥it zx “mF mz™fy
LDz ) Flnxxax D ~1'm “mF aYhib YO O¥F zk Y mz RiE 1} ¢¥zdCb @F Oxi! w af ndFx nkifdE “mi
¥zvf 1x “mf ¢¥zdOh 1zx ¢¥zbFi I Fl "mY” C¥z@ndf I FY@IbF! kz¥ O F¥! YxdE kixYwit “mF aY Jnb z¢F¥Y 1zx!
“mY” “Yuf ¢vYbfix 'mz ! F Oxii

Year: 3; Main Areas of Study: BUSINESS; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320025

DIRECCION ESTRATEGICA DE ORGANIZACIONES TURISTICAS

Herramienta de trabajo necesaria para directivos en la toma de decisiones de las
organizaciones turisticas. La direcciéon estratégica afiade valor, tanto a las organizaciones como
a las personas que la desarrollan. Hoy dia se constituye como ventaja competitiva, frente a las
organizaciones que no son sensibles a este tipo de herramienta directiva.
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Year: 3; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320026

FRANCES TURISTICO Il

Estudio de la lengua francesa enfocada totalmente al turismo. Se desarrollan contenidos como:
identificacion de los actores del mundo turistico y sus funciones; Entrevistas de trabajo; Cémo
trasladar informacion profesionalmente; Redaccién de cartas comerciales; Como informar
sobre horarios, medios de transporte, informacidn atil contenida en los billetes, creacién de un
producto turistico y su presentacién, preparacién de un programa de animacidn turistica;
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Proceso de reserva y anulacion de reservas; Cémo dar a conocer un destino, recomendaciones
utiles de viaje, usos, costumbres, consejos sanitarios y de higiene.

3K.?*5 66 SAK MANK6L=

L"©d+ zk 3¥Fxbm kzb©!nx 1 bzwevF fix zx “zO¥iwi 30¥ mF¥ I¥YwwY thYv uxz ™ vfd 1 n} nx ¥zdObfd
"z Ydd "z "mY" YbeOwfd “mf ¢¥FenzO! +FY¥ *zx X nxbvod i i nd X tkanxl Yo z¥! ix “mF “z@¥'w
Tz%d Yxd “Ywnxd Yaz@" fYbm zk “mfi¥ kOxbnzx!l tza X BOrF Himz "z 1OF ixkz¥wY 1zx nx Y
CY¥zkF! nzxYv T Y d¥YkixD aO)ixFll ¥FoOf! vF R wenxl nxkz¥wY nzx Yaz@©" “nwf Yarf! Yxd
zeFxaxl mzO¥IE wlYx! zk “¥Yx1ez¥ t O} FkOv xkz¥wY 1zx bzx Yixfd zx “tbuf”IE b¥FY nx1 Y “zO¥niw
¢¥zdob™ Yxd uxz ixl mz™ "z C¥FIEX T C¥FEY¥x T Y “zOw ! VX ¥ Yaxw X ¢¥z 1¥Ywwl wYunxl
Yxd bYxbfwixl azzunxd!l ¢Cawbitixl Y “zO¥!w df!ixY nzxt ©'FkOv Ydenbf zx “¥Y®RE mYan'!t
bO!"zw! Yxd mFYv'm Yxd }YkF '+ Yd@nbfl

Year: 3; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320027

GESTION DE LOS RECURSOS HUMANOS EN EL SECTOR TURISTICO

Introduccion a la funcién de gestién de recursos humanos en las empresas turisticas,
ofreciendo una visién general de los diferentes procesos vinculados a la gestion de personas:
Analisis, descripcion y valoracion de puestos de trabajo, reclutamiento, seleccién y evaluacion
de personal, gestidon por competencias, comunicacién y motivacion.
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Year: 3; Main Areas of Study: HUMAN RESOURCES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320028

INGLES Il PARA TURISMO

Desarrolla las 4 destrezas basicas: leer, escribir, hablar y escuchar. Dirigida a estudiantes que
necesitan el idioma inglés para la comunicacién profesional en hoteles y en toda la industria
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turistica. Disefiada para trabajar con estudiantes monolingiies o para una clase multilinglie. Se
disefan estrategias de comunicacidn efectivas en entornos profesionales tales como escribir
una carta de presentacion, asistir a una entrevista de trabajo, preparar una presentacién,
comparar hoteles, atender a posibles quejas, aconsejar, hacer reservas telefénicas, recibir y
enviar correos electrénicos, recomendar lugares turisticos, hacer check-in, recomendar lugares
turisticos para comer y hablar de tradiciones. Estudio de la gramatica, las habilidades, el
vocabulario, y la fonética.
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Year: 3; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320029

INVESTIGACION DE MERCADOS TURISTICOS

Introduce al alumno en los procesos basicos de busqueda, registro, procesamiento y analisis de
la informacién comercial y de soporte a las decisiones de marketing tanto desde el punto de
vista de la gestion de destinos, como desde el punto de vista de empresas de servicios
turisticos o complementarios.
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Year: 3; Main Areas of Study: MARKETING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320030
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POLITICAS PUBLICAS EN EL SECTOR TURISTICO

Partiendo de la actual estructura de la Administracidon Publica del Turismo en Espafia se
describen los distintos ambitos competenciales en materia de Turismo, correspondientes a la
Administracion Central, Autondmica y Local. Se describen igualmente las distintas estructuras
organicas correspondientes a dichas administraciones y se analizan las politicas turisticas
desarrolladas en Espafia en la ultima década del siglo XX y primera del siglo XXI, asi como los
actuales planes estratégicos en materia de Turismo. Analisis de las politicas turisticas que
desarrollan determinadas organizaciones en el ambito supranacional.

HN)=6* HA=6*V 6? M5. MANK6L> L.*MAK

YFlnxxaxl ~1'm “mF bOWFX™ 1Yo C¥F zk "zCiw 1x “mF ¢Oamb 'fbz¥ nx LEYaxE “mF dikkFx |l
¥ czxtnann 1f} kz¥ “zO¥jw zk bFX ¥t ¥FlizxYv Yxd vzbYv 1z@Fixwx™ Y¥F dfbvafd: "z 1 mf¥
T'm mE dikkPEEXT Z¥IYxnb 1¥Oh O¥F! bz ! Czxdix "z “mz!F YO mz¥ nf! T 3ixYw “mF F0zv0 1zx
zk “z©'w Czubt 1x LEYax laxbf “mF pCCy! nd YxYvkIFdE Y! T fw Y) bOWEX 1YY Flb GuYx) kz¥
“ZOMIwI MzO¥tw Czubrf! dfefizefd Y'Y 1OC¥YXY nzxYy vFOfy Y¥F Yi!z I odifd]

Year: 3; Main Areas of Study: POLITICAL SCIENCE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320031

TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION

Introduce a los alumnos en las herramientas informaticas empleadas en la nueva sociedad del
conocimiento y en su aplicacién a los diferentes servicios informatizados con objeto de
formarlos para la gestidon y administracién de empresas turisticas mediante el uso de internet,
redes sociales y paquetes informaticos comerciales (Excel, PowerPoint, Project, etc.).
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Year: 3; Main Areas of Study: COMPUTER SCIENCE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320032
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AMPLIACION DE ALEMAN

Amplia y perfecciona los conocimientos de alemdn con especial atencion a la profundizacién
en el vocabulario de gestidn turistica y temas de la cultura y civilizacién alemanas, relevantes
para la comprensién de la expresion lingtistica. Los contenidos se estructuran en moédulos que
llevan como hilo conductor temas relacionados con el turismo y con la cultura alemana que
funcionan como eje central para la mejora de las 7 destrezas: expresion oral, expresion escrita,
comprension auditiva, comprension de lectura, comprensién audiovisual, interaccién oral e
interaccion escrita.
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Year: 4; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320033

ANTROPOLOGIA DEL TURISMO Y GESTION DEL PATRIMONIO CULTURAL ETNOLOGICO

Formacidn en los conocimientos y competencias fundamentales para la gestién del patrimonio
etnoldgico, material e intangible. Se estudian los instrumentos tedricos y metodolégicos
adecuados para la gestidn sostenible e integral del patrimonio cultural en contextos turisticos
especificos, desarrollando los aspectos claves de la gestién patrimonial: metodologia para la
identificacién, clasificacion y evaluacién del estado del patrimonio, técnicas de presentacion,
activacion y difusién, y estrategias de planificacién del patrimonio cultural.
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Year: 4; Main Areas of Study: SOCIOLOGY; ART
Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320036

ARTE Y TURISMO CULTURAL

Profundiza en el conocimiento y la puesta en valor de las principales corrientes artisticas de la
humanidad, desde la prehistoria hasta nuestros dias, y los monumentos y obras mas
representativas de las mismas, dado que muchos de ellos, por si solos o en conjuntos
arquitecténicos o museisticos, constituyen la base turistica mds sélida de muchos paises y de
innumerables ciudades. Es, por lo tanto, imprescindible esta formacidn sobre el mundo del
arte para comprender y promocionar el denominado turismo cultural.
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Year: 4; Main Areas of Study: ART; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320037

CREACION DE EMPRESAS TURISTICAS

Da una visién de la problematica del emprendedor centrandose en los aspectos clave de la
generacion, valoraciéon y seleccidén de ideas empresariales. Aborda el analisis del contenido del
proyecto de empresa que todo emprendedor debe desarrollar profundizandose en los
distintos planes que lo configuran y en las principales decisiones estructurales y funcionales. En
el desarrollo de la asignatura se pone énfasis en aquellos puntos esenciales para la correcta
puesta en marcha de la idea empresarial desde las diferentes perspectivas que ofrece el sector
turistico y se llevara a cabo el disefio y desarrollo de un plan de negocio.
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Year: 4; Main Areas of Study: BUSINESS

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320039

DERECHO DEL TRABAJO Y RELACIONES LABORALES EN LAS EMPRESAS TURISTICAS

Proporciona las herramientas y elementos normativos necesarios que, como directivo de una
empresa turistica, permiten al alumno adoptar decisiones seguras en orden a la gestion de los
recursos humanos de la empresa: qué tipo de contrato utilizar y qué beneficios y ventajas
presenta una modalidad frente a otra, qué derechos y deberes basicos tienen trabajador y
empresario, como se garantizan los derechos fundamentales y la igualdad y no discriminacion
en la empresa, como se establece el salario, cdmo se regula la jornada de trabajo y los
descansos, como poner fin al contrato de trabajo, cdmo se negocian las condiciones de
trabajo, cdmo estan representados los trabajadores en la empresa, qué obligaciones tiene la
empresa en materia de seguridad, en qué consiste y a qué obliga el deber de garantizar la
seguridad y salud de los trabajadores en la empresas, etc.
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Year: 4; Main Areas of Study: LAW; HUMAN RESOURCES

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320040
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GESTION INTEGRADA DE LA CALIDAD EN EL TURISMO

Estudio de uno de los mas pujantes enfoques de gestion empresarial que, directa o
indirectamente, se halla ya presente en el dia a dia de cualquier organizacién turistica
concienciando al alumno sobre la importancia de los conceptos y los valores que conforman la
Gestién Integrada de la Calidad y formandolos en el uso de los modelos y técnicas TQM de
mayor aplicacion a las organizaciones actuales.
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Year: 4; Main Areas of Study: BUSINESS; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320042

INFORMATICA APLICADA AL TURISMO

Muestra y ensefia a manejar las aplicaciones informaticas propias de los establecimientos de
alojamiento hotelero, asi como de intermediacién y distribucidn turisticas, justificando su
utilizacion en funcidn de los diferentes establecimientos y de los diferentes sistemas.
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Year: 4; Main Areas of Study: COMPUTER SCIENCE; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320043

INGLES 11l PARA TURISMO
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Se desarrollan, desde un enfoque mas avanzado que en la asignatura INGLES Il las cuatro
destrezas basicas que se utilizan para el dominio de cualquier idioma: Reading, writing,
speaking y listening, enfocadas al Turismo. Para ello, se abordaran situaciones propias que se
presentan en el desarrollo de actividades turisticas, asi como el vocabulario especifico. Los
contenidos se estructuran en mddulos que llevan como hilo conductor temas relacionados con
el turismo y con la cultura inglesa que funcionan como eje central para la mejora de las 7
destrezas: expresion oral, expresion escrita, comprension auditiva, comprensién de lectura,
comprension audiovisual, interaccion oral e interaccidn escrita.

. ?4=6L5 666 3SAK MANK6L=>

3o¥mfy dfefizewrx zk ¥FydixhE —wnxME efyunxd Yxd wiPaxl tuw! yxd  Forfxdixd
L z¥/ ! ¢ Fbikib ®zbYalvy¥ Yxd OY nzx) bzwwzxit kzOxd nx “mf “zO¥iw bzl Mmf bzx FX
“w af ¥oh e¥Fd nx wzdorf! Ti'm “mF bzwwzx “m¥FYd zk “zO'w Yxd )¥n!m bovC¥Fl Mmf!f
“zemb) kz¥w “mf ayin! kz¥ nwe¥zenxl “mf 1O lumw] zk Z¥Yy Yxd T ¥ fx FOO¥Flnzxt z¥Yv Yxd
T X bzwe¥mEx InzxE YOdiz@n! ©Yv bzwe¥FmEx nzxt z¥Yvax FEYb nzx Yxd — ¥ Fx ix P b nzxd

Year: 4; Main Areas of Study: LANGUAGE & LITERATURE

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320044

PUBLICIDAD Y PROMOCION COMERCIAL DEL TURISMO

Dota de los conocimientos indispensables de las distintas herramientas de comunicacién que
se pueden utilizar en la gestién comercial de organizaciones relacionadas con la actividad
turistica, profundizando en la sub-variable publicidad y abordando cuestiones relativas a
medios y soportes, planificacidon, presupuesto y control publicitario. Analiza cuestiones
relacionadas con el funcionamiento de las agencias de comunicacidon y posibilita el
conocimiento de otras variables de comunicacion como la promocion de ventas, la
esponsorizacion o las relaciones publicas.
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Year: 4; Main Areas of Study: MARKETING; ADVERTISING

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320046
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REGIONES TURISTICAS ESPANOLAS

Aborda una vision, a la vez global y diversificada, del espacio turistico espafiol, concebido éste
como un conjunto de destinos turisticos de primer orden a nivel internacional, profundizando
en la identificacion y el conocimiento de los principales rasgos geograficos de Espafia, tanto
fisico-naturales como socioculturales, haciendo especial referencia a su consideracién como
recursos o factores de atraccioén turistica.
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Year: 4; Main Areas of Study: GEOGRAPHY; TOURISM

Class Hours: 60 Study Hours: 90 ECTS: 6 Course Code: 5320048

SOCIOLOGIA DEL TURISMO

Proporciona informacién sobre el fendmeno social del turismo y del ocio en el marco de las
sociedades en las que nace y de las sociedades actuales del siglo XXI. Como rama de la
Sociologia, esta materia se dedica a la observacién de las relaciones, roles y motivaciones
turisticas, ademas de las instituciones relacionadas con el sector turistico y los impactos que
conlleva el turismo en las sociedades emisoras y, especialmente, en las sociedades de destino
turisticas. Se abordan las motivaciones de los viajes, las situaciones de la estancia y a
profundizar en el conocimiento de las actividades que se desarrollan durante el tiempo libre en
las sociedades del ocio. Confecciona, por tanto, teorias, efectia estudios e investigaciones de
los fenédmenos sociales que acontecen, y elabora planificaciones turisticas para el desarrollo y
progreso social.
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Main Areas of Study: GEOGRAPHY; TOURISM

Study Hours: 90

ECTS: 6

Course Code: 5320050
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