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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

Bachelor Audiovisual 

Communication (CAV) 

 

HISTORIA DE LA CULTURA CONTEMPORÁNEA 

Aproximación al estudio de los movimientos culturales actuales y a sus antecedentes            

inmediatos; se prestará especial atención a la cultura popular y a la cultura mediática o de                

masas, enlazándolas con la sociedad de consumo, el impacto cultural de las nuevas tecnologías              

y las redes transculturales de comunicación, fenómenos que afectan a la percepción social y al               

contexto de la Cultura en nuestro tiempo. 

56LMAKV A3 *A?M.>HAK!KV *N=MNK. 

!¢¢¥zYbm ¨z ¨mf ¦¨©d± zk ¨mf b©v¨©¥Yv wz®fwfx¨¦ zk ¨zdY± Yxd ¨mfn¥ nwwfdnY¨f aYbul¥z©xdÌ              

¦¢fbnYv Y¨¨fx¨nzx ¯nvv af ¢Ynd ¨z ¢z¢©vY¥ b©v¨©¥f Yxd wfdnY z¥ wY¦¦ b©v¨©¥f Yxd ¨mf vnxu¦ ¨z ¨mf                  

bzx¦©wf¥ ¦zbnf¨±Ë ¨mf b©v¨©¥Yv nw¢Yb¨ zk xf¯ ¨fbmxzvzlnf¦ Yxd ¨¥Yx¦b©v¨©¥Yv bzww©xnbY¨nzx           

xf¨¯z¥u¦Ë ¢mfxzwfxY ¨mY¨ Ykkfb¨ ¨mf ¦zbnYv ¢f¥bf¢¨nzx Yxd bzx¨f°¨ zk b©v¨©¥f nx z©¥ ¨nwfÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ HISTORY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390001 

 

 

TECNOLOGÍAS PARA LA INFORMACIÓN ESCRITA 

Estudio y capacitación en la tecnología y el análisis y evolución de los medios impresos y                

digitales. La asignatura permite al alumno conocer la evolución tecnológica de los soportes             

escritos; la naturaleza de la tecnología manual de la información escrita y la ulterior              

mecanización de dicha tecnología, basándose en un conjunto de innovaciones en los ámbitos             

de la composición e impresión. El alumnado conocerá las características de las Tecnologías de              

la Información y Comunicación (TIC), con especial referencia a Internet, como herramientas y             

recursos aplicables al contexto del Periodismo y a otras áreas de la Comunicación,             

principalmente, en el proceso de producción de la información. Asimismo, la asignatura aborda             

el diseño y estructura de las publicaciones digitales como forma predominante del nuevo             

desarrollo periodístico y, específicamente, la práctica de redacción para los entornos web. Al             

final de la asignatura el alumno estará en condiciones de realizar un proyecto de publicación               

periódica digital y tener un conocimiento más avanzado de la terminología y el entorno              

tecnológico que se utilizan en los medios de comunicación. 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

TK6MM.?Ý6?3AK>!M6A? M.*5?A=A46.L 

L¨©d± Yxd ¨¥Ynxnxl nx ¨fbmxzvzl± Yxd YxYv±¦n¦ Yxd f®zv©¨nzx zk ¢¥nx¨ Yxd dnln¨Yv wfdnYÎ Mmf               

¦©atfb¨ fxYavf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z vfY¥x Yaz©¨ ¨mf ¨fbmxzvzlnbYv f®zv©¨nzx zk ¯¥n¨¨fx wfdnYÌ ¨mf             

xY¨©¥f zk wYx©Yv ¯¥n¨¨fxÝnxkz¥wY¨nzx ¨fbmxzvzl± Yxd ¨mf ¦©a¦f¤©fx¨ wfbmYxn¦Y¨nzx zk ¨mY¨           

¨fbmxzvzl±Ë aY¦fd zx Y ¦f¥nf¦ zk nxxz®Y¨nzx¦ ¨mf bzw¢z¦n¨nxl Yxd ¢¥nx¨nxlÎ L¨©dfx¨¦ ¯nvv vfY¥x              

Yaz©¨ ¨mf bmY¥Yb¨f¥n¦¨nb¦ zk nxkz¥wY¨nzx Yxd bzww©xnbY¨nzx ¨fbmxzvzlnf¦ ã6*MäË kzb©¦nxl          

¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mf 6x¨f¥xf¨Ë Y¦ ¨zzv¦ Yxd ¥f¦z©¥bf¦ ¨mY¨ Y¥f Y¢¢vnbYavf ¨z tz©¥xYvn¦¨nb bzx¨f°¨¦              

Yxd z¨mf¥ bzww©xnbY¨nzx Y¥fY¦Ë wz¦¨v± nx ¨mf nxkz¥wY¨nzxÝ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦Î Mmf ¦©atfb¨ Yv¦z            

bz®f¥¦ ¨mf df¦nlx Yxd ¦¨¥©b¨©¥f zk dnln¨Yv ¢©avnbY¨nzx¦ Y¦ ¨mf ¢¥fdzwnxYx¨ kz¥w zk ¨mf vY¨f¦¨               

df®fvz¢wfx¨¦ nx tz©¥xYvn¦wË Yxd ¦¢fbnknbYvv± ¨mf ¢¥Yb¨nbf zk ¯¥n¨nxl kz¥ ¯faÝaY¦fd           

fx®n¥zxwfx¨¦Î )± ¨mf fxd zk ¨mf ¦©atfb¨Ë ¦¨©dfx¨¦ ¯nvv af Yavf ¨z ©xdf¥¨Yuf Y dnln¨YvÝ¢f¥nzdnbYv               

H¥ztfb¨Ë mY®nxl Yb¤©n¥fd Yd®Yxbfd uxz¯vfdlf zk ¨mf ¨f¥wnxzvzl± Yxd ¨fbmxzvzlnbYv          

fx®n¥zxwfx¨ ©¦fd nx ¨mf wfdnYÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390002 

 

 

TENDENCIAS LITERARIAS EN LA CULTURA CONTEMPORÁNEA 

Se revisan de forma general los conocimientos sobre las tendencias literarias, centrándose en             

el estudio de los movimientos contemporáneos, estableciendo el periodo de inicio en la             

Generación del 98 y finalizando en la época actual. Se aporta una visión global de los                

movimientos literarios de la época contemporánea. 

=6M.K!KV MK.?,L 6? *A?M.>HAK!KV *N=MNK. 

! ¥f®nf¯ n¦ ©xdf¥¨Yufx zk ¢¥f®nz©¦v± Yb¤©n¥fd uxz¯vfdlf zk vn¨f¥Y¥± ¨¥fxd¦Ë kzb©¦nxl zx ¨mf              

¦¨©d± zk bzx¨fw¢z¥Y¥± wz®fwfx¨¦Ë ¨Yunxl ¨mf 4fxf¥Y¨nzx zk ÐĆą Y¦ ¨mf ¦¨Y¥¨nxl ¢znx¨ Yxd              

fxdnxl ¯n¨m ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Î !x z®f¥®nf¯ zk ¨mf vn¨f¥Y¥± wz®fwfx¨¦ zk ¨mf bzx¨fw¢z¥Y¥±              

¢f¥nzd ¯nvv af ln®fxÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390003 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

TEORÍA DE LA IMAGEN 

Proporciona elementos clave vinculados a la conceptualización y fundamentos básicos de la            

teoría de la imagen, historia, análisis, percepción y fenómenos como la representación, el             

significado, la retórica y el discurso visual. Ofrece herramientas para analizar los elementos de              

la imagen que crean sentido y su aplicación a los distintos discursos mediáticos. 

6>!4. M5.AKV 

H¥z®ndf¦ uf± df¨Ynv¦ zk ¨mf bzxbf¢¨©Yvn¦Y¨nzx Yxd aY¦nb¦ zk nwYlf ¨mfz¥±Ë mn¦¨z¥±Ë YxYv±¦n¦Ë             

¢f¥bf¢¨nzx Yxd ¦©bm ¢mfxzwfxY Y¦ ¥f¢¥f¦fx¨Y¨nzxË wfYxnxlË ¥mf¨z¥nb Yxd ®n¦©Yv dn¦bz©¥¦fÎ 6¨            

zkkf¥¦ ¨zzv¦ kz¥ YxYv±¦nxl nwYlf fvfwfx¨¦ ¨mY¨ b¥fY¨f wfYxnxl Yxd ¨mfn¥ Y¢¢vnbY¨nzx ¨z dnkkf¥fx¨              

wfdnY dn¦bz©¥¦f¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390004 

 

 

TEORÍA DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PÚBLICAS 

Proporciona una visión global de la teoría y prácticas de la comunicación, tanto a nivel de                

empresas como de instituciones. Conocimiento de los modelos generales y específicos de la             

actividad publicitaria y de sus estructuras. Delimitación conceptual del término publicidad y de             

sus funciones e integrantes en el marco general de la Teoría de la Comunicación; estudio de                

sus implicaciones sociales y económicas; identificación, estudio y descripción de los agentes            

(anunciantes, empresas, medios de comunicación y consumidores) que intervienen en la           

actividad publicitaria, y de las respectivas funciones ejercidas por cada uno de ellos. 

M5.AKV A3 !,S.KM6L6?4 !?, HN)=6* K.=!M6A?L 

H¥z®ndf¦ Yx z®f¥®nf¯ zk bzww©xnbY¨nzx ¨mfz¥± Yxd ¢¥Yb¨nbf nx az¨m ¢¥n®Y¨f a©¦nxf¦¦ Yxd             

nx¦¨n¨©¨nzx¦Î <xz¯vfdlf zk lfxf¥Yv Yxd ¦¢fbnknb Yd®f¥¨n¦nxl wzdfv¦ Yxd ¨mfn¥ ¦¨¥©b¨©¥f¦Î           

*zxbf¢¨©Yv dfvnwn¨Y¨nzx zk ¨mf ¨f¥w ÑYd®f¥¨n¦nxlÒ Yxd n¨¦ k©xb¨nzx¦ Yxd bzw¢zxfx¨¦ nx ¨mf             

lfxf¥Yv k¥Ywf¯z¥u zk nxkz¥wY¨nzx ¨mfz¥±Ì ¦¨©d± zk n¨¦ ¦zbnYv Yxd fbzxzwnb ¥f¢f¥b©¦¦nzx¦Ì            

ndfx¨nknbY¨nzxË ¦¨©d± Yxd df¦b¥n¢¨nzx zk ¨mf Yb¨z¥¦ ãYd®f¥¨n¦f¥¦Ë Ylfxbnf¦Ë wfdnY Yxd bzx¦©wf¥¦ä            

nx®zv®fd nx Yd®f¥¨n¦nxl Yxd ¨mf ¥f¦¢fb¨n®f ¥zvf¦ zk fYbm zk ¨mfwÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390005 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

DERECHO AUDIOVISUAL 

Análisis del ordenamiento jurídico de la actividad que se desarrolla a través de los medios               

audiovisuales, como productores de mensajes informativos y de opinión. Regulación sectorial           

de la cinematografía y de la radio-televisión como servicio público. Dota a los estudiantes que               

carecen de la formación jurídica previa de los conocimientos concretos sobre la regulación             

jurídica del sector de la comunicación en la sociedad de la información. 

!N,6AS6LN!= =!T 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf vflYv k¥Ywf¯z¥u df®fvz¢fd ®nY ¨mf Y©dnz®n¦©Yv wfdnY Y¦ ¢¥zd©bf¥¦ zk wf¦¦Ylf¦              

zk nxkz¥wY¨nzx Yxd z¢nxnzxÎ Lfb¨z¥ ¥fl©vY¨nzx zk bnxfwYË ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzx Y¦ Y ¢©avnb              

¦f¥®nbfÎ 6¨ f¤©n¢¦ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m xz ¢¥f®nz©¦ vflYv ¨¥Ynxnxl ¯n¨m ¦¢fbnknb uxz¯vfdlf zk ¨mf vflYv               

Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf bzw¢vf° bzww©xnbY¨nzx ¦fb¨z¥ nx ¨mf nxkz¥wY¨nzx ¦zbnf¨±Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ LAW 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390006 

 

 

HISTORIA SOCIAL DE LA COMUNICACIÓN 

Supone un recorrido por la evolución histórica de los modelos de comunicación social, escritos              

y audiovisuales, desde sus orígenes hasta la actualidad y, especialmente, por la relación entre              

comunicación y poder a lo largo de la Historia, con objeto de dotar al estudiante de elementos                 

de análisis que permitan el desarrollo de su capacidad crítica. 

LA*6!= 56LMAKV A3 *A>>N?6*!M6A? 

!x z®f¥®nf¯ zk ¨mf mn¦¨z¥nbYv f®zv©¨nzx zk ¦zbnYvË ¯¥n¨¨fx Yxd Y©dnz®n¦©Yv bzww©xnbY¨nzx            

wzdfv¦Ë k¥zw ¨mfn¥ z¥nlnx¦ ¨z ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Ë ¢Y¥¨nb©vY¥v± ¨mf vnxu¦ af¨¯ffx bzww©xnbY¨nzx             

Yxd ¢z¯f¥ ¨m¥z©lmz©¨ mn¦¨z¥±Ë ¯n¨m Y ®nf¯ ¨z f¤©n¢¢nxl ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m YxYv±¨nbYv ¦unvv¦ ¨mY¨ ¯nvv               

fxYavf ¨mfw ¨z df®fvz¢ ¨mfn¥ b¥n¨nbYv bY¢Ybn¨±Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390055 

 

 

PSICOLOGÍA SOCIAL DE LA COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

Introducción en los aspectos comunicativos de la interacción humana y en la influencia de los               

factores sociales en la configuración de procesos psicológicos tales como la percepción, las             
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

emociones y la expresión no verbal. Se estudian procesos relacionados con la comunicación             

como la socialización, persuasión e influencia en las actitudes o en la generación y resolución               

de conflictos. 

LA*6!= HLV*5A=A4V A3 !N,6AS6LN!= *A>>N?6*!M6A? 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z bzww©xnbY¨nzxÝ¥fvY¨fd Y¦¢fb¨¦ zk m©wYx nx¨f¥Yb¨nzx Yxd ¨mf nxkv©fxbf zk ¦zbnYv            

kYb¨z¥¦ zx ¦mY¢nxl ¦©bm ¢¦±bmzvzlnbYv ¢¥zbf¦¦f¦ Y¦ ¢f¥bf¢¨nzxË fwz¨nzx¦ Yxd ¨mfn¥ xzxÝ®f¥aYv            

f°¢¥f¦¦nzxÎ H¥zbf¦¦f¦ Y¥f ¦¨©dnfd ¯n¨m ¥flY¥d ¨z bzww©xnbY¨nzx Y¦ ¦zbnYvn¦Y¨nzxË ¢f¥¦©Y¦nzx           

Yxd nxkv©fxbf nx Y¨¨n¨©df¦ z¥ ¨mf lfxf¥Y¨nzx Yxd ¦f¨¨vfwfx¨ zk bzxkvnb¨¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ PSYCHOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390008 

 

 

TECNOLOGÍAS DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES I 

Introducción al estudio de la mediación tecnológica en todos los procesos de la cadena de               

producción audiovisual: grabación, montaje, postproducción y difusión. Los alumnos conocen          

el uso y las posibilidades que los elementos tecnológicos pueden ofrecerles para el desarrollo              

de su profesión. Como futuros profesionales del mundo de la información deben conocer el              

apartado técnico en el que van a desarrollar su labor, ya sea Televisión, Radio o Internet. 

!N,6AS6LN!=Ý>.,6! M.*5?A=A4V 6 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf ¦¨©d± zk wfdnY ¨fbmxzvzl± nx Yvv ¢¥zbf¦¦f¦ nx ¨mf Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨nzx              

bmYnxÍ ¥fbz¥dnxlË fdn¨nxlË ¢z¦¨Ý¢¥zd©b¨nzx Yxd a¥zYdbY¦¨nxlÎ L¨©dfx¨¦ ¯nvv vfY¥x Yaz©¨ ¨mf ©¦f            

Yxd ¢z¨fx¨nYv zk ¨fbmxzvzl± ¨z mfv¢ ¨mfw ¨z ¢©¥¦©f ¨mfn¥ bY¥ff¥¦Î !¦ k©¨©¥f nxkz¥wY¨nzx              

¢¥zkf¦¦nzxYv¦Ë ¨mf± ¯nvv xffd ¨z uxz¯ Yaz©¨ ¨fbmxnbYv Y¦¢fb¨¦ zk ¨mfn¥ tza¦Ë ¯mf¨mf¥ nx              

¨fvf®n¦nzxË ¥Ydnz z¥Ë zk bz©¥¦fË zxvnxfÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390009 

 

 

 

TEORÍA DE LA COMUNICACIÓN 

 

Estudio de los elementos, procesos y estructuras de la comunicación, así como de los              

principales métodos de investigación y su evolución histórica. Se pretende también analizar            

críticamente la producción de contenidos informativos en los distintos medios, a partir de             

 
6 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

modelos y enfoques que proporcionan las ciencias de la comunicación. Conocimiento de las             

principales perspectivas teóricas para el análisis de la comunicación como disciplina científica.            

Comprensión del contexto en que se desarrolla la comunicación y los elementos que             

intervienen en los distintos niveles del fenómeno comunicativo. Desarrollo de un acercamiento            

crítico a los contenidos de los medios y a su estructura en el sistema de la comunicación. 

*A>>N?6*!M6A? M5.AKV 

L¨©d± zk ¨mf fvfwfx¨¦Ë ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¦¨¥©b¨©¥f¦ zk bzww©xnbY¨nzxË Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf ¢¥nxbn¢Yv              

¥f¦fY¥bm wf¨mzd¦ Yxd ¨mfn¥ mn¦¨z¥nbYv f®zv©¨nzxÎ L¨©dfx¨¦ ¯nvv Yv¦z b¥n¨nbYvv± YxYv±¦f ¨mf            

¢¥zd©b¨nzx zk xf¯¦ bzx¨fx¨ Yb¥z¦¦ dnkkf¥fx¨ wfdnYË aY¦fd zx ¨mf wzdfv¦ Yxd Y¢¢¥zYbmf¦             

¢¥z®ndfd a± bzww©xnbY¨nzx ¦bnfxbfÎ <xz¯vfdlf zk ¨mf wYnx ¨mfz¥f¨nbYv ®nf¯¢znx¨¦ kz¥ YxYv±¦n¦            

zk bzww©xnbY¨nzx Y¦ Y ¦bnfx¨nknb dn¦bn¢vnxfÎ Nxdf¥¦¨Yxdnxl zk ¨mf bzx¨f°¨ nx ¯mnbm            

bzww©xnbY¨nzx ¨Yuf¦ ¢vYbf Yxd ¨mf kYb¨z¥¦ nx®zv®fd Y¨ dnkkf¥fx¨ vf®fv¦ zk ¨mf bzww©xnbY¨nzx             

¢mfxzwfxzxÎ ,f®fvz¢wfx¨ zk Y b¥n¨nbYv Y¢¢¥zYbm ¨z wfdnY bzx¨fx¨ Yxd n¨¦ ¦¨¥©b¨©¥f nx ¨mf              

bzww©xnbY¨nzx ¦±¦¨fwÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390050 

 

 

GUIÓN AUDIOVISUAL 

Introducción en los sistemas y procesos de construcción y análisis de guiones audiovisuales.             

Estudios sobre los conceptos básicos del Guión Audiovisual atendiendo a los parámetros            

básicos del análisis narrativo de obras audiovisuales. Al finalizar el curso se crearán guiones en               

distintos medios como radio, cine, televisión, además de en otros formatos no convencionales. 

!N,6AS6LN!= L*K6HM6?4 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¦±¦¨fw¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ kz¥ bzx¦¨¥©b¨nxl Yxd YxYv±¦nxl Y©dnz®n¦©Yv ¦b¥n¢¨¦Î           

L¨©dnf¦ zk aY¦nb bzxbf¢¨¦ zk Y©dnz®n¦©Yv ¦b¥n¢¨nxlË Ydd¥f¦¦nxl ¨mf aY¦nb ¢Y¥Ywf¨f¥¦ zk xY¥¥Y¨n®f             

YxYv±¦n¦ zk Y©dnz®n¦©Yv ¯z¥u¦Î !¨ ¨mf fxd zk ¨mf ±fY¥ ¨mf ¦¨©dfx¨¦ ¯nvv b¥fY¨f ¦b¥n¢¨¦ kz¥ dnkkf¥fx¨                 

wfdnYË nxbv©dnxl ¥YdnzË knvwË ¨fvf®n¦nzx Yxd z¨mf¥ xzxÝbzx®fx¨nzxYv kz¥wY¨¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390011 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

REALIZACIÓN I – FUNDAMENTOS BÁSICOS 

Introduce a los alumnos en los principios básicos de la realización audiovisual, aportando los              

conceptos teóricos necesarios para la comprensión y análisis de la realización cinematográfica,            

así como la capacidad conceptual y práctica de expresarse adecuadamente por medios y             

técnicas audiovisuales. 

36=>Ý>!<6?4 6 Þ )!L6*L 

6x¨¥zd©bf¦ ¨mf ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¨mf aY¦nb ¢¥nxbn¢vf¦ zk Y©dnz®n¦©Yv dn¥fb¨nxlË Yb¤©n¥nxl ¨mf ¨mfz¥f¨nbYv             

bzxbf¢¨¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z ©xdf¥¦¨Yxd Yxd YxYv±¦f knvw dn¥fb¨nzx Yxd ¨mf bzxbf¢¨©Yv Yxd ¢¥Yb¨nbYv             

Yanvn¨± ¨z f°¢¥f¦¦ ¨mfw¦fv®f¦ Ydf¤©Y¨fv± ¯n¨m Y©dnz®n¦©Yv wfdnY Yxd ¨fbmxn¤©f¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390052 

 

 

LENGUA ESPAÑOLA: SABER IDIOMÁTICO Y COMPETENCIAS COMUNICATIVAS 

Reflexión y estudio sobre la lengua como herramienta de comunicación que tendrán que             

dominar los futuros profesionales de la comunicación audiovisual. Estudio en profundidad           

todo lo relacionado con los aspectos normativos del español. Estudio de la lengua analizando              

los errores de expresión más comunes. 

LH!?6L5 =!?4N!4.Í =!?4N!4. L<6==L !?, *A>>N?6*!M6A? *A>H.M.?*6.L 

Mmnxunxl Yaz©¨ Yxd ¦¨©d±nxl vYxl©Ylf Y¦ Y bzww©xnbY¨nzx ¨zzv ¨mY¨ k©¨©¥f           

Y©dnz®n¦©YvÝbzww©xnbY¨nzx ¢¥zkf¦¦nzxYv¦ ¯nvv mY®f ¨z af ¦unvvfd nxÎ 6xÝdf¢¨m ¦¨©d± zk Yvv ¨mf             

¥©vf¦ zk L¢Yxn¦m vYxl©YlfÎ L¨©d± zk ¨mf vYxl©Ylf YxYv±¦nxl ¨mf wz¦¨ bzwwzx f¥¥z¥¦ zk              

f°¢¥f¦¦nzxÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390013 

 

 

MOVIMIENTOS ESTÉTICOS CONTEMPORÁNEOS 

Estudio de las tendencias estéticas del siglo XX y las corrientes actuales, así como los diversos                

sistemas de representación: publicitarios, arte contemporáneo, diseño, arquitectura o         

psicoanálisis, por sus efectos perceptuales en nuestra sociedad. Análisis de las relaciones de             

estos movimientos con los medios de comunicación en soportes, contenidos y recursos            
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

expresivos, ya que aportan un marco de referencias estéticas de gran utilidad para creadores y               

estudiosos de la comunicación audiovisual. 

*A?M.>HAK!KV !.LM5.M6* >AS.>.?ML 

L¨©d± zk ÿý​¨m bfx¨©¥± Yxd b©¥¥fx¨ Yf¦¨mf¨nb ¨¥fxd¦Ë Yxd ¨mf ®Y¥nz©¦ ¦±¦¨fw¦ zk ¥f¢¥f¦fx¨Y¨nzxË              

¦©bm Y¦Í Yd®f¥¨n¦nxlË bzx¨fw¢z¥Y¥± Y¥¨Ë df¦nlxË Y¥bmn¨fb¨©¥f z¥ ¢¦±bmzYxYv±¦n¦Ë a± ¨mfn¥           

¢f¥bf¢¨©Yv fkkfb¨¦ zx z©¥ ¦zbnf¨±Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf vnxu¦ af¨¯ffx ¨mf¦f wz®fwfx¨¦ Yxd ¨mf              

wfdnY nx ¨f¥w¦ zk kz¥wY¨¦Ë bzx¨fx¨ Yxd f°¢¥f¦¦n®f ¥f¦z©¥bf¦Ë Y¦ ¨mf± ¢¥z®ndf Y mnlmv± ©¦fk©v               

Yf¦¨mf¨nb k¥Ywf¯z¥u kz¥ ¨mz¦f b¥fY¨nxl Yxd ¦¨©d±nxl Y©dnz®n¦©Yv bzww©xnbY¨nzxÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ART 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390014 

 

 

TECNOLOGÍAS DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES II 

Conocimiento y aplicación de la teoría y técnica de la postproducción audiovisual en lo              

referente al proceso tecnológico de edición/montaje, finalización y creación de efectos visuales            

y sonoros en el discurso cinematográfico, televisivo y radiofónico. Estudio de contenidos y             

metodologías esenciales para el desarrollo profesional, articulando aspectos transversales de          

materias como cámara y sonido, lenguaje audiovisual, narrativa audiovisual y realización           

audiovisual en cine y televisión. 

!N,6AS6LN!=Ý>.,6! M.*5?A=A4V 66 

<xz¯vfdlf Yxd Y¢¢vnbY¨nzx zk Y©dnz®n¦©Yv ¢z¦¨Ý¢¥zd©b¨nzx ¨mfz¥± Yxd ¨fbmxn¤©f¦ ¯n¨m ¥flY¥d           

¨z ¨mf ¨fbmxzvzlnbYv ¢¥zbf¦¦ zk fdn¨nxlË knxn¦mnxl Yxd b¥fY¨nxl ®n¦©Yv Yxd ¦z©xd fkkfb¨¦ nx knvwË               

¨fvf®n¦nzx Yxd ¥Ydnz dn¦bz©¥¦fÎ L¨©d± zk uf± bzx¨fx¨ Yxd wf¨mzdzvzlnf¦ kz¥ ¨mf ¢¥zkf¦¦nzxË             

Y¥¨nb©vY¨nxl ¦©bm ¨¥Yx¦®f¥¦f n¦¦©f¦ Y¦ bYwf¥Y Yxd ¦z©xdË Y©dnz®n¦©Yv vYxl©YlfË Y©dnz®n¦©Yv           

xY¥¥Y¨n®f Yxd Y©dnz®n¦©Yv dn¥fb¨nxl kz¥ knvw Yxd ¨fvf®n¦nzxÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390015 

 

 

ECONOMÍA DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES 

Estudio de las principales macromagnitudes: el dinero y el sistema bancario, política fiscal y              

política monetaria, inflación, desempleo, comercio internacional, globalización y estructura del          

mercado audiovisual (oferta, demanda, concentración, barreras de entrada). Medios         
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

audiovisuales. Financiación de las empresas audiovisuales: televisión pública y privada, cine y            

radio. Nuevas tecnologías y medios audiovisuales. Empleo en el sector. 

.*A?A>6*L A3 !N,6AS6LN!= >.,6! 

L¨©d± zk ¨mf ¢¥nxbn¢Yv wYb¥zÝwYlxn¨©df¦Î >zxf± Yxd ¨mf aYxunxl ¦±¦¨fwÎ MY° Yxd wzxf¨Y¥±             

¢zvnb±Î 6xkvY¨nzxÎ Nxfw¢vz±wfx¨Î 6x¨f¥xY¨nzxYv ¨¥YdfÎ 4vzaYvn¦Y¨nzx Yxd ¦¨¥©b¨©¥f zk ¨mf          

Y©dnz®n¦©Yv wY¥uf¨ ã¦©¢¢v±Ë dfwYxdË bzxbfx¨¥Y¨nzxË fx¨¥± aY¥¥nf¥¦äÎ !©dnz®n¦©Yv wfdnYÎ         

3nxYxbnxl zk Y©dnz®n¦©Yv bzw¢Yxnf¦Î H©avnb Yxd ¢¥n®Y¨f ¨fvf®n¦nzxÎ 3nvwË ¥YdnzË f¨bÎ ?f¯            

¨fbmxzvzlnf¦ Yxd Y©dnz®n¦©Yv wfdnYÎ .w¢vz±wfx¨ nx ¨mf ¦fb¨z¥Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390016 

 

 

HISTORIA DEL CINE 

Análisis de la dimensión histórica de los medios audiovisuales desde el punto de vista de sus                

manifestaciones en diversas regiones del mundo, quedando cubierta la vertiente técnica por            

otras asignaturas del Grado. Proporciona información fundamental sobre la evolución histórica           

de los principales medios audiovisuales de comunicación, desde sus respectivos orígenes hasta            

su confluencia mediante la digitalización de los contenidos, haciendo hincapié en la            

democratización tecnológica como actual factor decisivo de la creación actual. Los contenidos            

se desarrollan por módulos, correspondiendo un tema completo a cada uno: el cine (Europa,              

Estados Unidos y los llamados “cines periféricos”, como India e Irán, entre otros), la radio, la                

televisión y la convergencia de todos ellos en internet. 

56LMAKV A3 M5. *6?.>! 

L¨©d± zk ¨mf mn¦¨z¥nbYv dnwfx¦nzx zk Y©dnz®n¦©Yv wfdnY k¥zw ¨mf ®nf¯¢znx¨ zk ¨mfn¥             

wYxnkf¦¨Y¨nzx¦ nx ®Y¥nz©¦ ¥flnzx¦ zk ¨mf ¯z¥vdË Y¦ ¨mf ¨fbmxnbYv Y¦¢fb¨¦ Y¥f bz®f¥fd a± z¨mf¥               

bz©¥¦f ¦©atfb¨¦Î H¥z®ndf¦ uf± nxkz¥wY¨nzx zx ¨mf mn¦¨z¥nbYv f®zv©¨nzx zk ¨mf wYnx Y©dnz®n¦©Yv             

*zww©xnbY¨nzx wfdnYË k¥zw ¨mfn¥ ¥f¦¢fb¨n®f z¥nlnx¦ ©x¨nv ¨mfn¥ bzx®f¥lfxbf ¯n¨m ¨mf dnln¨n¦nxl            

zk bzx¨fx¨Ë ¦¨¥f¦¦nxl ¨fbmxzvzlnbYv dfwzb¥Y¨n¦Y¨nzx Y¦ ¨mf dfbn¦n®f kYb¨z¥ nx b¥fY¨n®n¨± ¨zdY±Î            

Mmf bzx¨fx¨ n¦ df®fvz¢fd nx wzd©vf¦Ë fYbm bz®f¥nxl Y k©vv ¨z¢nbÍ knvw ã.©¥z¢fË Nxn¨fd L¨Y¨f¦Ë Y¦                

¯fvv Y¦ Ñz©¨vnf¥¦Ò ¦©bm Y¦ 6xdnY Yxd 6¥YxäË ¥YdnzË ¨fvf®n¦nzx Yxd ¨mf bzx®f¥lfxbf zk ¨mfw Yvv ®nY                 

¨mf 6x¨f¥xf¨Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390051 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

PRODUCCIÓN Y EMPRESA AUDIOVISUAL I 

Formación teórico-práctica sobre el proceso de producción audiovisual en sus diversas           

modalidades (cine y televisión), a través del conocimiento, la coordinación, la planificación, la             

ejecución y el control de los recursos humanos, técnicos, económicos y organizativos            

necesarios para la creación de una obra audiovisual, entendida como el paso de la idea al                

producto. 

HKA,N*M6A? !?, !N,6AS6LN!= )NL6?.LL 6 

Mmfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv ¨¥Ynxnxl nx wzdYvn¨nf¦ zk ¨mf Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦ ãknvw Yxd             

¨fvf®n¦nzxä ¨m¥z©lm uxz¯vfdlfË bzz¥dnxY¨nzxË ¢vYxxnxlË nw¢vfwfx¨Y¨nzx Yxd bzx¨¥zv zk ¨mf          

m©wYxË ¨fbmxnbYvË knxYxbnYv Yxd z¥lYxn¦Y¨nzxYv ¥f¦z©¥bf¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z b¥fY¨f Yx Y©dnz®n¦©Yv           

¯z¥uË ©xdf¥¦¨zzd Y¦ ¨mf ¦¨f¢ af¨¯ffx ¨mf ndfY Yxd ¨mf ¢¥zd©b¨Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390018 

 

 

REALIZACIÓN II – ILUMINACIÓN Y MULTICÁMERA 

Estudio y práctica de diversas técnicas de realización audiovisual, con especial interés en la              

realización multicámara de programas de televisión. No se contempla expresamente la           

realización de programas de ficción y documentales, al tratarse de géneros que son objeto de               

otras asignaturas. Análisis del funcionamiento de los programas de televisión,          

fundamentalmente de contenido informativo, desde la perspectiva del trabajo del equipo de            

realización. Adquisición de las destrezas y las rutinas de trabajo básicas que permitan a los               

alumnos enfrentarse a la producción y realización de programas televisivos. 

36=>Ý>!<6?4 66 Þ =645M6?4 !?, >N=M6*!>.K! 

L¨©d± Yxd ¢¥Yb¨nbf zk dn®f¥¦f Y©dnz®n¦©Yv dn¥fb¨nxl ¨fbmxn¤©f¦Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx           

w©v¨nÝbYwf¥Y dn¥fb¨nxl kz¥ MS ¢¥zl¥Ywwf¦Î Mmf dn¥fb¨nxl zk knb¨nzxYv bzx¨fx¨ Yxd           

dzb©wfx¨Y¥nf¦ n¦ xz¨ ¦¢fbnknbYvv± bz®f¥fdË Y¦ ¨mf¦f lfx¥f¦ Y¥f dfYv¨ ¯n¨m a± z¨mf¥ bzw¢©v¦z¥±              

Yxd z¢¨nzxYv bz©¥¦f ¦©atfb¨¦Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf k©xb¨nzxnxl zk ¨fvf®n¦nzx ¢¥zl¥Ywwf¦Ë wYnxv±            

xf¯¦ bzx¨fx¨Ë k¥zw ¨mf ®nf¯¢znx¨ zk ¨mf ¯z¥u zk ¨mf dn¥fb¨nzx ¨fYwÎ !b¤©n¥nxl ¨mf aY¦nb ¦unvv¦                

Yxd ¯z¥u ¥z©¨nxf¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z ¢¥zd©bf Yxd dn¥fb¨ ¨fvf®n¦nzx ¢¥zl¥Ywwf¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390053 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

SOCIOLOGÍA Y COMUNICACIÓN 

Estudio de la vida humana, sus grupos y sus sociedades. Aporta una visión crítica y profunda de                 

los diversos fenómenos, cambios y procesos sociales que configuran la realidad en la que están               

inmersos, a la vez que les ayuda a explicarlos y comprenderlos. Conocimiento de los conceptos               

básicos del análisis sociológico, de los principales métodos y técnicas de investigación social             

empleados en Sociología y de la relación entre la sociedad y los medios de comunicación. 

LA*6A=A4V !?, *A>>N?6*!M6A? 

L¨©d± zk m©wYx vnkfË n¨¦ l¥z©¢¦ Yxd n¨¦ ¦zbnf¨nf¦Î H¥z®ndf¦ Y b¥n¨nbYvË nxÝdf¢¨m ®nf¯ zk ¨mf ®Y¥nz©¦                 

¦zbnYv ¢mfxzwfxYË bmYxlf¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ ¨mY¨ ¦mY¢f ¨mf ¥fYvn¨± nx ¯mnbm ¯f vn®fË ¯mnvf mfv¢nxl               

¦¨©dfx¨¦ ¨z f°¢vYnx Yxd ©xdf¥¦¨Yxd ¨mfwÎ <xz¯vfdlf zk ¨mf aY¦nb bzxbf¢¨¦ zk ¦zbnzvzlnbYv             

YxYv±¦n¦Ë ¨mf ¢¥nxbn¢Yv ¦zbnYvÝ¥f¦fY¥bm wf¨mzd¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ ©¦fd nx ¦zbnzvzl± Yxd ¨mf            

¥fvY¨nzx¦mn¢ af¨¯ffx ¦zbnf¨± Yxd ¨mf wfdnYÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ SOCIOLOGY; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390020 

 

 

EDICIÓN Y POSTPRODUCCIÓN DIGITAL DE AUDIO 

Presenta a nivel teórico y práctico los conceptos, procesos y tecnologías que hacen posible la               

creación, estructuración y mezcla, con medios digitales, de una banda sonora (locuciones +             

músicas + efectos) vinculada o no a imágenes. Los alumnos se iniciarán en la manipulación de                

archivos de sonido, el diseño y el ajuste de efectos de sonido, la edición de diálogos, músicas y                  

efectos, la sincronización entre la banda sonora y la banda visual, la mezcla de diálogos,               

músicas y efectos. 

,646M!= !N,6A .,6M6?4 !?, HALMÝHKA,N*M6A? 

H¥f¦fx¨¦ ¨mf ¨mfz¥± Yxd ¢¥Yb¨nbf zk ¨mf bzxbf¢¨¦Ë ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¨fbmxzvzl± ¨mY¨ wYuf n¨              

¢z¦¦navf ¨z b¥fY¨fË ¦¨¥©b¨©¥f Yxd wn° Y dnln¨Yv ¦z©xd¨¥Ybu ã®znbfÝz®f¥¦ ė w©¦nb ė fkkfb¨¦ä kz¥               

fn¨mf¥ ¦¨YxdYvzxf ¢©¥¢z¦f¦ z¥ ¨z Ybbzw¢Yx± nwYlf¦Î L¨©dfx¨¦ Y¥f nx¨¥zd©bfd ¨z mYxdvnxl Y©dnz             

knvf¦Ë df¦nlxnxl Yxd Ydt©¦¨nxl ¦z©xd fkkfb¨¦Ë fdn¨nxl dnYvzl©fË w©¦nb Yxd fkkfb¨¦Ë ¦±xbnxl Y©dnz             

Yxd ®ndfz ¨¥Ybu¦Ë Yxd wn°nxl dnYvzl©fË w©¦nb Yxd fkkfb¨¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390021 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

HISTORIA DEL CINE ESPAÑOL 

Presenta al alumno un acercamiento a la historia del cine español desde todas las perspectivas,               

con el objeto de que conozcan cada una de sus etapas, las cuales ejercieron una notable                

influencia sobre la industria, la creación y el desarrollo del mercado. Conocerá los diversos              

aspectos artísticos y estéticos, así como la relación con el cine Universal y con la propia                

sociedad española. 

LH!?6L5 36=> 56LMAKV 

H¥f¦fx¨¦ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m Yx z®f¥®nf¯ zk Yvv Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf mn¦¨z¥± zk L¢Yxn¦m bnxfwYË df¦b¥nanxl               

Yvv ¨mf ¦¨Ylf¦ zk n¨¦ df®fvz¢wfx¨ ¨mY¨ mYd Y xz¨Yavf nw¢Yb¨ zx ¨mf nxd©¦¨¥±Ë b¥fY¨n®n¨± Yxd ¨mf                 

df®fvz¢wfx¨ zk ¨mf wY¥uf¨Î L¨©dfx¨¦ vfY¥x Yaz©¨ ¨mf ®Y¥nz©¦ Y¥¨n¦¨nb Yxd Yf¦¨mf¨nb n¦¦©f¦             

nx®zv®fd Yxd ¨mf vnxu¦ af¨¯ffx ¯z¥vd bnxfwY Y¦ Y ¯mzvf Yxd L¢Yxn¦m ¦zbnf¨±Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ HISTORY; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390022 

 

 

NARRATIVA AUDIOVISUAL 

Estudio de la teoría narrativa aplicada al audiovisual. Conocimiento y análisis de las estrategias              

narrativas y las estructuras dramáticas que articulan los relatos audiovisuales en cine y             

televisión. En el ámbito audiovisual, la imagen, se amplía con el sonido para producir              

significados altamente complejos. El espectador mediante la experiencia puede interpretar. En           

la narrativa audiovisual, estos significados se organizan para formar un conjunto o historia y              

este proceso de composición se lleva a cabo mediante la utilización de una serie de técnicas o                 

recursos. 

!N,6AS6LN!= ?!KK!M6S. 

L¨©d± zk xY¥¥Y¨n®f ¨mfz¥± Y¢¢vnfd ¨z Y©dnz®n¦©Yv wfdnYÎ <xz¯vfdlf Yxd YxYv±¦n¦ zk xY¥¥Y¨n®f             

¦¨¥Y¨flnf¦ Yxd d¥YwY¨nb ¦¨¥©b¨©¥f¦ ¨mY¨ ©xdf¥¢nx Y©dnz®n¦©Yv ¦¨z¥nf¦ nx knvw Yxd ¨fvf®n¦nzxÎ 6x             

¨mf Y©dnz®n¦©Yv Ywan¨Ë ¨mf nwYlf n¦ f°¨fxdfd ¯n¨m ¦z©xd ¨z ¢¥zd©bf mnlmv± bzw¢vf° wfYxnxl¦              

¨mY¨ ®nf¯f¥¦ vfY¥x ¨z nx¨f¥¢¥f¨ ¯n¨m f°¢f¥nfxbfÎ 6x Y©dnz®n¦©Yv xY¥¥Y¨n®fË ¨mf¦f wfYxnxl¦ Y¥f             

Y¥¥Yxlfd ¨z kz¥w Y ¦f¨ z¥ ¦¨z¥±Ë Yxd ¨mn¦ bzw¢z¦n¨nzx ¢¥zbf¦¦ n¦ Ybmnf®fd a± ©¦nxl Y x©waf¥ zk                  

¨fbmxn¤©f¦ Yxd ¥f¦z©¥bf¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ COMMUNICATIONS; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390024 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

PRODUCCIÓN Y EMPRESA AUDIOVISUAL II 

Estudio de las rutinas de trabajo necesarias para llevar a cabo la gestión de las fases de:                 

desarrollo, producción, postproducción y distribución en la realización de obras, programas o            

piezas audiovisuales, destinadas a la exhibición a través de cualquier ventana de difusión.             

Análisis de la producción ejecutiva y puesta en valor de todos los agentes involucrados en el                

proceso de producción audiovisual. Capacitación en la utilización de res específicos:           

operativos, gráficos e informáticos, destinados al control y la gestión de la producción.             

Técnicas y estrategias para la explotación de productos audiovisuales desde la óptica de la              

producción. Conocimiento de las rutinas de trabajo para la elaboración de productos            

audiovisuales destinados a cualquier ventana de difusión. Capacitación para la utilización de las             

aplicaciones informáticas destinadas a la gestión técnica y humana, así como logística y             

operativa de una producción audiovisual. Realización de productos audiovisuales atendiendo a           

todas las fases por las que transita una obra audiovisual: desarrollo, preproducción,            

producción y distribución. Estudio de los roles, competencias y funciones de los medios             

humanos y técnicos implicados en una producción audiovisual. Análisis del productor ejecutivo            

como responsable inicial y final de un producto audiovisual. Capacitación para llevar a cabo el               

desarrollo, la producción y la colocación en el mercado de cualquier producto audiovisual,             

teniendo en cuenta su propia tipología, así como la ventana de difusión por la que será                

presentado a la audiencia. 

HKA,N*M6A? !?, !N,6AS6LN!= )NL6?.LL 66 

L¨©d± zk ¨mf ¯z¥u ¥z©¨nxf¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z wYxYlf ¨mf ¢mY¦f¦ zk df®fvz¢wfx¨Ë ¢¥zd©b¨nzxË             

¢z¦¨Ý¢¥zd©b¨nzx Yxd dn¦¨¥na©¨nzx nx ¨mf wYunxl zk Y©dnz®n¦©Yv ¯z¥u¦Ë ¢¥zl¥Ywwf¦ z¥ ¢nfbf¦            

nx¨fxdfd ¨z af ¦mz¯x z®f¥ Yx± a¥zYdbY¦¨ wfdn©wÎ !xYv±¦n¦ zk f°fb©¨n®f ¢¥zd©b¨nzx Yxd ¨mf              

¥zvf zk Yvv ¨mf Yb¨z¥¦ nx®zv®fd nx ¨mf Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦Î M¥Ynxnxl nx ¨mf ©¦f zk ¨m¥ff                 

¦¢fbnknb ¥zvf¦ ß z¢f¥Y¨z¥¦Ë l¥Y¢mnb¦ Yxd bzw¢©¨f¥ ¢¥zl¥Ywwf¥¦ ß kz¥ ¢¥zd©b¨nzx bzx¨¥zv Yxd             

wYxYlfwfx¨Î Mfbmxn¤©f¦ Yxd ¦¨¥Y¨flnf¦ kz¥ f°¢vzn¨nxl Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨¦ k¥zw ¨mf ®nf¯¢znx¨           

zk ¢¥zd©b¨nzxÎ <xz¯vfdlf zk ¯z¥u ¥z©¨nxf¦ kz¥ ¢¥f¢Y¥nxl Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨¦ nx¨fxdfd kz¥ Yx±             

a¥zYdbY¦¨ ¦mz¯bY¦fÎ M¥Ynxnxl nx ¨mf ©¦f zk bzw¢©¨f¥ Y¢¢vnbY¨nzx¦ kz¥ ¨fbmxnbYv Yxd            

m©wYxÝ¥f¦z©¥bf¦ wYxYlfwfx¨Ë Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf vzln¦¨nb¦ Yxd z¢f¥Y¨nzx¦ zk Yx Y©dnz®n¦©Yv            

¢¥zd©b¨nzxÎ *¥fY¨nzx zk Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨¦ Ydd¥f¦¦nxl Yvv ¨mf ¢mY¦f¦ ¨m¥z©lm ¯mnbm Yx            

Y©dnz®n¦©Yv ¯z¥u ¢Y¦¦f¦Í df®fvz¢wfx¨Ë ¢¥f¢¥zd©b¨nzxË ¢¥zd©b¨nzx Yxd dn¦¨¥na©¨nzxÎ L¨©d± zk ¨mf           

¥zvf¦Ë bzw¢f¨fxbnf¦ Yxd d©¨nf¦ zk ¨mf m©wYx Yxd ¨fbmxnbYv ¥f¦z©¥bf¦ nx®zv®fd nx Yx Y©dnz®n¦©Yv              

¢¥zd©b¨nzxÎ !xYv±¦n¦ zk ¨mf f°fb©¨n®f ¢¥zd©bf¥ Y¦ ¨mf kn¥¦¨ Yxd vY¦¨ ¢f¥¦zx ¥f¦¢zx¦navf kz¥ Yx               

Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨Î M¥Ynxnxl nx ¨mf df®fvz¢wfx¨Ë ¢¥zd©b¨nzx Yxd wY¥uf¨nxl zk Yx± Y©dnz®n¦©Yv            

¢¥zd©b¨Ë ¨Yunxl nx¨z Ybbz©x¨ ¨mf ¨±¢f zk ¢¥zd©b¨ Yxd ¨mf a¥zYdbY¦¨ z©¨vf¨ ®nY ¯mnbm n¨ ¯nvv af                 

¢¥f¦fx¨fd ¨z n¨¦ ¨Y¥lf¨ Y©dnfxbfÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390025 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

REALIZACIÓN III – VIDEO DIGITAL Y POSTPRODUCCIÓN 

Permite conocer los procesos y técnicas de la realización televisiva, así como las tendencias de               

los nuevos modelos televisivos, adquiriendo los conceptos teóricos necesarios para          

profundizar en las técnicas de planificación y traslado a imágenes de los distintos géneros y               

formatos televisivos. 

36=>Ý>!<6?4 666 Þ ,646M!= S6,.A !?, HALMÝHKA,N*M6A? 

.xYavf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z vfY¥x Yaz©¨ ¨mf ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ nx®zv®fd nx dn¥fb¨nxl kz¥             

¨fvf®n¦nzxË Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf ¨¥fxd¦ zk ¨mf vY¨f¦¨ ¨fvf®n¦nzx wzdfv¦Ë Yb¤©n¥nxl ¨mf ¨mfz¥f¨nbYv              

bzxbf¢¨¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z f°¢vz¥f ¨mf ¨fbmxn¤©f¦ zk ¢vYxxnxl Yxd nwYlnxl kz¥ dnkkf¥fx¨ ¨fvf®n¦nzx             

lfx¥f¦ Yxd kz¥wY¨¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390059 

 

 

METODOLOGÍAS DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN 

Estudio de la interculturalidad como fenómeno comunicacional que se centra en la interacción             

entre personas que se hallan en mundos culturales diferentes. Análisis de las diferentes             

manifestaciones y expresiones de la interculturalidad, desde la música hasta el cine, desde la              

gastronomía a la publicidad, relacionándose con medios de comunicación e información como            

la prensa, la radio, la televisión e internet. 

K.L.!K*5 >.M5A,A=A46.L 6? *A>>N?6*!M6A? 

L¨©d± zk nx¨f¥b©v¨©¥Yvn¨± Y¦ Y bzww©xnbY¨nzx ¢mfxzwfxzx kzb©¦nxl zx ¨mf nx¨f¥Yb¨nzx af¨¯ffx            

¢fz¢vf nx dnkkf¥fx¨ b©v¨©¥Yv ¯z¥vd¦Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf dnkkf¥fx¨ wYxnkf¦¨Y¨nzx¦ Yxd f°¢¥f¦¦nzx¦ zk             

nx¨f¥b©v¨©¥Yvn¨±Ë nxbv©dnxl w©¦nbË knvwË b©n¦nxf Yxd Yd®f¥¨n¦nxlË vnxufd ¨z ¦©bm wfdnY Y¦ ¨mf ¢¥f¦¦Ë              

¥YdnzË ¨fvf®n¦nzx Yxd ¨mf 6x¨f¥xf¨Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ANTHROPOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390056 

 

ESCRITURA CREATIVA 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Introduce al alumno en competencia lectora y en el dominio de las destrezas básicas de la                

creatividad literaria, con el objeto de favorecer la sensibilidad estética del lenguaje escrito y la               

creación de los canales para el desarrollo de la creatividad. Acercamiento teórico y práctico a               

las técnicas de la creatividad literaria y de la escritura narrativa por medio del análisis de textos                 

y de la realización de ejercicios escritos, que podrán ser de carácter literario (ficción o               

ensayístico), dramático o cinematográfico. 

*K.!M6S. TK6M6?4 

6x¨¥zd©bf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¥fYdnxl bzw¢f¨fxbf¦ Yxd ¨mf aY¦nb ¦unvv¦ nx®zv®fd nx b¥fY¨n®f ¯¥n¨nxlË             

¯n¨m Y ®nf¯ ¨z kz¦¨f¥nxl Yf¦¨mf¨nb Y¯Y¥fxf¦¦ zk ¯¥n¨¨fx vYxl©Ylf Yxd b¥fY¨nxl Y¢¢¥z¢¥nY¨f             

bmYxxfv¦ kz¥ ¨mfw ¨z f°¢¥f¦¦ ¨mfn¥ b¥fY¨n®n¨±Î ! ¨mfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv Y¢¢¥zYbm ¨z b¥fY¨n®f              

¯¥n¨nxl Yxd xY¥¥Y¨n®f ¨fbmxn¤©f¦ a± ¦¨©d±nxl ¨f°¨¦ Yxd dznxl ¯¥n¨nxl f°f¥bn¦f¦ kz¥ vn¨f¥Y¨©¥f             

ãknb¨nzx z¥ xzxknb¨nzxäË d¥YwY z¥ knvw ¢©¥¢z¦f¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390028 

 

 

HISTORIA DE LA RADIOTELEVISIÓN 

Conseguir una visión global del desarrollo histórico tanto de la radio como de la televisión en                

España, a través de un estudio diacrónico. Se verán los aspectos técnicos, artísticos y formales               

de los medios, así como su relación con las diferentes etapas sociopolíticas de la realidad               

española, desde la dictadura hasta la democracia pasando por la transición. Todo el contenido              

teórico se observará desde el análisis crítico de formatos radiofónicos y televisivos que             

ilustrarán la historia de la radiotelevisión hasta nuestros días. Para entender el presente y el               

futuro de la comunicación en España se hace necesario conocer el pasado. 

56LMAKV A3 K!,6AÝM.=.S6L6A? 

4f¨¨nxl Yx z®f¥®nf¯ zk ¨mf mn¦¨z¥nbYv df®fvz¢wfx¨ zk az¨m ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzx nx L¢YnxË ¨m¥z©lm               

Y dnYbm¥zxnb ¦¨©d±Î *zx¨fx¨ ¯nvv nxbv©df ¨fbmxnbYvË Y¥¨n¦¨nb Yxd kz¥wYv Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf wfdnY Yxd               

¨mfn¥ ¥fvY¨nzx ¨z dnkkf¥fx¨ ¦¨Ylf¦ zk ¨mf L¢Yxn¦m ¦zbnz¢zvn¨nbYv ¥fYvn¨±Ë k¥zw dnb¨Y¨z¥¦mn¢ ¨z             

dfwzb¥Yb± ¨m¥z©lm ¨mf ¨¥Yx¦n¨nzxÎ !vv ¨mf ¨mfz¥f¨nbYv bzx¨fx¨ ¯nvv af ¦ffx k¥zw ¨mf b¥n¨nbYv              

YxYv±¦n¦ zk ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzx kz¥wY¨¦ ¨mY¨ nvv©¦¨¥Y¨f ¨mf mn¦¨z¥± zk a¥zYdbY¦¨nxl ¨z ¨mn¦ dY±Î Mz                

©xdf¥¦¨Yxd ¨mf ¢¥f¦fx¨ Yxd ¨mf k©¨©¥f zk bzww©xnbY¨nzx nx L¢Ynx n¨ n¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z ©xdf¥¦¨Yxd               

n¨¦ ¢Y¦¨Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390029 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

MITOS E IMAGINARIO DE LA CULTURA DE MASAS 

Expone y organiza nociones sobre la teoría, la evolución y la pervivencia de los mitos y el                 

imaginario simbólico en las manifestaciones culturales. 

>VM5L !?, 6>!46?!KV A3 M5. >!LL *N=MNK. 

6¨ f°¢z¦f¦ Yxd z¥lYxn´f¦ xz¨nzx¦ Yaz©¨ ¨mf ¨mfz¥±Ë ¨mf f®zv©¨nzx Yxd ¨mf ¦©¥®n®Yv zk ¨mf w±¨m¦                

Yxd ¨mf ¦±wazvnb nwYlnxY¥± nx ¨mf b©v¨©¥Yv wYxnkf¦¨Y¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ SOCIOLOGY; CULTURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390057 

 

 

TECNOLOGÍAS DE LOS NUEVOS MEDIOS AUDIOVISUALES 

Multimedia y convergencia en la comunicación para la red. Nuevos lenguajes digitales.            

Distribución audiovisual en línea. Cibercultura y comunicación. Competencias Específicas.         

Conocer modelos y formatos de comunicación vinculados a la Red. Conocimiento de            

estrategias para el análisis, investigación y desarrollo de las prácticas culturales vinculadas a la              

red. Desarrollo de habilidades para la obtención y distribución de contenidos audiovisuales a             

través de los nuevos canales digitales. 

M.*5?A=A46.L A3 ?.T !N,6AS6LN!= >.,6! 

>©v¨nwfdnY Yxd bzx®f¥lfxbf nx xf¨¯z¥u bzww©xnbY¨nzxÎ ?f¯ dnln¨Yv vYxl©Ylf¦Î Axvnxf          

Y©dnz®n¦©Yv dn¦¨¥na©¨nzxÎ *±af¥b©v¨©¥f Yxd bzww©xnbY¨nzxÎ L¢fbnknb ¦unvv¦Î =fY¥xnxl Yaz©¨ zxvnxf          

bzww©xnbY¨nzx wzdfv¦ Yxd kz¥wY¨¦Î <xz¯vfdlf zk ¦¨¥Y¨flnf¦ ¨z YxYv±¦fË ¥f¦fY¥bm Yxd df®fvz¢            

zxvnxf b©v¨©¥Yv ¢¥Yb¨nbf¦Î ,f®fvz¢wfx¨ zk ¦unvv¦ kz¥ za¨Ynxnxl Yxd dn¦¨¥na©¨nzx zk Y©dnz®n¦©Yv            

bzx¨fx¨ z®f¥ xf¯ dnln¨Yv bmYxxfv¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390060 

 

 

PUESTA EN ESCENA AUDIOVISUAL 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Enseña al alumno la aplicación artística de las diferentes disciplinas de la puesta en escena               

mediante el proceso completo de concepción, planificación, producción, ensayo y montaje de            

un espectáculo. 

!N,6AS6LN!= >6L. .? L*.?. 

MfYbmf¦ ¦¨©dfx¨¦ Yaz©¨ ¨mf Y¥¨n¦¨nb Y¢¢vnbY¨nzx zk ¨mf ®Y¥nz©¦ dn¦bn¢vnxf¦ nx®zv®fd nx wn¦f fx              

¦bgxfË ¨m¥z©lm ¨mf k©vv ¢¥zbf¦¦ zk bzxbf¢¨nzxË ¢vYxxnxlË ¢¥zd©b¨nzxË ¥fmfY¥¦Yv Yxd ¢f¥kz¥wYxbfÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390032 

 

 

PROGRAMACIÓN Y GESTIÓN TELEVISIVA Y RADIOFÓNICA 

Análisis de las estructuras, contenidos y estilos de la programación televisiva y radiofónica.             

Estudio de las variables influyentes en su configuración y procesos comunicativos generados            

que son utilizados en la elaboración de las programaciones. Acercamiento a las herramientas             

de análisis de contenidos. Conocimiento de los criterios para la elaboración de parrillas de              

programación. 

MS !?, K!,6A HKA4K!>>6?4 !?, >!?!4.>.?M 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf ¦¨¥©b¨©¥f¦Ë bzx¨fx¨ Yxd ¦¨±vf¦ zk ¨fvf®n¦nzx Yxd ¥Ydnz ¢¥zl¥YwwnxlÎ L¨©d± zk ¨mf               

®Y¥nYavf¦ ¨mY¨ Ykkfb¨ n¨ Yxd ¯mnbm ¨mf bzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ lfxf¥Y¨fd Y¥f ©¦fd ¨z ¦mY¢f              

¢¥zl¥YwwnxlÎ 6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨zzv¦ kz¥ bzx¨fx¨ YxYv±¦n¦Î <xz¯vfdlf zk ¨mf b¥n¨f¥nY ©¦fd ¨z             

b¥fY¨f ¢¥zl¥Ywwnxl ¦bmfd©vf¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390033 

 

 

TEORÍA, PRODUCCIÓN Y REALIZACIÓN DE RADIO 

Proporciona las claves teórico-prácticas necesarias para el análisis y el ejercicio de los géneros              

en los distintos productos/formatos radiofónicos, haciendo especial énfasis en aquellos          

géneros de más utilización en la información diaria, como el reportaje y la entrevista, entre               

otros. 

M5.AKVË HKA,N*M6A? !?, ,6K.*M6A? A3 K!,6A 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

H¥z®ndf¦ ¨mf uf± ¨mfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv ndfY¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z YxYv±¦f Yxd f°f¥bn¦f lfx¥f¦ nx              

dnkkf¥fx¨ ¥Ydnz ¢¥zd©b¨¦ Yxd kz¥wY¨¦Ë ¢Y¥¨nb©vY¥v± kzb©¦nxl zx ¨mf lfx¥f¦ wz¦¨ bzwwzxv± kz©xd             

nx xf¯¦Ë ¦©bm Y¦ ¥f¢z¥¨nxl Yxd nx¨f¥®nf¯¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390061 

 

 

CINES PERIFÉRICOS 

Según los exhibidores y distribuidores, el cine norteamericano en el año 2000, mantenía una              

cuota de pantalla del 85% en casi todas las regiones del planeta. En el escaso 15% restante,                 

están los diferentes cines nacionales periféricos que irrumpen en la cuota de pantalla europea.              

En España y el resto de Europa, se ha empezado a ver películas procedentes de Irán, Corea,                 

Hong Kong o China, e incluso cine Latinoamericano. 

Esta asignatura es una toma de contacto con esas cinematografías periféricas, que, aunque             

ignoradas por la historiografía tradicional, cada vez es más habitual gracias al estreno             

comercial de sus obras en festivales, ciclos de filmotecas y televisiones… así como la difusión               

por Internet y vídeo. 

H.K6H5.K!= 36=> 6?,NLMK6.L 

!bbz¥dnxl ¨z f°mnan¨z¥¦ Yxd dn¦¨¥na©¨z¥¦Ë nx ÿýýýË ¨mf !wf¥nbYx knvw nxd©¦¨¥± mfvd Yx Y©dnfxbf              

¦mY¥f zk ąĂĖ nx Yvwz¦¨ Yvv ¥flnzx¦ zk ¨mf ¢vYxf¨Î Mmf ¥fwYnxnxl þĂĖ nxbv©dfd dnkkf¥fx¨               

¢f¥n¢mf¥Yv xY¨nzxYv nxd©¦¨¥nf¦ ¨mY¨ fwf¥lf nx ¨mf .©¥z¢fYx ¥Y¨nxl¦Î 6x L¢Ynx Yxd ¨mf ¥f¦¨ zk               

.©¥z¢fË knvw¦ k¥zw 6¥YxË <z¥fYË 5zxl <zxl Yxd *mnxYË Yxd f®fx =Y¨nx !wf¥nbY Y¥f xz¯ wz¥f                

k¥f¤©fx¨v± ®nf¯fdÎ  

Mmn¦ bz©¥¦f n¦ Y kn¥¦¨ nx¨¥zd©b¨nzx ¯n¨m ¨mf¦f ¢f¥n¢mf¥Yv knvw¦ ¯mnbmË ¨mz©lm nlxz¥fd a±              

¨¥Ydn¨nzxYv mn¦¨z¥nzl¥Y¢m±Ë Y¥f afbzwnxl wz¥f bzwwzx ¨mYxu¦ ¨z ¨mf bzwwf¥bnYv ¢¥fwnf¥f¦ zk            

¨mfn¥ ¯z¥u Y¨ kf¦¨n®Yv¦Ë knvwÝvna¥Y¥± wff¨nxl¦ Yxd ¨mf ¨fvf®n¦nzxË nx Yddn¨nzx ¨z dnkk©¦nzx ¨m¥z©lm              

¯fabY¦¨nxl Yxd ®ndfz ¢vY¨kz¥w¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390035 

 

 

CÓMICO Y HUMOR GRÁFICO 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Formación en el conocimiento y aplicación de los conceptos, lenguajes, métodos, técnicas,            

tecnologías y procesos derivados de la creación y producción de la Ilustración y el Cómic,               

haciendo un análisis crítico de los valores y estereotipos que se transmiten. 

*A>6* LMK6HL !?, *!KMAA?L 

H¥z®ndf¦ ¨¥Ynxnxl nx ¨mf uxz¯vfdlf Yxd Y¢¢vnbY¨nzx zk ¨mf bzxbf¢¨¦Ë vYxl©Ylf¦Ë wf¨mzd¦Ë            

¨fbmxn¤©f¦Ë ¨fbmxzvzl± Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ nx®zv®fd nx ¨mf b¥fY¨nzx Yxd ¢¥zd©b¨nzx zk nvv©¦¨¥Y¨nzx¦            

Yxd bzwnb ¦¨¥n¢¦Ë nxbv©dnxl Y b¥n¨nbYv ¦¨©d± zk ¨mf ®Yv©f¦ Yxd ¦¨f¥fz¨±¢f¦ ¨mY¨ ¨mf± bzx®f±Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ART 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390036 

 

 

DISEÑO Y APLICACIONES MULTIMEDIA 

Desarrollo y aplicación de los procesos de gestión, dirección y producción de contenidos             

basados en la comunicación digital y los medios interactivos: internet, soportes de movilidad,             

instalaciones, etc. 

>N=M6>.,6! ,.L64? !?, !HH=6*!M6A?L 

,f®fvz¢wfx¨ Yxd Y¢¢vnbY¨nzx zk ¢¥zbf¦¦f¦ kz¥ wYxYlnxlË dn¥fb¨nxl Yxd ¢¥zd©bnxl bzx¨fx¨           

aY¦fd zx dnln¨Yv bzww©xnbY¨nzx Yxd nx¨f¥Yb¨n®f wfdnYÍ 6x¨f¥xf¨Ë wzanvn¨± kz¥wY¨¦Ë kYbnvn¨nf¦Ë           

f¨bÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390037 

 

 

INDUSTRIAS CULTURALES AUDIOVISUALES 

Estudio de los procesos de convergencia entre industrias culturales con Internet y el universo              

de la creación artística. Análisis de la figura del autor individual, de la autoría colectiva y del                 

autor performativo. Análisis del papel de la autoría en la ideación, puesta en valor y recepción                

a partir del estudio de los diferentes escenarios y soportes en los que se materializa la                

producción de contenidos audiovisuales. Estudio de los elementos para discernir las relaciones            

entre diferentes sectores que configuran el ámbito de las industrias creativas: industrias            

culturales (cine, televisión y disco), medios, arquitectura y diseño. 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

!N,6AS6LN!= *N=MNK!= 6?,NLMK6.L 

L¨©d± zk ¨mf ¢¥zbf¦¦f¦ zk zxvnxf bzx®f¥lfxbf af¨¯ffx b©v¨©¥Yv nxd©¦¨¥nf¦ Yxd ¨mf ©xn®f¥¦f zk              

Y¥¨n¦¨nb b¥fY¨n®n¨±Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf knl©¥f zk ¨mf nxdn®nd©Yv Y©¨f©¥Ë tznx¨ Y©¨mz¥¦mn¢ Yxd ¨mf              

¢f¥kz¥wnxl Y©¨f©¥Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf ¥zvf zk Y©¨mz¥¦mn¢ nx bzxbf¢¨ df®fvz¢wfx¨Ë ®Yv©Y¨nzx Yxd             

¥fbf¢¨nzx k¥zw ¨mf ¦¨©d± zk ¨mf dnkkf¥fx¨ ¦bfxY¥nz¦ Yxd wfdnY nx ¯mnbm Y©dnz®n¦©Yv bzx¨fx¨ n¦               

¢¥zd©bfdÎ L¨©d± zk kYb¨z¥¦ kz¥ df¨f¥wnxnxl ¨mf ¥fvY¨nzx¦ af¨¯ffx dnkkf¥fx¨ ¦fb¨z¥¦ nx®zv®fd nx             

¨mf b¥fY¨n®f nxd©¦¨¥nf¦Í b©v¨©¥Yv nxd©¦¨¥nf¦ ãknvwË ¨fvf®n¦nzx Yxd w©¦nbäË wfdnYË Y¥bmn¨fb¨©¥f Yxd            

df¦nlxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390039 

 

 

MÚSICA Y CULTURA DE MASAS 

Ofrece un estudio de la música no limitado únicamente a sus formas y estilos, sino también en                 

su relación funcional con la cultura. Uno de los problemas planteados con la aparición de               

nuevas tecnologías es la difusión masiva del arte lo que desprestigia el concepto de              

autenticidad, excepcionalidad e inaccesibilidad, todo esto no sólo provoca un crecimiento           

cuantitativo del consumo, sino que determina un hábito de disfrute cualitativamente distinto. 

>NL6* !?, >!LL *N=MNK. 

! ¦¨©d± zk w©¦nb ¨mY¨ n¦ xz¨ vnwn¨fd zxv± ¨z n¨¦ kz¥w¦ Yxd ¦¨±vf¦ a©¨ Yv¦z n¨¦ k©xb¨nzxYv                  

¥fvY¨nzx¦mn¢ ¯n¨m b©v¨©¥fÎ Axf zk ¨mf n¦¦©f¦ ¨mY¨ ¨mf Y¢¢fY¥Yxbf zk xf¯ ¨fbmxzvzlnf¦ mY¦              

a¥z©lm¨ ¨z ¨mf kz¥f n¦ mz¯ ¨mf wY¦¦ dn¦¦fwnxY¨nzx zk Y¥¨ mY¦ ©xdf¥wnxfd ¨mf ¢¥f¦¨nlf zk ¨mf                 

bzxbf¢¨ zk ¨mf Y©¨mfx¨nbË ¨mf f°bf¢¨nzxYv Yxd ¨mf nxYbbf¦¦navfË xz¨ zxv± ¥f¦©v¨nxl nx Y              

¤©Yx¨n¨Y¨n®f nxb¥fY¦f nx bzx¦©w¢¨nzx a©¨ Yv¦z df¨f¥wnxnxl ¤©Yvn¨Y¨n®fv± dnkkf¥fx¨ mYan¨¦ zk           

fxtz±wfx¨Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ART 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390040 

 

 

TEORÍA Y TÉCNICA DEL DOCUMENTAL Y LA PUBLICIDAD AUDIOVISUAL 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Dota del conocimiento del proceso de preproducción, rodaje y postproducción de un spot para              

televisión y de los reportajes-documentales, así se explicarán las áreas de trabajo, funciones de              

las personas que intervienen y los materiales técnicos que se utilizan. 

 

 

M5.AKV !?, M.*5?6JN. A3 ,A*N>.?M!KV ð !N,6AS6LN!= !,S.KM6L6?4 

H¥z®ndf¦ uxz¯vfdlf Yaz©¨ ¨mf ¢¥zbf¦¦ nx®zv®fd nx ¨mf ¢¥fÝ¢¥zd©b¨nzxË ¦mzz¨nxl Yxd 

¢z¦¨Ý¢¥zd©b¨nzx zk MS bzwwf¥bnYv¦ Yxd dzb©wfx¨Y¥± ¥f¢z¥¨¦Ë f°¢vYnxnxl ¨mf ®Y¥nz©¦ 

df¢Y¥¨wfx¨¦ Yxd d©¨nf¦ nx®zv®fd Yxd ¨mf ¨fbmxnbYv ¥f¦z©¥bf¦ ©¦fdÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; CINEMA 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390067 

 

 

GENERACIÓN Y FORMATOS AUDIOVISUALES 

Es una asignatura de estudio crítico y sobre todo de carácter muy práctico. Cuando el alumno                

conozca los mecanismos de generación de un formato, podrá aplicar su creatividad en la              

puesta en marcha de los mismos. Se plantea la conceptualización y el análisis de los formatos,                

desde la idea hasta su materialización en un producto determinado emitido por televisión             

convencional, on line, bajo demanda, una aplicación, Internet, smartphone, tablets... Se           

realizará una introducción a los conceptos, lenguajes, métodos, técnicas, tecnologías y           

procesos de creación para la producción de nuevos contenidos audiovisuales. 

El fomento de la creatividad es un punto muy importante para profundizar en la creación de                

formatos reales y adaptados a las necesidades del mercado cambiante. 

4.?.K!M6A? !?, !N,6AS6LN!= 3AK>!ML 

6¨ n¦ Y bz©¥¦f zk b¥n¨nbYv ¦¨©d± Yxd Yaz®f Yvv ®f¥± ¢¥Yb¨nbYvÎ Tmfxf®f¥ ¨mf ¦¨©dfx¨ uxz¯¦ ¨mf                 

wfbmYxn¦w¦ ¨z lfxf¥Y¨f Y kz¥wY¨Ë mf ¯nvv af Yavf ¨z Y¢¢v± mn¦ b¥fY¨n®n¨± nx ¨mfwÎ Mmf                

bzxbf¢¨©Yvn´Y¨nzx Yxd YxYv±¦n¦ zk kz¥wY¨¦ ¯nvv af bzx¦ndf¥fdË k¥zw ¨mf nxn¨nYv ndfY ¨z n¨¦              

wY¨f¥nYvn´Y¨nzx nx Y ¦¢fbnknb ¢¥zd©b¨Ë dfvn®f¥fd a± bzx®fx¨nzxYv ¨fvf®n¦nzxË zxvnxfË zx dfwYxdË            

Yx Y¢¢vnbY¨nzxË 6x¨f¥xf¨Ë ¦wY¥¨¢mzxfË ¨Yavf¨¦ÎÎÎ !x nx¨¥zd©b¨nzx ¨z bzxbf¢¨¦ ¯nvv af wYdfË a©¨             

Yv¦z ¨z vYxl©Ylf¦Ë wf¨mzd¦Ë ¨fbmxn¤©f¦Ë ¨fbmxzvzlnf¦ Yxd b¥fY¨n®f ¢¥zbf¦¦f¦ kz¥ ¨mf ¢¥zd©b¨nzx            

zk xf¯ Y©dnz®n¦©Yv bzx¨fx¨Î 

.xbz©¥Ylnxl b¥fY¨n®n¨± n¦ ®f¥± nw¢z¥¨Yx¨ ¨z dff¢fx b¥fY¨nxl ¥fYv kz¥wY¨¦ Yxd YdY¢¨fd ¨z ¨mf              

bmYxlnxl wY¥uf¨ xffd¦ ¢znx¨Î 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390064 

 

 

INTERNET, REDES SOCIALES Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

Familiariza al alumno con los procesos y herramientas en la creación de contenidos multimedia              

con el objetivo de que aprenda las técnicas y procesos de trabajo en este subsector específico                

dentro del sector audiovisual. Asimismo, se pretende dotar al alumno de una visión global de               

las necesidades estéticas y técnicas que conlleva el trabajo de creación de material multimedia              

e interactivo. 

6?M.K?.MË LA*6!= ?.MTAK<L !?, M5. >.,6! 

3YwnvnY¥n¦f¦ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¨zzv¦ kz¥ ¨mf b¥fY¨nzx zk w©v¨nwfdnY bzx¨fx¨Ë ¯n¨m Y              

®nf¯ ¨z vfY¥xnxl ¨mf ¨fbmxn¤©f¦ Yxd ¯z¥unxl ¢¥zbf¦¦f¦ zk ¨mn¦ ¦¢fbnknb ¦©a¦fb¨z¥ ¯n¨mnx ¨mf              

Y©dnz®n¦©Yv ¦fb¨z¥Î L¨©dfx¨¦ Y¥f Yv¦z ln®fx Yx z®f¥®nf¯ zk ¨mf Yf¦¨mf¨nb Yxd ¨fbmxnbYv xffd¦              

nx®zv®fd nx ¨mf ¨Y¦u zk b¥fY¨nxl w©v¨nwfdnY Yxd 6x¨f¥Yb¨n®f bzx¨fx¨Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390065 

 

 

TEORÍA Y CRÍTICA AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 

Facilita los conocimientos necesarios para que puedan disponer de recursos teóricos,           

metodológicos y críticos para disfrutar y desentrañar el diverso y complejo fenómeno            

audiovisual y multimedia. 

!N,6AS6LN!= !?, >N=M6>.,6! M5.AKV !?, *K6M6*6L> 

H¥z®ndf¦ ¨mf xfbf¦¦Y¥± uxz¯vfdlf kz¥ ¦¨©dfx¨¦ ¨z mY®f ¦©kknbnfx¨ ¨mfz¥f¨nbYvË wf¨mzdzvzlnbYv           

Yxd b¥n¨nbYv ¥f¦z©¥bf¦ ¨z fxtz± Yxd df¢vz± Yvv ¨mf dn®f¥¦n¨± Yxd bzw¢vf°n¨± zk ¨mf Y©dnz®n¦©Yv               

Yxd w©v¨nwfdnY ¢mfxzwfxzxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390047 

 

 

 
23 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

TEORÍA Y TÉCNICA DE LA FOTOGRAFÍA 

Da a conocer la génesis histórica, la función y la aplicación de la fotografía en los medios de                  

comunicación, así como los géneros y propuestas narrativas que la fotografía aporta. 

 

M5.AKV !?, M.*5?6JN. A3 H5AMA4K!H5V 

MfYbmf¦ ¦¨©dfx¨¦ Yaz©¨ ¨mf mn¦¨z¥nbYv aYbul¥z©xdË k©xb¨nzx Yxd Y¢¢vnbY¨nzx zk ¢mz¨zl¥Y¢m± nx 

¨mf wfdnYË Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf lfx¥f¦ Yxd xY¥¥Y¨n®f ¢¥z¢z¦Yv¦ ¨mY¨ ¢mz¨zl¥Y¢m± bYx zkkf¥Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ PHOTOGRAPHY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5390066 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

Bachelor Journalism (PER) 

 

COMPETENCIA COMUNICATIVA EN ESPAÑOL 

Reflexión y estudio sobre la lengua como herramienta de comunicación que tendrán que             

dominar los futuros profesionales de la comunicación audiovisual. Estudio en profundidad           

todo lo relacionado con los aspectos normativos del español. Análisis de los errores de              

expresión más comunes. 

*A>>N?6*!M6A? L<6==L 6? LH!?6L5 

Mmnxunxl Yaz©¨ Yxd ¦¨©d±nxl vYxl©Ylf Y¦ Y bzww©xnbY¨nzx ¨zzv ¨mY¨ k©¨©¥f           

Y©dnz®n¦©YvÝbzww©xnbY¨nzx ¢¥zkf¦¦nzxYv¦ ¯nvv mY®f ¨z af ¦unvvfd nxÎ 6xÝdf¢¨m ¦¨©d± zk Yvv ¨mf             

¥©vf¦ zk L¢Yxn¦mÎ L¨©d± zk ¨mf vYxl©Ylf YxYv±¦nxl ¨mf wz¦¨ bzwwzx f¥¥z¥¦ zk f°¢¥f¦¦nzxÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380001 

 

 

HISTORIA SOCIAL DE LA COMUNICACIÓN 

Recorrido por la evolución histórica de los procesos de comunicación social, escritos y             

audiovisuales, desde sus orígenes hasta la actualidad, haciendo especial referencia a la relación             

entre comunicación y poder a lo largo de la Historia, con objeto de dotar al estudiante de                 

elementos de análisis que permitan el desarrollo de su capacidad crítica. 

LA*6!= 56LMAKV A3 *A>>N?6*!M6A? 

A®f¥®nf¯ zk ¨mf mn¦¨z¥nbYv f®zv©¨nzx zk ¦zbnYvË ¯¥n¨¨fx Yxd Y©dnz®n¦©Yv bzww©xnbY¨nzx k¥zw n¨¦             

z¥nlnx¦ ¨z ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mf vnxu¦ af¨¯ffx bzww©xnbY¨nzx Yxd             

¢z¯f¥ ¨m¥z©lmz©¨ mn¦¨z¥±Ë ¨z f¤©n¢ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m YxYv±¨nbYv ¨zzv¦ ¨z fxYavf ¨mfw ¨z df®fvz¢              

¨mfn¥ b¥n¨nbYv kYb©v¨nf¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ HISTORY; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380002 

 

 

 
25 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

INTRODUCCIÓN A LA ECONOMÍA APLICADA 

Introducción al análisis económico. Factores que condicionan la demanda y la oferta en el              

mercado. La empresa y la producción. Tipos de mercados. Análisis del Producto Nacional. La              

financiación de la actividad económica. Objetivos y medidas de las políticas fiscal y monetaria.              

La inflación y el desempleo: concepto, causas y consecuencias. La balanza de pagos. 

6?MKA,N*M6A? MA !HH=6., .*A?A>6*L 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z fbzxzwnb¦ YxYv±¦n¦Î 3Yb¨z¥¦ ¨mY¨ Ykkfb¨ ¦©¢¢v± Yxd dfwYxd zx ¨mf wY¥uf¨Î             

)©¦nxf¦¦f¦ Yxd ¢¥zd©b¨nzxÎ M±¢f¦ zk wY¥uf¨¦Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf dzwf¦¨nb ¢¥zd©b¨Î 3nxYxbnxl            

a©¦nxf¦¦Î Aatfb¨n®f¦ Yxd wfY¦©¥f¦ zk ¨Y° Yxd wzxf¨Y¥± ¢zvnb±Î 6xkvY¨nzx Yxd ©xfw¢vz±wfx¨Í            

bzxbf¢¨¦Ë bY©¦f¦ Yxd bzx¦f¤©fxbf¦Î Mmf aYvYxbf zk ¢Y±wfx¨¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380003 

 

 

INTRODUCCIÓN A LA SOCIOLOGÍA 

Estudio de la vida humana, sus grupos, sus sociedades, colectivos e instituciones. Para los              

futuros profesionales del periodismo, la sociología aporta una visión crítica y profunda de los              

diversos fenómenos, cambios y procesos sociales que configuran la realidad en la que están              

inmersos, a la vez que les ayuda a explicarlos y comprenderlos. Conocimiento de los conceptos               

básicos del análisis sociológico, de los principales métodos y técnicas de investigación social             

empleados en Sociología y de la relación entre la sociedad y los medios de comunicación. 

6?MKA,N*M6A? MA LA*6A=A4V 

L¨©d± zk m©wYx vnkfË n¨¦ l¥z©¢¦ Yxd n¨¦ ¦zbnf¨nf¦Î H¥z®ndf¦ Y b¥n¨nbYvË nxÝdf¢¨m ®nf¯ zk ¨mf ®Y¥nz©¦                 

¦zbnYv ¢mfxzwfxYË bmYxlf¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ ¨mY¨ ¦mY¢f ¨mf ¥fYvn¨± nx ¯mnbm ¯f vn®fË ¯mnvf mfv¢nxl               

¦¨©dfx¨¦ ¨z f°¢vYnx Yxd ©xdf¥¦¨Yxd ¨mfwÎ <xz¯vfdlf zk ¨mf aY¦nb bzxbf¢¨¦ zk ¦zbnzvzlnbYv             

YxYv±¦n¦Ë ¨mf ¢¥nxbn¢Yv ¦zbnYvÝ¥f¦fY¥bm wf¨mzd¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ ©¦fd nx ¦zbnzvzl± Yxd ¨mf            

¥fvY¨nzx¦mn¢ af¨¯ffx ¦zbnf¨± Yxd ¨mf wfdnYÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380004 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

RELACIONES INTERNACIONALES 

La sociedad internacional: un grupo globalizado y fragmentado. Características de la sociedad            

internacional. Actores. Relaciones de coexistencia y cooperación. Los desafíos globales en el            

mundo contemporáneo. Política exterior española: marco teórico y áreas primordiales de           

actuación. 

6?M.K?!M6A?!= K.=!M6A?L 

6x¨f¥xY¨nzxYv ¦zbnf¨±Í Y lvzaYvn¦fdË k¥Ylwfx¨fd l¥z©¢Î *mY¥Yb¨f¥n¦¨nb¦ zk 6x¨f¥xY¨nzxYv ¦zbnf¨±Î          

!b¨z¥¦Î KfvY¨nzx¦ zk bzf°n¦¨fxbf Yxd bzz¢f¥Y¨nzxÎ 4vzaYv bmYvvfxlf¦ nx ¨mf bzx¨fw¢z¥Y¥± ¯z¥vdÎ            

L¢Yxn¦m kz¥fnlx ¢zvnb±Í ¨mfz¥f¨nbYv k¥Ywf¯z¥u Yxd uf± Y¥fY¦ zk Yb¨nzxÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ LAW; POLITICAL SCIENCE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380005 

 

 

HISTORIA DEL PENSAMIENTO POLÍTICO Y SOCIAL 

Estudio de las ideologías y de las grandes corrientes de opinión que han configurado la praxis                

política, la mentalidad y la vida social, religiosa y cultural de los siglos XIX y XX. Conocimiento                 

básico de los principales acontecimientos y procesos de las sociedades actuales desde una             

perspectiva sincrónica por cuanto contribuye a desarrollar la capacidad de comprender la            

diversidad y a fomentar el respeto por los sistemas de valores ajenos y la conciencia cívica. 

56LMAKV A3 HA=6M6*!= !?, LA*6!= M56?<6?4 

L¨©d± zk ¨mf ndfzvzlnf¦ Yxd ¨mnxunxl ¨mY¨ ¦mY¢fd ¢zvn¨nbYv ¢¥Y°n¦Ë wfx¨Yvn¨± Yxd ¦zbnYvË ¥fvnlnz©¦              

Yxd b©v¨©¥Yv vnkf nx ¨mf xnxf¨ffx¨m Yxd ¨¯fx¨nf¨m bfx¨©¥nf¦Î )Y¦nb uxz¯vfdlf zk ¨mf uf± f®fx¨¦               

Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ zk ¨zdY±Ð¦ ¦zbnf¨nf¦ k¥zw Y ¦±xbm¥zxz©¦ ®nf¯¢znx¨Ë Y¦ ¨mn¦ mfv¢¦ ¨z df®fvz¢ ¨mf               

Yanvn¨± ¨z ©xdf¥¦¨Yxd dn®f¥¦n¨± Yxd fxbz©¥Ylf ¥f¦¢fb¨ kz¥ ¨mf ®Yv©f¦ zk z¨mf¥¦ Yxd bn®nb              

Y¯Y¥fxf¦¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ POLITICAL SCIENCE; HISTORY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380006 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

PSICOLOGÍA SOCIAL DE LA COMUNICACIÓN 

Introducción a los aspectos comunicativos de la interacción humana y en la influencia de los               

factores sociales en la configuración de procesos psicológicos tales como la percepción, las             

emociones y su expresión no verbal. Estudio de los procesos relacionados con la comunicación              

como la socialización, persuasión e influencia en las actitudes o la generación y resolución de               

conflictos. 

LA*6!= HLV*5A=A4V A3 *A>>N?6*!M6A? 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf bzww©xnbY¨nzxÝ¥fvY¨fd Y¦¢fb¨¦ zk m©wYx nx¨f¥Yb¨nzx Yxd ¨mf nxkv©fxbf zk            

¦zbnYv kYb¨z¥ ¦zx ¨mf ¦mY¢nxl zk ¦©bm ¢¦±bmzvzlnbYv ¢¥zbf¦¦f¦ Y¦ ¢f¥bf¢¨nzxË fwz¨nzx¦ Yxd ¨mfn¥              

xzxÝ®f¥aYv f°¢¥f¦¦nzxÎ L¨©d± zk ¦©bm bzww©xnbY¨nzxÝ¥fvY¨fd ¢¥zbf¦¦f¦ Y¦ ¦zbnYvn¦Y¨nzxË         

¢f¥¦©Y¦nzx Yxd nxkv©fxbf zx Y¨¨n¨©df¦ z¥ ¨mf lfxf¥Y¨nzx Yxd ¦f¨¨vfwfx¨ zk bzxkvnb¨¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ PSYCHOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380007 

 

 

TECNOLOGÍAS DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES 

Estudio del proceso de tratamiento de la información escrita, tanto para transmitirla en             

soporte papel como en formato digital. Análisis de los fenómenos relativos a la tipografía como               

fórmula de expresión y el papel jugado por el diseño como proceso de expresión visual dentro                

del ámbito de los medios de comunicación de masas. Se enseña a utilizar diversas aplicaciones               

telemáticas (que revierten en el desarrollo del Ciberperiodismo) y herramientas de diseño para             

la creación y producción de diferentes formatos periodísticos, partiendo desde conceptos           

elementales. Al finalizar la asignatura el alumno realiza un proyecto de publicación periódica             

digital. 

M.*5?A=A4V !?, ,.L64? A3 TK6MM.? 6?3AK>!M6A? 

L¨©d± zk ¨mf ¢¥zbf¦¦nxl zk ¯¥n¨¨fx nxkz¥wY¨nzx kz¥ ¢¥nx¨fd z¥ dnln¨Yv ¢©avnbY¨nzxÎ !xYv±¦n¦ zk              

¢mfxzwfxY ¥fvY¨fd ¨z ¨±¢zl¥Y¢m± Y¦ Y wfYx¦ zk ®n¦©Yv f°¢¥f¦¦nzx nx ¨mf Ywan¨ zk ¨mf wY¦¦                

wfdnYÎ L¨©dfx¨¦ ¯nvv vfY¥x ¨z ©¦f ®Y¥nz©¦ bzw¢©¨f¥ Y¢¢vnbY¨nzx¦ ãnx®zv®fd nx ¨mf df®fvz¢wfx¨ zk              

zxvnxf tz©¥xYvn¦wä Yxd df¦nlx ¨zzv¦ kz¥ ¨mf b¥fY¨nzx Yxd ¢¥zd©b¨nzx zk dnkkf¥fx¨ tz©¥xYvn¦w             

kz¥wY¨¦Ë aflnxxnxl ¯n¨m ¥©dnwfx¨Y¥± bzxbf¢¨¦Î !¨ ¨mf fxd zk ¨mf ±fY¥Ë ¨mf ¦¨©dfx¨¦ ¢¥f¢Y¥f Y               

dnln¨YvÝxf¯¦¢Y¢f¥ ¢¥ztfb¨Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ COMMUNICATIONS; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380008 

 
28 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

TEORÍA DE LA COMUNICACIÓN Y DE LA INFORMACIÓN 

Estudio de los procesos de la comunicación social y de los elementos, funciones y procesos que                

participan en los procesos comunicativos, con especial atención a aquellos que se desarrollan             

en el ámbito de la comunicación social y de masas (discursos periodísticos, radiofónicos,             

televisivos y cultura de masas). Formación en las principales metodologías de análisis crítico de              

la comunicación y la cultura de masas contemporáneos. 

*A>>N?6*!M6A? !?, 6?3AK>!M6A? M5.AKV 

L¨©d± zk ¦zbnYv bzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¨mf fvfwfx¨¦Ë k©xb¨nzx¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ nx®zv®fd nx             

bzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mz¦f kz©xd nx ¨mf Ywan¨ zk ¦zbnYv Yxd wY¦¦              

bzww©xnbY¨nzx ãtz©¥xYvn¦¨nbË ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzx dn¦bz©¥¦f Yxd wY¦¦ b©v¨©¥fäÎ M¥Ynxnxl nx ¨mf            

wYnx wf¨mzdzvzlnf¦ kz¥ b¥n¨nbYv YxYv±¦n¦ zk bzx¨fw¢z¥Y¥± bzww©xnbY¨nzx Yxd wY¦¦ b©v¨©¥fÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ COMMUNICATIONS; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380009 

 

 

TEORÍA Y ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD 

Proporciona una visión global de la teoría y práctica de la comunicación tanto a nivel de                

empresas como de instituciones. Conocimiento de los modelos generales y específicos de la             

actividad publicitaria y de sus estructuras. Delimitación conceptual del término publicidad y de             

sus funciones e integrantes en el marco general de la Teoría de la Comunicación; estudio de                

sus implicaciones sociales y económicas; identificación, estudio y descripción de los agentes            

(anunciantes, empresas, medios de comunicación y consumidores) que intervienen en la           

actividad publicitaria, y de las respectivas funciones ejercidas por cada uno de ellos. 

!,S.KM6L6?4 M5.AKV !?, LMKN*MNK. 

H¥z®ndf¦ Yx z®f¥®nf¯ zk bzww©xnbY¨nzx ¨mfz¥± Yxd ¢¥Yb¨nbf Y¨ az¨m a©¦nxf¦¦f¦ Yxd nx¦¨n¨©¨nzx¦Î             

<xz¯vfdlf zk lfxf¥Yv Yxd ¦¢fbnknb Yd®f¥¨n¦nxl wzdfv¦ Yxd ¨mfn¥ ¦¨¥©b¨©¥f¦Î *zxbf¢¨©Yv           

dfvnwn¨Y¨nzx zk ¨mf ¨f¥w ÑYd®f¥¨n¦nxlÒ Yxd n¨¦ k©xb¨nzx¦ Yxd nx¨fl¥Y¨nxl kYb¨z¥¦ nx ¨mf lfxf¥Yv              

k¥Ywf¯z¥u zk bzww©xnbY¨nzx ¨mfz¥±Ì ¦¨©d± zk n¨¦ ¦zbnYv Yxd fbzxzwnb ¥f¢f¥b©¦¦nzx¦Ì           

ndfx¨nknbY¨nzxË ¦¨©d± Yxd df¦b¥n¢¨nzx zk ¨mf Yb¨z¥¦ nx®zv®fd nx Yd®f¥¨n¦nxl ãYd®f¥¨n¦f¥¦Ë Ylfxbnf¦Ë            

wfdnY Yxd bzx¦©wf¥¦ä Yxd ¨mfn¥ ¥f¦¢fb¨n®f k©xb¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380010 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

DERECHO DE LA INFORMACIÓN 

Introducción al conocimiento de la regulación jurídica de la actividad informativa en España.             

Conocimiento del ejercicio de un derecho esencial para el desarrollo democrático de la             

sociedad y de la profesión de periodista. 

6?3AK>!M6A? =!T 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z uxz¯vfdlf zk ¨mf vflYv ¥fl©vY¨nzx zk xf¯¦ ¥f¢z¥¨nxl nx L¢YnxÎ <xz¯vfdlf zk ¨mf               

f°f¥bn¦f zk Yx f¦¦fx¨nYv ¥nlm¨ kz¥ Yx± ¦zbnf¨±Ð¦ dfwzb¥Y¨nb df®fvz¢wfx¨ Yxd ¨mf tz©¥xYvn¦w             

¢¥zkf¦¦nzxÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LAW 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380011 

 

 

DOCUMENTACIÓN PERIODÍSTICA 

Estudio de los grandes principios ligados a la política y a la economía de la Información,                

conociendo las tareas que se llevan a cabo dentro de los centros de documentación de medios.                

Enseña a planificar y estructurar metodológicamente una investigación periodística,         

identificando y clasificando las fuentes de información en función de la información que             

proporcionan. 

6?3AK>!M6A? L*6.?*. 6? ;ANK?!=6L> 

L¨©d± zk ¨mf wYnx ¢¥nxbn¢vf¦ ©xdf¥¢nxxnxl nxkz¥wY¨nzx ¢zvnb± Yxd fbzxzwnb¦Ë vfY¥xnxl Yaz©¨ ¨mf             

¯z¥u dzxf Y¨ wfdnY dzb©wfx¨Y¨nzx bfx¨f¥¦Î =fY¥xnxl ¨z ¢vYx Yxd ¦¨¥©b¨©¥f tz©¥xYvn¦¨nb            

¥f¦fY¥bm wf¨mzdzvzlnbYvv±Ë ndfx¨nk±nxl Yxd bvY¦¦nk±nxl nxkz¥wY¨nzx ¦z©¥bf¦ Ybbz¥dnxl ¨z ¨mf          

nxkz¥wY¨nzx ¨mY¨ ¨mf± ¦©¢¢v±Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380012 

 

 

HISTORIA DEL PERIODISMO UNIVERSAL 

Estudio de los antecedentes del periodismo, su nacimiento y desarrollo desde la antigüedad             

hasta nuestros días, así como de la figura del informador a lo largo del tiempo. Análisis de las                  

relaciones entre Prensa y Estado, la censura y la regulación de las libertades de prensa e                

imprenta y el derecho a la información, centrándose principalmente en los territorios que han              
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marcado las pautas y que han vivido los grandes hitos para la prensa escrita y digital, la radio y                   

la televisión: Europa Occidental y Estados Unidos. 

N?6S.KL!= 56LMAKV A3 ;ANK?!=6L> 

L¨©d± zk ¨mf aYbul¥z©xd ¨z tz©¥xYvn¦wË mz¯ n¨ aflYx Yxd mY¦ df®fvz¢fd k¥zw Yx¨n¤©n¨± ¨z ¨mf                

¢¥f¦fx¨ dY±Ë Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf ¥zvf zk ¨mf ¥f¢z¥¨f¥ ¨m¥z©lmz©¨ mn¦¨z¥±Î !xYv±¦n¦ zk ¥fvY¨nzx¦               

af¨¯ffx ¨mf ¢¥f¦¦ Yxd ¨mf ¦¨Y¨fË bfx¦z¥¦mn¢ Yxd ¥fl©vY¨nzx zk ¨mf k¥ffdzw zk ¨mf ¢¥f¦¦ Yxd ¨mf                 

¥nlm¨ ¨z nxkz¥wY¨nzxË kzb©¦nxl wYnxv± zx ¨mf ¨f¥¥n¨z¥nf¦ ¨mY¨ mY®f kn°fd ¨mf l©ndfvnxf¦ Yxd              

f°¢f¥nfxbfd ¨mf wYtz¥ vYxdwY¥u¦ kz¥ ¯¥n¨¨fx Yxd dnln¨Yv ¢¥f¦¦Ë ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzxÍ Tf¦¨f¥x             

.©¥z¢f Yxd ¨mf Nxn¨fd L¨Y¨f¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; HISTORY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380013 

 

 

TECNOLOGÍA Y DISEÑO DE LA INFORMACIÓN ESCRITA 

El estudio diacrónico de la imagen en prensa desde sus orígenes hasta la actualidad, con               

especial dedicación al fotoperiodismo. Capacita para el manejo de cámaras fotográficas réflex            

digitales, así como de programas de edición, optimización y retoque fotográfico. 

M.*5?A=A4V A3 4K!H56* ;ANK?!=6L> 

,nYbm¥zxnb ¦¨©d± zk ¢¥f¦¦ nwYlf¦ k¥zw ¨mfn¥ z¥nlnx¦ ¨z ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Ë kzb©¦nxl f¦¢fbnYvv± zx               

¢mz¨ztz©¥xYvn¦wÎ M¥Ynx¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ©¦f dnln¨Yv ¥fkvf° bYwf¥Y¦ Yxd fdn¨nxlË z¢¨nwn¦Y¨nzx Yxd            

¥f¨z©bmnxl ¦zk¨¯Y¥fÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380014 

 

 

TEORÍA DEL PERIODISMO 

Aproxima al concepto de Periodismo, el papel de esta compleja profesión en la sociedad y la                

responsabilidad que el profesional de los medios de comunicación desempeña en la misma. El              

desarrollo de la teoría se hace desde una perspectiva práctica, proyectando siempre las             

aportaciones teóricas hacia el día a día de los medios de comunicación y del periodista en la                 

sociedad actual. 
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;ANK?!=6L> M5.AKV 

A®f¥®nf¯ zk ¨mf bzxbf¢¨ zk tz©¥xYvn¦wË ¨mf ¥zvf zk ¨mn¦ bzw¢vf° ¢¥zkf¦¦nzx nx ¦zbnf¨± Yxd ¨mf                

¥f¦¢zx¦nanvn¨± zk wfdnY ¢¥zkf¦¦nzxYv¦Î Mmfz¥± n¦ ¦¨©dnfd ¯n¨m Y ¢¥Yb¨nbYv Y¢¢¥zYbmË Yv¯Y±¦            

kzb©¦nxl zx ¨mfz¥f¨nbYv bzx¨¥na©¨nzx¦ ¨z ¨mf dY±Ý¨zÝdY± ¥fYvn¨± zk ¨mf wfdnY Yxd tz©¥xYvn¦¨¦ nx              

wzdf¥x ¦zbnf¨±Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380015 

 

 

GÉNEROS Y ESTILOS PERIODÍSTICOS 

Identificación, diferenciación y ubicación en los medios de comunicación de los distintos            

géneros usados en periodismo, tanto los informativos como los interpretativos, como son la             

noticia, el reportaje, la crónica, el editorial, el artículo de fondo, la columna, el ensayo o la                 

reseña crítica. 

;ANK?!=6L> 4.?K.L !?, LMV=.L 

6dfx¨nknbY¨nzxË dnkkf¥fx¨nY¨nzx Yxd vzbY¨nzx nx ¨mf wfdnY zk ¨mf dnkkf¥fx¨ lfx¥f¦ ©¦fd nx az¨m              

nxkz¥wY¨nzxÝ Yxd z¢nxnzxÝaY¦fd tz©¥xYvn¦wË ¦©bm Y¦ xf¯¦Ë ¥f¢z¥¨nxlË z¢ÝfdË fdn¨z¥nYv¦Ë kfY¨©¥f¦Ë           

bzv©wx¦Ë f¦¦Y±¦ Yxd Y¥¨¦ ¥f®nf¯¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380016 

 

 

PERIODISMO ESPECIALIZADO 

Análisis de las claves fundamentales para el desarrollo de la profesión a través del estudio               

teórico-práctico del funcionamiento de cada una de las diferentes secciones y áreas de trabajo              

en las que los medios de comunicación organizan sus contenidos y desde las que se dirigen a                 

los públicos. Ofrece una visión global y contextualizadora de la labor periodística en la sociedad               

actual de forma que ese conocimiento se pueda aplicar a realidades más concretas y permita               

profundizar en la especialización y familiarizar al futuro profesional en el manejo del lenguaje y               

de las técnicas de investigación, documentación y redacción esenciales para desenvolverse con            

soltura en cualquier área profesional. 
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LH.*6!=6LM ;ANK?!=6L> 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf uf± kYb¨z¥¦ nx ¨mf df®fvz¢wfx¨ zk ¨mf ¢¥zkf¦¦nzx ¨m¥z©lm ¨mfz¥f¨nbYv Yxd              

¢¥Yb¨nbYv ¦¨©d± zk ¨mf k©xb¨nzxnxl zk fYbm zk ¨mf ®Y¥nz©¦ ¦fb¨nzx¦ Yxd ¯z¥u Y¥fY¦ nx¨z ¯mnbm                

wfdnY bzx¨fx¨ n¦ z¥lYxn¦fd Yxd ¢¥f¦fx¨fd ¨z ¨mf ¢©avnbÎ H¥z®ndf¦ Y bzx¨f°¨©Yvn¦nxl z®f¥®nf¯ zk              

¨mf ¥zvf zk tz©¥xYvn¦w nx ¨zdY±Ð¦ ¦zbnf¨± ¯n¨m uxz¯vfdlf ¨mY¨ bYx af Y¢¢vnfd ¨z ¦¢fbnknb               

¦n¨©Y¨nzx¦ ¨z f°¢vz¥f ¦¢fbnYvn¦¨ Y¥fY¦ nx df¢¨m Yxd kYwnvnY¥n¦f k©¨©¥f ¢¥zkf¦¦nzxYv¦ ¯n¨m mYxdvnxl             

¨mf uf± vYxl©Ylf Yxd ¥f¦fY¥bmË dzb©wfx¨Y¨nzx Yxd fdn¨nxl ¨fbmxn¤©f¦ ¨z z¢f¥Y¨f fkkfb¨n®fv± nx             

Yx± ¢¥zkf¦¦nzxYv Y¥fYÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380017 

 

 

PRODUCCIÓN PERIODÍSTICA 

Estudio de los procesos de producción que se aplican en los medios de comunicación para la                

realización de las diversas tareas periodísticas. Partiendo de los conocimientos teóricos e            

información básica sobre el funcionamiento interno de un medio de comunicación, se            

adquirirán una serie de competencias y estrategias necesarias para la elaboración de un             

periódico impreso o electrónico, un espacio radiofónico o un programa informativo de            

televisión. 

;ANK?!=6L> HKA,N*M6A? 

L¨©d± zk ¨mf ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ Y¢¢vnfd ¨z tz©¥xYvn¦w ¨Y¦u¦ nx ¨mf wfdnYÎ )flnxxnxl ¯n¨m              

¨mfz¥f¨nbYv uxz¯vfdlf Yxd aY¦nb nxkz¥wY¨nzx zx ¨mf nx¨f¥xYv k©xb¨nzxnxl zk Y wfdnY z©¨vf¨Ë             

¦¨©dfx¨¦ Yb¤©n¥f Y ¦f¨ zk ¦unvv¦ Yxd ¦¨¥Y¨flnf¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z ¢¥f¢Y¥f Y ¢¥nx¨fd z¥ fvfb¨¥zxnb               

xf¯¦¢Y¢f¥ z¥ xf¯¦ ¢¥zl¥Ywwf zx ¥Ydnz z¥ ¨fvf®n¦nzxÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380018 

 

 

FOTOPERIODISMO 

Introducción al estudio de la mediación tecnológica en todos los procesos de la cadena de               

producción audiovisual: grabación, montaje, postproducción y difusión. Estudio del manejo,          
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uso y posibilidades que los elementos tecnológicos pueden ofrecerles para el desarrollo de su              

profesión ya sea televisión, radio e internet. 

H5AMA;ANK?!=6L> 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf ¦¨©d± zk ¨fbmxzvzl±Ð¦ ¥zvf nx Yvv ¢¥zbf¦¦f¦ nx ¨mf Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨nzx              

bmYnxÍ ¥fbz¥dnxlË fdn¨nxlË ¢z¦¨Ý¢¥zd©b¨nzx Yxd a¥zYdbY¦¨nxlÎ L¨©d± zk ¨mf mYxdvnxlË ©¦f Yxd            

¢z¨fx¨nYv zk ¨fbmxzvzl± kz¥ ¢¥zkf¦¦nzxYv¦ nx ¨fvf®n¦nzxË ¥Ydnz Yxd ¨mf 6x¨f¥xf¨Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380051 

 

 

TEORÍA Y TÉCNICAS AUDIOVISUALES APLICADAS AL PERIODISMO 

Proporciona conocimiento básico tanto a nivel teórico como práctico de los instrumentos y             

técnicas que intervienen en la elaboración de mensajes audiovisuales en radio y televisión.             

Potencia las habilidades para el análisis de productos audiovisuales con el fin de reconocer              

recursos técnicos y expresivos. 

!N,6AS6LN!= M5.AKV !?, M.*5?6JN.L !HH=6., MA ;ANK?!=6L> 

H¥z®ndf¦ aY¦nb ¨mfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv uxz¯vfdlf zk ¨mf nx¦¨¥©wfx¨¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ nx®zv®fd            

nx ¢¥f¢Y¥nxl Y©dnz®n¦©Yv wf¦¦Ylf¦ kz¥ ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzxÎ )©nvd¦ ¦unvv¦ kz¥ ¨mf YxYv±¦n¦ zk              

Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨¦ ¯n¨m Y ®nf¯ ¨z ¥fbzlxn¦nxl ¨fbmxnbYv Yxd f°¢¥f¦¦n®f ¥f¦z©¥bf¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380020 

 

 

GABINETES DE COMUNICACIÓN 

Estudio de los aspectos fundamentales de la comunicación e imagen corporativas en el ámbito              

empresarial e institucional: estructura orgánica y funcional de los departamentos, plan de            

comunicación, definición estratégica de imagen, identidad corporativa, visión, misión, mapa de           

públicos, etc. 
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*A>>N?6*!M6A? ,.H!KM>.?ML 

L¨©d± zk ¨mf uf± Y¦¢fb¨¦ zk bz¥¢z¥Y¨f bzww©xnbY¨nzx Yxd nwYlf nx ¨mf a©¦nxf¦¦ Yxd 

nx¦¨n¨©¨nzxYv ¦¢mf¥f¦Í z¥lYxnb Yxd k©xb¨nzxYv ¦¨¥©b¨©¥f zk df¢Y¥¨wfx¨¦Ë bzww©xnbY¨nzx ¢vYxË 

¦¨¥Y¨flnb nwYlf dfknxn¨nzxË bz¥¢z¥Y¨f ndfx¨n¨±Ë ®n¦nzxË wn¦¦nzxË Y©dnfxbf wY¢Ë f¨bÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380021 

 

 

PERIODISMO MULTIMEDIA Y DISEÑO GRÁFICO DIGITAL 

Estudio y análisis de todos los cambios que representa la producción multiplataforma e             

internet en la creación de contenidos informativos y en la tarea periodística. Se estudia qué es                

una redacción multimedia, cómo afecta al trabajo del periodista en el día a día, cuáles son las                 

ventajas que nos aporta y cómo hace el periodista su trabajo. 

>N=M6>.,6! ;ANK?!=6L> ð ,646M!= 4K!H56* ,.L64? 

L¨©d± Yxd YxYv±¦n¦ zk Yvv ¨mf bmYxlf¦ ¨mY¨ w©v¨n¢vY¨kz¥w Yxd zxvnxf ¢¥zd©b¨nzx mY¦ a¥z©lm¨              

Yaz©¨ nx ¨mf b¥fY¨nzx zk xf¯¦ bzx¨fx¨ Yxd ¨mf ¨Y¦u zk ¨mf tz©¥xYvn¦¨Î L¨©dfx¨¦ ¦¨©d± ¯mY¨ Y                 

w©v¨nwfdnY xf¯¦¥zzw n¦Ë mz¯ dY±Ý¨zÝdY± tz©¥xYvn¦w mY¦ affx Ykkfb¨fdË ¨mf afxfkn¨¦ n¨ ¢¥z®ndf¦             

Yxd mz¯ xz¯ tz©¥xYvn¦¨¦ dz ¨mfn¥ tza¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; ART 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380052 

 

 

OPINIÓN PÚBLICA 

Adquisición de los conceptos sobre la opinión pública, haciendo reflexionar al alumno sobre el              

verdadero alcance de estas teorías en el contexto de nuestro sistema político-social. Se             

describe, analiza, interpreta y evalúa el concepto de opinión pública en todos sus aspectos,              

haciendo partícipe al alumno en los debates que susciten los contenidos de la asignatura. 

HN)=6* AH6?6A? 

!b¤©n¦n¨nzx zk bzxbf¢¨¦ ¥flY¥dnxl ¢©avnb z¢nxnzxË fxbz©¥Ylnxl ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¨mnxu Yaz©¨ ¨mf ¨¥©f             

¦bz¢f zk ¨mf¦f ¨mfz¥nf¦ nx ¨mf bzx¨f°¨ zk z©¥ ¢zvn¨nbYv Yxd ¦zbnYv ¦±¦¨fwÎ !vv Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf                 
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bzxbf¢¨ zk ¢©avnb z¢nxnzx Y¥f df¦b¥nafdË YxYv±¦fdË nx¨f¥¢¥f¨fd Yxd Y¦¦f¦¦fdË nx®zv®nxl ¦¨©dfx¨¦            

nx dn¦b©¦¦nzx¦ zk n¦¦©f¦ ¥Yn¦fd a± ¨mf ¦©atfb¨Ð¦ bzx¨fx¨Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380023 

 

 

ORGANIZACIÓN Y GESTIÓN DE EMPRESAS PERIODÍSTICAS 

Estudio sobre las empresas dedicadas a la comunicación. Analiza las distintas características de             

las empresas del sector y ayuda a adquirir una visión completa y global del panorama               

internacional de los medios de comunicación, potenciando la orientación al autoempleo. 

AK4!?6L!M6A? !?, >!?!4.>.?M A3 ;ANK?!=6L> )NL6?.LL.L 

L¨©d± zk a©¦nxf¦¦f¦ ¦¢fbnYvn¦nxl nx bzww©xnbY¨nzxÎ !xYv±¦n¦ zk ¨mf dnkkf¥fx¨ bmY¥Yb¨f¥n¦¨nb¦ zk            

kn¥w¦ nx ¨mf ¦fb¨z¥Ë mfv¢nxl ¦¨©dfx¨¦ ¨z Yb¤©n¥f Y bzw¢vf¨fË z®f¥Yvv ®n¦nzx zk ¨mf 6x¨f¥xY¨nzxYv               

wfdnY ¢Yxz¥YwYË ¦¨¥fxl¨mfxnxl z¥nfx¨Y¨nzx ¨z¯Y¥d¦ ¦fvkÝfw¢vz±wfx¨Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380024 

 

 

PERIODISMO CIENTÍFICO Y AMBIENTAL 

A través de esta asignatura se pretende conseguir el estudio de los fundamentos de la               

especialización periodística en ciencia y medio ambiente. Para lo cual es necesario conocer los              

conceptos, recursos, estrategias de esta materia, tanto en sus fundamentos teóricos como            

prácticos. El alumno debe conocer el lenguaje y los contenidos propios de cada materia para               

desarrollar un espíritu crítico sobre la misma y el ejercicio profesional. 

.?S6KA?>.?M!= !?, L*6.?M636* ;ANK?!=6L> 

Mmn¦ ¦©atfb¨ nx¨fxd¦ ¨z ¦¨©d± ¨mf k©xdYwfx¨Yv¦ zk tz©¥xYvn¦¨nb ¦¢fbnYvn´Y¨nzx nx ¦bnfxbf Yxd             

fx®n¥zxwfx¨Î 3z¥ ¨mn¦ ¢©¥¢z¦fË n¨ n¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z uxz¯ ¨mf bzxbf¢¨¦Ë ¥f¦z©¥bf¦Ë ¦¨¥Y¨flnf¦ zk ¨mn¦               

bz©¥¦fË az¨m nx n¨¦ ¨mfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv kz©xdY¨nzx¦Î Mmf ¦¨©dfx¨ w©¦¨ uxz¯ ¨mf vYxl©Ylf              

Yxd bzx¨fx¨ zk fYbm ¦©atfb¨ ¨z df®fvz¢ Y b¥n¨nbYv ¦¢n¥n¨ Yaz©¨ n¨ Yxd ¨mf ¢¥zkf¦¦nzxYv ¢¥Yb¨nbfÎ 
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Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; ECOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380025 

 

 

PERIODISMO POLÍTICO Y ECONÓMICO 

Estudio de los principales contenidos políticos y económicos que aparecen a diario en los              

medios: empresas, finanzas y coyuntura económica. Iniciación en el modo de interpretar y             

realizar información política y económica. 

HA=6M6*!= !?, .*A?A>6* ;ANK?!=6L> 

L¨©d± zk ¨±¢nbYv dYnv± ¢zvn¨nbYv Yxd fbzxzwnb xf¯¦ bzx¨fx¨Í a©¦nxf¦¦Ë knxYxbf Yxd ¨mf fbzxzwnb              

¦n¨©Y¨nzxÎ 6x¨¥zd©b¨nzx ¨z nx¨f¥¢¥f¨nxl Yxd ¢¥f¢Y¥nxl ¢zvn¨nbYv Yxd fbzxzwnb nxkz¥wY¨nzxÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; POLITICAL SCIENCE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380026 

 

 

REDACCIÓN PERIODÍSTICA (PRENSA) 

Estudia el mensaje informativo de actualidad en toda su plenitud, en sus fases de producción,               

mediación y recepción, e incluso de transformación e influencia de la sociedad gracias a los               

mensajes generados. Analiza el léxico informativo y el lenguaje de los medios de comunicación              

junto con la cuestión de la narrativa y el estilo. 

?.TL K.HAKM6?4 Þ HK.LL 

L¨©d± zk Yvv Y¦¢fb¨¦ zk xf¯¦ Yxd b©¥¥fx¨ YkkYn¥¦Ë ¨mf ¢¥zd©b¨nzxË a¥zYdbY¦¨nxl Yxd ¥fbfn¢¨              

¦¨Ylf¦Ë Yxd mz¯ ¦zbnf¨± n¦ ¨¥Yx¦kz¥wfd Yxd nxkv©fxbfd a± ¨mf wf¦¦Ylf¦ lfxf¥Y¨fdÎ L¨©d± zk ¨mf               

vf°n¦ zk xf¯¦ Yxd vYxl©Ylf zk ¨mf wfdnY ¨zlf¨mf¥ ¯n¨m ¨mf ¤©f¦¨nzx zk xY¥¥Y¨n®f Yxd ¦¨±vfÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380028 
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DISEÑO DE PROGRAMAS INFORMATIVOS 

Desarrolla las competencias y habilidades necesarias para la producción de información           

periodística utilizando los lenguajes y soportes tecnológicos a disposición del periodismo en la             

actualidad (prensa, radio, televisión y redes sociales). Capacita para el diseño y la realización              

de programas informativos que impliquen trabajo en equipo y el acoplamiento de múltiples             

tareas periodísticas. 

DESIGN OF NEWS PROGRAMS 

,f®fvz¢¦ ¨mf ¦unvv¦ Yxd Yanvn¨nf¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z ¢¥zd©bf tz©¥xYvn¦w bzx¨fx¨ ©¦nxl b©¥¥fx¨v±            

Y®YnvYavf vYxl©Ylf¦ Yxd ¨fbmxzvzlnbYv ¢vY¨kz¥w¦ ã¢¥f¦¦Ë ¥YdnzË ¨fvf®n¦nzx Yxd xf¨¯z¥u¦äÎ          

M¥Ynxnxl nx ¨mf df¦nlx Yxd ¢¥zd©b¨nzx zk xf¯¦ ¢¥zl¥Ywwf¦ nx®zv®nxl ¨fYw¯z¥u Yxd tz©¥xYvn¦¨nb             

w©v¨n¨Y¦unxlÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380029 

 

 

ESCRITURA CREATIVA 

Fomenta la creación literaria y potencia la creatividad de los periodistas, perfeccionando sus             

competencias lingüísticas en relación con las posibilidades creativas del lenguaje. Capacita en            

el uso de formatos narrativos, dramáticos y líricos desde distintos soportes, como el literario o               

el audiovisual, hacia un periodismo creativo. 

*K.!M6S. TK6M6?4 

.xbz©¥Ylf¦ vn¨f¥Y¥± b¥fY¨nzx Yxd ¦¨¥fxl¨mfx¦ ¨mf vn¨f¥Y¥± b¥fY¨n®n¨± zk tz©¥xYvn¦¨¦Ë ¢f¥kfb¨nxl           

¨mfn¥ vnxl©n¦¨nb ¦unvv¦ ¯n¨m ¥flY¥d ¨z ¨mf b¥fY¨n®f ¢z¨fx¨nYv zk vYxl©YlfÎ M¥Ynxnxl nx ¨mf ©¦f zk                

xY¥¥Y¨n®fË d¥YwY¨nb Yxd v±¥nbYv kz¥wY¨¦ nx ®Y¥nz©¦ wfdnY ß vn¨f¥Y¥± Yxd Y©dnz®n¦©Yv ß ¨z Ynw               

kz¥ b¥fY¨n®f tz©¥xYvn¦wÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380030 

 

 

HISTORIA DEL PERIODISMO ESPAÑOL 

Estudio de la evolución del periodismo. Estudio de la evolución de la comunicación histórica              

de los mensajes de la comunicación periodística en España, desde sus primeras            
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manifestaciones hasta 1945, en medios de comunicación escritos y audiovisuales.          

Particularidades de esa evolución en el contexto español. 

56LMAKV A3 LH!?6L5 ;ANK?!=6L> 

L¨©d± zk ¨mf f®zv©¨nzx zk tz©¥xYvn¦wÎ L¨©d± zk ¨mf f®zv©¨nzx zk ¨mf mn¦¨z¥nbYv bzww©xnbY¨nzx zk               

tz©¥xYvn¦w wf¦¦Ylf¦ nx L¢YnxË k¥zw n¨¦ fY¥vnf¦¨ dY±¦ ©x¨nv þĆāĂË nx ¯¥n¨¨fx Yxd Y©dnz®n¦©Yv              

wfdnYÎ L¢fbnYv kfY¨©¥f¦ zk ¨mn¦ f®zv©¨nzx nx ¨mf L¢Yxn¦m bzx¨f°¨Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; HISTORY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380031 

 

 

PERIODISMO CULTURAL 

Define el concepto de cultura que proyectan los medios de comunicación, identifica los             

ámbitos, temas, protagonistas y fuentes de la información cultural. Analiza y compara el             

tratamiento de los temas culturales en los distintos medios. Acota los léxicos especializados             

pertenecientes a cada ámbito del periodismo. 

*N=MNK!= ;ANK?!=6L> 

,fknxf¦ ¨mf bzxbf¢¨ zk b©v¨©¥f Y¦ ¥fkvfb¨fd nx ¨mf wfdnYË ndfx¨nk±nxl ¨mf Ywan¨¦Ë ¨z¢nb¦Ë              

¢¥z¨Ylzxn¦¨¦ Yxd ¦z©¥bf¦ zk b©v¨©¥Yv nxkz¥wY¨nzxÎ !xYv±¦f¦ Yxd bzw¢Y¥f¦ ¨mf ¨¥fY¨wfx¨ zk            

b©v¨©¥Yv ¨z¢nb¦ nx dnkkf¥fx¨ wfdnYÎ ,fvnwn¨¦ ¨mf ¦¢fbnYvn¦fd vf°n¦ ©¦fd nx fYbm Ywan¨ zk              

tz©¥xYvn¦wÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; CULTURAL STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380032 

 

 

PERIODISMO DE SUCESOS Y TRIBUNALES 

Conocimiento de los conceptos, el lenguaje jurídico, la tipología de delitos y de penas              

tipificadas en el Código Penal. Análisis de textos propios de esta especialización del             

periodismo, aprendiendo a relacionar las distintas fuentes específicas (jueces, fiscales,          

abogados, etc.) y entender todos los detalles de una información muy especializada. 
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*K6>. !?, *ANKM K.HAKM6?4 

<xz¯vfdlf zk bzxbf¢¨¦Ë vflYv vYxl©YlfË ¨±¢f¦ zk b¥nwf¦ Yxd ¢©xn¦mwfx¨¦ ©xdf¥ ¨mf HfxYv *zdfÎ              

!xYv±¦n¦ zk ¨f°¨¦ bz¥¥f¦¢zxdnxl ¨z ¨mn¦ tz©¥xYvn¦¨nb ¦¢fbnYvn¦wË vfY¥xnxl ¨z ¥fvY¨f dnkkf¥fx¨            

¦¢fbnknb ¦z©¥bf¦ ãt©dlf¦Ë ¢¥z¦fb©¨z¥¦Ë dfkfxbf vY¯±f¥¦Ë f¨bÎä Yxd ©xdf¥¦¨Yxd f®f¥± df¨Ynv zk            

mnlmv± ¦¢fbnYvn¦fd nxkz¥wY¨nzxÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; LAW 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380033 

 

 

PERIODISMO DEPORTIVO 

Análisis de la praxis periodística y gestión informativa en la prensa deportiva convencional             

(prensa), digital y de medios audiovisuales y radiofónicos. Dota de los conocimientos            

necesarios para trabajar en el campo de la comunicación deportiva, y ofrece conocimientos del              

campo de la medicina (sicología deportiva, fisioterapia, dopaje), jurídico (marcos legales,           

derechos de transmisión e imagen) o económico (merchandising, marketing deportivo o           

sociedades anónimas deportivas). 

LHAKML ;ANK?!=6L> 

!xYv±¦n¦ zk tz©¥xYvn¦¨nb ¢¥Y°n¦ Yxd xf¯¦ wYxYlfwfx¨ nx ¨mf bzx®fx¨nzxYv ¦¢z¥¨¦ wfdnY ã¢¥f¦¦äË             

dnln¨Yv Yxd Y©dnz®n¦©Yv wfdnY Yxd ¥YdnzÎ .¤©n¢¦ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m ¨mf uxz¯vfdlf ¨mf± xffd ¨z ¯z¥u               

nx ¦¢z¥¨¦ wfdnYË nxbv©dnxl wfdnbYv uxz¯vfdlf ã¦¢z¥¨¦ ¢¦±bmzvzl±Ë ¢m±¦nz¨mf¥Y¢±Ë dz¢nxlË f¨bÎä           

vflYv ãvflYv k¥Ywf¯z¥u¦Ë a¥zYdbY¦¨nxl Yxd nwYlf ¥nlm¨¦Ë f¨bÎä Yxd fbzxzwnb ãwf¥bmYxdn¦nxlË           

¦¢z¥¨¦ wY¥uf¨nxl Yxd dnkkf¥fx¨ ¨±¢f¦ zk bv©a¦äÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; SPORTS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380034 

 

 

REDACCIÓN PERIODÍSTICA (RADIO Y TELEVISIÓN) 

Particularidades del periodismo aplicado a la Radio y la TV. Formatos propios y lenguaje              

específico. Estudio del mensaje periodístico audiovisual desde distintas perspectivas.         

Transmite conocimientos teóricos relativos al discurso y orienta en prácticas de iniciación en la              

redacción de los géneros periodístico en medios audiovisuales. Se parte de la base de que el                

discurso es una estructura formal, una organización lógica de signos que tiene una significación              
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precisa. El periodista se vale del discurso para informar de los sucesos; describir las situaciones,               

los personajes y los escenarios; evaluar los hechos y comentar las noticias. 

?.TLÝK.HAKM6?4 ,6L*ANKL. Þ K!,6A !?, M.=.S6L6A? 

L¢fbnYv kfY¨©¥f¦ zk tz©¥xYvn¦w Y¢¢vnfd ¨z ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzxÎ L¢fbnknb kz¥wY¨¦ Yxd vYxl©YlfÎ             

L¨©d± zk ¨mf Y©dnz®n¦©Yv tz©¥xYvn¦w wf¦¦Ylf k¥zw dnkkf¥fx¨ ®nf¯¢znx¨¦Î Mmfz¥f¨nbYv uxz¯vfdlf           

zk dn¦bz©¥¦f Yxd l©ndYxbf nx ¦¨Y¥¨nxl ¨z ¯z¥u nx ¨mf dnkkf¥fx¨ lfx¥f¦ zk tz©¥xYvn¦w nx               

Y©dnz®n¦©Yv wfdnYÎ Mmf ¦¨Y¥¨nxl ¢znx¨ n¦ ¨mY¨ dn¦bz©¥¦f n¦ Y kz¥wYv ¦¨¥©b¨©¥fË Y vzlnbYv              

z¥lYxn¦Y¨nzx zk ¦nlx¦ ¯n¨m Y ¢¥fbn¦f ¦nlxnknbYxbfÎ ;z©¥xYvn¦¨¦ ©¦f dn¦bz©¥¦f ¨z ¥f¢z¥¨ f®fx¨¦Ë             

df¦b¥naf ¦n¨©Y¨nzx¦Ë ¢f¥¦zxYvn¨nf¦ Yxd ¦bfxf¦Ì Y¦¦f¦¦ f®fx¨¦ Yxd bzwwfx¨ zx xf¯¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380035  

 

 

TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN EN EL PERIODISMO 

Muestra el desarrollo a lo largo del tiempo de la investigación periodística. Profundiza en los               

ámbitos tradicionales en los que se ha desarrollado el reporterismo de investigación, y muestra              

las metodologías y técnicas utilizadas por los profesionales de la comunicación. Analiza la             

relación y el trato que tiene el periodista con las fuentes de información y con los archivos                 

diversos que habitualmente utiliza. Contempla también el análisis de los límites legales y el              

debate ético relacionado con el ejercicio de la profesión. 

K.L.!K*5 M.*5?6JN.L 6? ;ANK?!=6L> 

Lmz¯¦ mz¯ tz©¥xYvn¦¨nb ¥f¦fY¥bm mY¦ df®fvz¢fd z®f¥ ¨nwfÎ .°¢vz¥f¦ nx df¢¨m ¨mf ¨¥Ydn¨nzxYv             

Ywan¨¦ nx ¯mnbm nx®f¦¨nlY¨n®f ¥f¢z¥¨nxl mY¦ ¨Yufx ¢vYbf Yxd ¦mz¯¦ ¨mf wf¨mzdzvzlnf¦ Yxd             

¨fbmxn¤©f¦ ©¦fd a± wfdnY ¢¥zkf¦¦nzxYv¦Î !xYv±¦f¦ ¨mf tz©¥xYvn¦¨Ð¦ ¥fvY¨nzx¦ Yxd dfYvnxl¦ ¯n¨m            

nxkz¥wY¨nzx ¦z©¥bf¦ Yxd ¨mf wz¦¨ bzwwzxv± ©¦fd Y¥bmn®f ¥f¦z©¥bf¦Î !v¦z bz®f¥¦ Yx YxYv±¦n¦ zk              

¨mf vflYv vnwn¨¦ Yxd f¨mnbYv n¦¦©f¦ ¦©¥¥z©xdnxl ¨mf ¢¥zkf¦¦nzxÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380054 

 

 

ANÁLISIS DEL DISCURSO PERIODÍSTICO 

Estudio de la estructura comunicativa de los textos periodísticos en medios escritos y             

audiovisuales, fundamentalmente prensa, radio y televisión, así como las formas que surgen            
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de Internet y/o las nuevas plataformas digitales. Desarrolla las habilidades dialécticas de            

análisis de textos periodísticos en relación con su entorno comunicativo, comprendiendo los            

mecanismos de valoración y contraste de la información. Analiza qué ideas contienen y qué              

ideas proyectan en ese momento los textos; cómo están estructurados los contenidos; qué             

estrategias se utilizan con más frecuencia; qué carencias se observan, qué tipologías            

predominan, etc. Muestra el horizonte global de la comunicación periodística; es decir, del             

plano discursivo donde los textos se articulan en grandes ideas, en líneas de pensamiento, en               

estrategias de persuasión y convencimiento 

!?!=VL6L A3 ;ANK?!=6LM6* ,6L*ANKL. 

L¨©d± zk ¨mf bzww©xnbY¨n®f ¦¨¥©b¨©¥f zk tz©¥xYvn¦w ¨f°¨¦ nx ¯¥n¨¨fx Yxd Y©dnz®n¦©Yv wfdnYË             

¢Y¥¨nb©vY¥v± ¢¥f¦¦Ë ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzxË Y¦ ¯fvv Y¦ xf¯ zxvnxf kz¥wY¨¦ Yxd dnln¨Yv ¢vY¨kz¥w¦Î              

,f®fvz¢¦ dnYvfb¨nbYv ¦unvv¦ kz¥ YxYv±¦nxl tz©¥xYvn¦w ¨f°¨¦ ¯n¨m ¥flY¥d ¨z ¨mfn¥ bzww©xnbY¨nzxYv            

fx®n¥zxwfx¨Ë bz®f¥nxl wfbmYxn¦w¦ kz¥ Y¦¦f¦¦nxl Yxd bmfbunxl nxkz¥wY¨nzxÎ !xYv±¦nxl ¯mnbm          

ndfY¦ Y¥f bzx¨Ynxfd Yxd ¯mnbm Y¥f ¢¥ztfb¨fd a± ¨f°¨¦Ì mz¯ bzx¨fx¨ n¦ ¦¨¥©b¨©¥fdÌ ¯mnbm              

¦¨¥Y¨flnf¦ Y¥f wz¦¨ bzwwzxv± ©¦fdÌ ¯mY¨ n¦ wz¦¨ zk¨fx kz©xd ¨z af wn¦¦nxlÌ ¯mnbm ¨±¢zvzlnf¦               

¢¥fdzwnxY¨fË f¨bÎ Lmz¯¦ ¨mf lvzaYv mz¥n´zx zk ¦¢z¥¨¦ *zww©xnbY¨nzx¦Ë nÎfÎ ¨mf dn¦b©¥¦n®f ¢vYxf             

¯mf¥f ¨f°¨¦ Y¥f kz¥wfd nx¨z anl ndfY¦Ë Y¥fY¦ zk ¨mnxunxl Yxd ¦¨¥Y¨flnf¦ ¨z ¢f¥¦©Ydf Yxd               

bzx®nxbfÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380037 

 

 

CIBERCULTURA 

Estudio de la cibercultura, entendida como el marco de análisis de una serie de fenómenos               

culturales que se están produciendo desde los últimos 40 años y que van asociados              

principalmente a las interrelaciones de los sujetos con los medios digitales sobre aspectos tales              

como la realidad, el espacio, el tiempo, y con ellos mismos. Análisis de los nativos digitales Net                 

en la construcción del conocimiento en la red, su naturaleza y estructura, así como las               

herramientas digitales que contribuyen a la creación de la cibercultura. 

*V).K*N=MNK. 

L¨©d± zk zxvnxf b©v¨©¥fË ©xdf¥¦¨zzd Y¦ ¨mf 3¥Ywf¯z¥u kz¥ ¦¨©d± zk Y ¦f¨ zk b©v¨©¥Yv ¢mfxzwfxY                

¨mY¨ mY®f affx zbb©¥¥nxl kz¥ ¨mf vY¦¨ āý ±fY¥¦ Yxd Y¥f wYnxv± Y¦¦zbnY¨fd ¯n¨m ¢fz¢vfÐ¦               

nx¨f¥¥fvY¨nzx¦ ¯n¨m dnln¨Yv wfdnY zx ¦©bm n¦¦©f¦ Y¦ ¥fYvn¨±Ë ¦¢YbfË ¨nwf Yxd ¨mfw¦fv®f¦Î !xYv±¦n¦              

zk xf¨ dnln¨Yv xY¨n®f¦ nx ¨mf a©nvdnxl zk zxvnxf uxz¯vfdlfË n¨¦ xY¨©¥f Yxd ¦¨¥©b¨©¥fË Yxd ¨mf                

dnln¨Yv ¨zzv¦ ¨mY¨ bzx¨¥na©¨f ¨z¯Y¥d¦ ¨mf b¥fY¨nzx zk zxvnxf b©v¨©¥fÎ 
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Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380038 

 

 

PERIODISMO DE VIAJES 

Estudio del periodismo de viajes, proporcionando los elementos básicos para ello, tanto en el              

terreno del conocimiento como en el instrumental y detallando las características que lo             

definen. Orienta en los conceptos, recursos y mecanismos para el estudio de esta materia y               

genera actitudes positivas y creativas para el futuro ejercicio profesional. 

MK!S.= ;ANK?!=6L> 

L¨©d± zk ¨¥Y®fv tz©¥xYvn¦wË ¢¥z®ndnxl ¨mf xfbf¦¦Y¥± aY¦n¦Ë nx ¨f¥w¦ zk az¨m uxz¯vfdlf Yxd              

nx¦¨¥©wfx¨¦Ë f°¢vz¥nxl ¨mf df¨Ynv¦ zk n¨¦ dfknxnxl bmY¥Yb¨f¥n¦¨nb¦Î 4©ndYxbf zx bzxbf¢¨¦Ë           

¥f¦z©¥bf¦ Yxd wfbmYxn¦w¦ kz¥ ¦¨©d±nxl ¨mn¦ ¦©atfb¨ Yxd kz¦¨f¥nxl ¢z¦n¨n®fË b¥fY¨n®f Y¨¨n¨©df¦            

kz¥ k©¨©¥f ¢¥zkf¦¦nzxYv bY¥ff¥¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; CULTURAL STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380041 

 

 

REDACCIÓN PERIODÍSTICA EN LA RED 

Manejo de las tecnologías digitales para encontrar, producir y difundir la información            

periodística a una audiencia del ciberespacio. Estudio de teorías y técnicas de redacción             

hipertextual, lo que implica un conocimiento de técnicas de edición sencillas que permitan la              

presentación en formato digital de la información con el objetivo fundamental de elaborar             

productos informativos y redactar contenidos para los medios digitales en red, teniendo en             

cuenta las características de la comunicación digital y las posibilidades de los cibermedios. 

A?=6?. ?.TL 

N¦nxl dnln¨Yv ¨fbmxzvzlnf¦ ¨z knxdË ¢¥zd©bf Yxd dn¦¦fwnxY¨f xf¯¦ kz¥ Yx zxvnxf Y©dnfxbfÎ L¨©d±              

zk ¨mfz¥nf¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ zk m±¢f¥¨f°¨ ¯¥n¨nxl Yxd fdn¨nxlË nx®zv®nxl uxz¯vfdlf zk ¦nw¢vf             

fdn¨nxl ¨fbmxn¤©f¦ ¨mY¨ fxYavf nxkz¥wY¨nzx ¨z af ¢¥f¦fx¨fd nx dnln¨Yv kz¥wY¨ ¯n¨m ¨mf wYnx Ynw               

zk ¢¥f¢Y¥nxl xf¯¦ ¢¥zd©b¨¦ Yxd d¥Yk¨nxl bzx¨fx¨ kz¥ zxvnxf dnln¨Yv wfdnYË ¨Yunxl nx¨z Ybbz©x¨              

¨mf bmY¥Yb¨f¥n¦¨nb¦ zk dnln¨Yv bzww©xnbY¨nzx Yxd ¨mf ¢z¨fx¨nYv zk zxvnxf wfdnYÎ 
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Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380043 

 

 

CÓDIGOS Y VALORES DE LA PROFESIÓN PERIODÍSTICA 

Estudio del código deontológico del periodista y de los sistemas de autorregulación del sector.              

Traslada pautas que inducen a mejorar el tratamiento informativo de algunas de las cuestiones              

sociales de mayor actualidad: el respeto a la verdad, perseguir la objetividad, contrastar los              

datos con cuantas fuentes periodísticas sean precisas, diferenciar entre información y opinión,            

respeto a la presunción de inocencia y rectificación de las informaciones erróneas entre otras. 

*A,.L !?, S!=N.L 3AK ;ANK?!=6L> HKA3.LL6A?!=L 

L¨©d± zk ¨mf tz©¥xYvn¦¨Ð¦ bzdf zk f¨mnb¦ Yxd ¨mf ¦fb¨z¥Ð¦ ¦fvkÝ¥fl©vY¨nzx ¦±¦¨fw¦Î 4©ndfvnxf¦ ¨z              

nw¢¥z®f ¨mf xf¯¦ mYxdvnxl zk ®Y¥nz©¦ ¨z¢nbYv xf¯¦ n¦¦©f¦Í ©¢mzvdnxl ¨mf ¨¥©¨mË ¦ffunxl             

zatfb¨n®n¨±Ë bmfbunxl kYb¨¦ ¯n¨m Y¦ wYx± tz©¥xYvn¦¨nb ¦z©¥bf¦ Y¦ xfbf¦¦Y¥±Ë dnkkf¥fx¨nY¨nxl           

af¨¯ffx xf¯¦ Yxd z¢nxnzxË ©¢mzvdnxl ¨mf Y¦¦©w¢¨nzx zk nxxzbfxbfË bz¥¥fb¨nxl f¥¥zxfz©¦           

nxkz¥wY¨nzxË f¨bÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; ETHICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380044 

 

 

COMUNICACIÓN PARA EL DESARROLLO SOCIAL 

En la asignatura ‘Comunicación para el Desarrollo Social’ vamos a contar la realidad a través de                

historias humanas, con nombres y apellidos; vamos a poner cara a los problemas, cambios,              

tendencias y estadísticas de la sociedad, pues el periodismo es social y humano por definición.               

Podemos escribir un largo reportaje con datos sobre los millones que sufren hambre en el               

mundo, pero no conmoverá conciencias si no contamos casos concretos que encarnan esas             

cifras y nos hagan sentir que ese niño podría ser el nuestro, o ‘es’ el nuestro.  

Entendemos que lo esencial de la misión de los informadores y de sus medios de comunicación                

consiste en denunciar las injusticias del sistema; poner al descubierto sus fallos y perversiones;              

apoyar, dándoles voz, a las personas y los grupos sociales que sufren la marginación, la               

discriminación, la desigualdad, y dar a conocer y difundir las iniciativas positivas que             

contribuyen a que nuestro mundo progrese. Creemos en el periodismo y la comunicación no              

sólo como un espejo sino como una herramienta activa para construir una sociedad más justa,               

responsable e inclusiva, en la que todos tengan su lugar digno. En ese camino, por tanto, el                 

periodista debe asumir una gran responsabilidad como testigo, analista y actor, pues de su              
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trabajo depende que personas y comunidades relegadas se hagan visibles y puedan participar             

en igualdad de condiciones en el debate de la opinión pública. 

*A>>N?6*!M6A? 3AK LA*6!= ,.S.=AH>.?M 

6x ¨mn¦ bz©¥¦fË ¯f ¯nvv ¨fvv ¨mf ¥fYvn¨± ¨m¥z©lm m©wYx ¦¨z¥nf¦Ì TfÐvv kYbf ¨mf ¢¥zavfw¦Ë bmYxlf¦Ë                

¨¥fxd¦ Yxd ¦¨Y¨n¦¨nb¦ zk ¨zdY±Ð¦ ¦zbnf¨±Ë afbY©¦f tz©¥xYvn¦w n¦ a± dfknxn¨nzx ¦zbnYv Yxd m©wYxÎ              

Tf bYx ¯¥n¨f Y vzxl ¥f¢z¥¨ ¯n¨m dY¨Y Yaz©¨ ¨mf wnvvnzx¦ ¯mz ¦©kkf¥ k¥zw m©xlf¥ nx ¨mf ¯z¥vdË                  

a©¨ n¨ ¯zxÐ¨ ¥Yn¦f Y¯Y¥fxf¦¦ nk ¯f dz xz¨ ¨fvv ¦¢fbnknb bY¦f¦ ¨mY¨ fwazd± ¨mz¦f x©waf¥¦ Yxd                 

wYuf ©¦ kffv ¨mY¨ Ñ¨mn¦ bmnvd bz©vd af z©¥¦ÒË z¥ Ñn¦Ò z©¥¦Î 

Tf ©xdf¥¦¨Yxd ¨mY¨ ¨mf f¦¦fxbf zk ¨mf wn¦¦nzx zk ¨mf nxkz¥wf¥¦ Yxd ¨mfn¥ wfdnY n¦ ¨z dfxz©xbf                 

¨mf nxt©¦¨nbf¦ zk ¨mf ¦±¦¨fwÌ f°¢z¦nxl ¨mfn¥ kYnv©¥f¦ Yxd ¢f¥®f¥¦nzx¦Ì ¦©¢¢z¥¨Ë a± ln®nxl ®znbf ¨z               

nxdn®nd©Yv¦ Yxd ¦zbnYv l¥z©¢¦ ¨mY¨ Y¥f ¦©kkf¥nxl k¥zw wY¥lnxYvn´Y¨nzxË dn¦b¥nwnxY¨nzxË nxf¤©Yvn¨±Ë           

Yxd ¢©avnbn´f Yxd dn¦¦fwnxY¨f ¨mf ¢z¦n¨n®f nxn¨nY¨n®f¦ ¨mY¨ bzx¨¥na©¨f ¨z ¨mf af¨¨f¥wfx¨ zk z©¥              

¯z¥vdÎ Tf afvnf®f nx tz©¥xYvn¦w Yxd bzww©xnbY¨nzx xz¨ zxv± Y¦ Y wn¥¥z¥Ë a©¨ Y¦ Yx Yb¨n®f ¨zzv                 

¨z a©nvd Y wz¥f t©¦¨Ë ¥f¦¢zx¦navf Yxd nxbv©¦n®f ¦zbnf¨±Ë ¯mf¥f f®f¥±zxf mY¦ Y dfbfx¨ ¢vYbfÎ 6x                

¨mn¦ ¯Y±Ë ¨mf¥fkz¥fË ¨mf tz©¥xYvn¦¨ w©¦¨ Y¦¦©wf Y l¥fY¨ ¥f¦¢zx¦nanvn¨± Y¦ Y ¯n¨xf¦¦Ë YxYv±¦¨ Yxd               

Yb¨z¥Ë afbY©¦f nxdn®nd©Yv¦ Yxd bzww©xn¨nf¦ ¨mY¨ mY®f affx ¢©¦mfd nx ¨mf aYbul¥z©xdË df¢fxd             

zx ¨mf tz©¥xYvn¦¨Ð¦ ¯z¥u ¨z afbzwf ®n¦navf Yxd ¨z af Yavf ¨z ¢Y¥¨nbn¢Y¨f zx f¤©Yv ¨f¥w¦ nx ¨mf                  

¢©avnb z¢nxnzxÐ¦ dfaY¨fÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ COMMUNICATIONS; SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380045 

 

 

ESTRUCTURA Y PODER DE LA COMUNICACIÓN 

Estudio teórico-práctico de la función directiva en medios y toma de decisiones sobre aspectos              

fundamentales de la gestión de las empresas de comunicación (público y audiencia, difusión,             

contenidos, línea editorial, diversificación, etc.). Análisis de las características principales de la            

estructura y dinámica de la comunicación con identificación de los vectores de cambio y los               

elementos estructurales del sistema comunicativo y de las políticas de comunicación. 

LMKN*MNK. !?, HAT.K A3 *A>>N?6*!M6A? 

Mmfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv ¦¨©d± zk wYxYlfwfx¨Ð¦ ¥zvf nx ¨mf wfdnY Yxd dfbn¦nzxÝwYunxl zx uf±              

Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf >YxYlfwfx¨ zk bzww©xnbY¨nzx kn¥w¦ ã¢©avnb Yxd Y©dnfxbfË dn¦¦fwnxY¨nzxË           

bzx¨fx¨Ë fdn¨z¥nYv YxlvfË dn®f¥¦nknbY¨nzxË f¨bÎäÎ !xYv±¦n¦ zk ¨mf uf± kfY¨©¥f¦ zk ¨mf ¦¨¥©b¨©¥f Yxd              

d±xYwnb¦ zk bzww©xnbY¨nzxË ndfx¨nk±nxl ®fb¨z¥¦ zk bmYxlf Yxd ¦¨¥©b¨©¥Yv fvfwfx¨¦ zk ¨mf            

bzww©xnbY¨nzx ¦±¦¨fw Yxd bzww©xnbY¨nzx ¢zvnb±Î 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380055 

 

 

INNOVACIÓN CIBERNÉTICA EN PERIODISMO 

Estudio y comprensión de la comunicación en red, de las nuevas cualidades mediáticas de la               

innovación del conocimiento y del proceso creativo y artístico de la producción periodística.             

Desarrolla la creatividad y las nuevas ideas en la producción de contenidos mediáticos. 

A?=6?. 6??AS!M6A? 6? ;ANK?!=6L> 

L¨©d± Yxd ©xdf¥¦¨Yxdnxl zk zxvnxf *zww©xnbY¨nzx¦Ë xf¯ wfdnY ¤©Yvn¨nf¦ zk uxz¯vfdlf           

nxxz®Y¨nzxË Yxd ¨mf b¥fY¨n®f Yxd Y¥¨n¦¨nb ¢¥zbf¦¦ zk tz©¥xYvn¦w ¢¥zd©b¨nzxÎ ,f®fvz¢¦ b¥fY¨n®n¨±            

Yxd xf¯ ndfY¦ nx ¨mf ¢¥zd©b¨nzx zk wfdnY bzx¨fx¨Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5380047 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

Bachelor Advertising and Public 

Relations (PRP) 
 

ECONOMÍA APLICADA A LA PUBLICIDAD 

Introducción al análisis económico. Factores que condicionan la demanda y la oferta en el              

mercado. La empresa y la producción. Tipos de mercados. Análisis del Producto Nacional. La              

financiación de la actividad económica. Objetivos y medidas de las políticas fiscal y monetaria.              

La inflación y el desempleo: concepto, causas y consecuencias. La balanza de pagos. 

.*A?A>6*L !HH=6., MA !,S.KM6L6?4 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z fbzxzwnb YxYv±¦n¦Î 3Yb¨z¥¦ ¨mY¨ Ykkfb¨ dfwYxd Yxd ¦©¢¢v± zx ¨mf wY¥uf¨Î             

)©¦nxf¦¦ Yxd ¢¥zd©b¨nzxÎ M±¢f¦ zk wY¥uf¨¦Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf dzwf¦¨nb ¢¥zd©b¨Î )©¦nxf¦¦            

knxYxbnxlÎ Aatfb¨n®f¦ Yxd wfY¦©¥f¦ zk ¨Y° Yxd wzxf¨Y¥± ¢zvnb±Î 6xkvY¨nzx Yxd ©xfw¢vz±wfx¨Í            

bzxbf¢¨Ë bY©¦f¦ Yxd bzx¦f¤©fxbf¦Î Mmf aYvYxbf zk ¢Y±wfx¨¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS; ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370001 

 

 

 

LENGUA ESPAÑOLA Y PUBLICIDAD: SABER IDIOMÁTICO Y COMPETENCIAS COMUNICATIVAS 

Reflexión y estudio sobre la lengua como herramienta de comunicación que tendrán que             

dominar los futuros profesionales de la comunicación audiovisual. Estudio en profundidad           

todo lo relacionado con los aspectos normativos del español. Análisis de los errores de              

expresión más comunes. 

LH!?6L5 =!?4N!4. !?, !,S.KM6L6?4Í =!?4N!4. !?, *A>>N?6*!M6A? L<6==L 

Mmnxunxl Yaz©¨ Yxd ¦¨©d±nxl vYxl©Ylf Y¦ Y bzww©xnbY¨nzx ¨zzv ¨mY¨ k©¨©¥f Y©dnz®n¦©YvÝwfdnY            

¢¥zkf¦¦nzxYv¦ ¯nvv mY®f ¨z wY¦¨f¥Î 6x df¢¨m ¦¨©d± zk Yvv Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf ¥©vf¦ zk L¢Yxn¦mÎ !xYv±¦n¦                 

zk ¨mf wz¦¨ bzwwzx f¥¥z¥¦ zk f°¢¥f¦¦nzxÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370002 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

TEORÍA DE LA COMUNICACIÓN 

Estudio de los procesos de la comunicación social y de los elementos, funciones y procesos que                

participan en los procesos comunicativos, con especial atención a aquellos que se desarrollan             

en el ámbito de la comunicación social y de masas (discursos periodísticos, radiofónicos,             

televisivos y cultura de masas). Formación en las principales metodologías de análisis crítico de              

la comunicación y la cultura de masas contemporáneas. 

*A>>N?6*!M6A? M5.AKV 

L¨©d± zk ¦zbnYvÝbzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¨mf fvfwfx¨¦Ë k©xb¨nzx¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ nx®zv®fd nx            

bzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mz¦f ¨mY¨ ¨Yuf ¢vYbf nx ¨mf Ywan¨ zk ¦zbnYv              

Yxd wY¦¦ bzww©xnbY¨nzx ãtz©¥xYvn¦¨nbË ¥Ydnz Yxd ¨fvf®n¦nzx dn¦bz©¥¦f Yxd wY¦¦ b©v¨©¥fäÎ           

M¥Ynxnxl nx ¨mf ¢¥nxbn¢Yv wf¨mzdzvzlnf¦ kz¥ b¥n¨nbYv YxYv±¦n¦ zk bzx¨fw¢z¥Y¥± bzww©xnbY¨nzx           

Yxd wY¦¦ b©v¨©¥fÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370058 

 

 

TEORÍA Y ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD 

Proporciona una visión global de la teoría y práctica de la comunicación, tanto a nivel de                

empresas como de instituciones, así como un conocimiento de los modelos generales y             

específicos de la actividad publicitaria y de sus estructuras. Delimita conceptualmente el            

término publicidad de sus funciones e integrantes en el marco general de la Teoría de la                

Comunicación. Estudio de sus implicaciones sociales y económicas; identificación, estudio y           

descripción de los agentes (anunciantes, empresas, medios de comunicación y consumidores)           

que intervienen en la actividad publicitaria y de las funciones que cada uno ejerce. 

!,S.KM6L6?4 M5.AKV !?, LMKN*MNK. 

H¥z®ndf¦ Yx z®f¥®nf¯ zk bzww©xnbY¨nzx ¨mfz¥± Yxd ¢¥Yb¨nbf Y¨ az¨m a©¦nxf¦¦f¦ Yxd nx¦¨n¨©¨nzx¦Î             

<xz¯vfdlf zk lfxf¥Yv Yxd ¦¢fbnknb Yd®f¥¨n¦nxl wzdfv¦ Yxd ¨mfn¥ ¦¨¥©b¨©¥f¦Î *zxbf¢¨©Yv           

dfvnwn¨Y¨nzx zk ¨mf ¨f¥w ÑYd®f¥¨n¦nxlÒ Yxd n¨¦ k©xb¨nzx¦ Yxd nx¨fl¥Y¨nxl kYb¨z¥¦ nx ¨mf lfxf¥Yv              

k¥Ywf¯z¥u zk bzww©xnbY¨nzx ¨mfz¥±Ì ¦¨©d± zk n¨¦ ¦zbnYv Yxd fbzxzwnb ¥f¢f¥b©¦¦nzx¦Ì           

ndfx¨nknbY¨nzxË ¦¨©d± Yxd df¦b¥n¢¨nzx zk ¨mf Yb¨z¥¦ nx®zv®fd nx Yd®f¥¨n¦nxl ãYd®f¥¨n¦f¥¦Ë Ylfxbnf¦Ë            

wfdnY Yxd bzx¦©wf¥¦ä Yxd ¨mfn¥ ¥f¦¢fb¨n®f k©xb¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370004 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

TEORÍA Y ESTRUCTURA DE LAS RELACIONES PÚBLICAS 

Constituye una introducción avanzada para el alumno en el conocimiento de las relaciones             

públicas: su definición, delimitación de sus funciones e integrantes en el marco general de la               

Teoría de la Comunicación; estudio de sus implicaciones sociales y económicas; identificación,            

estudio y descripción de los roles que intervienen en la actividad de relaciones públicas, y de                

las respectivas funciones que cada uno ejerce. 

HK M5.AKV !?, LMKN*MNK. 

!x Yd®Yxbfd nx¨¥zd©b¨nzx kz¥ ¦¨©dfx¨¦ ¨z uxz¯vfdlf zk HKÍ n¨¦ dfknxn¨nzxË dfvnwn¨Y¨nzx zk n¨¦              

k©xb¨nzx¦ Yxd mz¯ n¨ kn¨¦ nx¨z ¨mf lfxf¥Yv k¥Ywf¯z¥u zk bzww©xnbY¨nzx ¨mfz¥±Ì ¦¨©d± zk n¨¦               

¦zbnYv Yxd fbzxzwnb ¥f¢f¥b©¦¦nzx¦Ì ndfx¨nknbY¨nzxË ¦¨©d± Yxd df¦b¥n¢¨nzx zk ¨mf ¥zvf¦ nx®zv®fd nx             

HK Yxd ¨mf ¥f¦¢fb¨n®f ¨Y¦u¦ ¢f¥kz¥wfd a± fYbm zk ¨mfwÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ PUBLIC RELATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370005 

 

 

ESTRUCTURA DE LA INFORMACIÓN 

Estudio del complejo mundo mediático desde un punto de vista crítico. Se trata de descubrir               

las relaciones y vínculos que existen entre unos medios de comunicación y otros, así como el                

entramado de intereses políticos y económicos que existen detrás de los mensajes mediáticos             

con la finalidad de que el alumno comprenda el entorno en el que ejercerá su profesión. La                 

asignatura permite al alumno descubrir la complejidad empresarial del negocio mediático y le             

ayuda a comprender el papel de la publicidad en el funcionamiento de los medios de               

comunicación. 

6?3AK>!M6A? LMKN*MNK. 

L¨©d± zk ¨mf bzw¢vf° wfdnY ¯z¥vd k¥zw Y b¥n¨nbYv ®nf¯¢znx¨Î Mmf Ynw n¦ ¨z ¥f®fYv ¨mf vnxu¦ Yxd                  

azxd¦ ¨mY¨ f°n¦¨ af¨¯ffx dnkkf¥fx¨ wfdnYË Yxd ¨mf ¯fa zk ¢zvn¨nbYv Yxd fbzxzwnb nx¨f¥f¦¨¦ ¨mY¨               

©xdf¥vnf¦ wfdnY wf¦¦Ylf¦Ë nx z¥df¥ kz¥ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ©xdf¥¦¨Yxd ¨mf fx®n¥zxwfx¨ nx ¯mnbm ¨mf±              

¯nvv af ¯z¥unxlÎ 6x ¨mf ¦¢fbnknb bY¦f zk Yd®f¥¨n¦nxl ¦¨©dfx¨¦Ë ¨mf ¦©atfb¨ fxYavf¦ ¨mfw ¨z               

dn¦bz®f¥ ¨mf bzw¢vf°n¨± zk ¨mf wfdnY a©¦nxf¦¦ Yxd mfv¢¦ ¨mfw ¨z ©xdf¥¦¨Yxd Yd®f¥¨n¦nxlÐ¦ ¥zvf              

nx ¨mf ¯z¥unxl zk ¨mf wfdnYÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370006 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

HISTORIA DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PÚBLICAS 

Introducción a la evolución histórica del fenómeno publicitario y su relación con distintas             

disciplinas que han tenido una clara influencia en esta forma de comunicación (arte, fotografía,              

tecnología, psicología, política y economía). Supone, por tanto, un conjunto de elementos            

teóricos y prácticos imprescindibles para todo alumno que desee formar parte del mundo de la               

publicidad y las relaciones públicas, ya que el estudio de sus orígenes ayuda a entender el                

período actual y a vaticinar un futuro inmediato. 

56LMAKV A3 !,S.KM6L6?4 !?, HN)=6* K.=!M6A?L 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf mn¦¨z¥nbYv f®zv©¨nzx zk Yd®f¥¨n¦nxl Yxd n¨¦ vnxu¦ ¯n¨m z¨mf¥ dn¦bn¢vnxf¦ ¨mY¨              

mY®f mYd Y bvfY¥ nxkv©fxbf zx ¨mn¦ kz¥w zk bzww©xnbY¨nzx ãY¥¨Ë ¢mz¨zl¥Y¢m±Ë ¨fbmxzvzl±Ë             

¢¦±bmzvzl±Ë ¢zvn¨nb¦Ë fbzxzwnb¦äÎ 6¨ ¨mf¥fkz¥f bz®f¥¦ Y ¦f¨ zk ¨mfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv bzx¨fx¨             

¨mY¨ n¦ f¦¦fx¨nYv¦ kz¥ Yvv ¦¨©dfx¨¦ ¯mz mz¢f ¨z ¯z¥u nx Yd®f¥¨n¦nxl Yxd HKË Y¦ ¨mf ¦¨©d± zk n¨¦                   

z¥nlnx¦ mfv¢¦ ©¦ ¨z ©xdf¥¦¨Yxd ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY± Yxd ¢¥fdnb¨ ¯mY¨ wnlm¨ mY¢¢fx nx ¨mf xfY¥                

k©¨©¥fÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; PUBLIC RELATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370007 

 

 

MARKETING 

Planificación de marketing. Comportamiento del consumidor. Segmentación de mercados.         

Diseño y gestión de productos. Determinación de precios, comunicación y distribución. 

>!K<.M6?4 

>Y¥uf¨nxl ¢vYxxnxlÎ *zx¦©wf¥ afmY®nz©¥Î >Y¥uf¨ ¦flwfx¨Y¨nzxÎ H¥zd©b¨ df¦nlx Yxd         

wYxYlfwfx¨Î Lf¨¨nxl ¢¥nbf¦Ë bzww©xnbY¨nzx Yxd dn¦¨¥na©¨nzxÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MARKETING; BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370008 

 

 

PSICOLOGÍA SOCIAL DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PÚBLICAS 

Introduce al alumno en los aspectos comunicativos de la interacción humana y en la influencia               

de los factores sociales en la configuración de procesos psicológicos tales como la percepción,              

las emociones y su expresión no verbal. Se estudian procesos relacionados con la             
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

comunicación como la socialización, persuasión e influencia en las actitudes o la generación y              

resolución de conflictos. 

LA*6!= HLV*5A=A4V A3 !,S.KM6L6?4 !?, HN)=6* K.=!M6A?L 

6x¨¥zd©bf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¨mf bzww©xnbY¨nzxÝ¥fvY¨fd Y¦¢fb¨¦ zk m©wYx nx¨f¥Yb¨nzx Yxd ¨mf fkkfb¨¦            

zk ¦zbnYv kYb¨z¥¦ zx ¨mf ´Y¢¢nxl zk ¢¦±bmzvzlnbYv ¢¥zbf¦¦f¦ ¦©bm Y¦ ¢f¥bf¢¨nzxË ¨mf fwz¨nzx¦              

Yxd xzx®f¥aYv f°¢¥f¦¦nzxÎ L©bm bzww©xnbY¨nzxÝ¥fvY¨fd ¢¥zbf¦¦f¦ Y¦ ¦zbnYvn¦Y¨nzxË ¢f¥¦©Y¦nzx         

Yxd nxkv©fxbf zx Y¨¨n¨©df¦ z¥ ¨mf lfxf¥Y¨nzx Yxd ¦f¨¨vfwfx¨ zk bzxkvnb¨¦ Y¥f ¦¨©dnfdÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ PSYCHOLOGY; SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370009 

 

 

SOCIOLOGÍA Y ESTRUCTURA SOCIAL 

Estudio de la vida humana, sus grupos y sus sociedades. Aporta a los alumnos una visión                

crítica y profunda de los diversos fenómenos, cambios y procesos sociales que configuran la              

realidad en la que están inmersos, a la vez que les ayuda a comprenderlos. Conocimiento de                

los conceptos básicos del análisis sociológico, de las estructuras sociales y de la relación entre               

la sociedad, sus hábitos de consumo y los medios de comunicación. 

LA*6A=A4V !?, LA*6!= LMKN*MNK. 

L¨©d± zk m©wYx vnkfË n¨¦ l¥z©¢¦ Yxd n¨¦ ¦zbnf¨nf¦Î Akkf¥¦ Y b¥n¨nbYvË nxÝdf¢¨m ®nf¯ zk ¨mf dn®f¥¦f                 

¦zbnYv ¢mfxzwfxYË bmYxlf¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ ¨mY¨ ¦mY¢f ¨mf ¯z¥vd ¯f vn®f nxË ¯mnvf mfv¢nxl              

¦¨©dfx¨¦ ¨z ©xdf¥¦¨Yxd ¨mfwÎ <xz¯vfdlf zk ¨mf aY¦nb *zxbf¢¨¦ zk ¦zbnzvzlnbYv YxYv±¦n¦Ë ¦zbnYv             

¦¨¥©b¨©¥f¦ Yxd ¨mf bzxxfb¨nzx¦ af¨¯ffx ¦zbnf¨±Ë n¨¦ bzx¦©w¢¨nzx mYan¨¦ Yxd ¨mf wfdnYÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370010 

 

 

CREATIVIDAD PUBLICITARIA 

Aproximación teórico-práctica a los distintos aspectos y técnicas que engloba el ejercicio de la              

creatividad en la profesión publicitaria. La finalidad última de una asignatura como la presente              

es promover la resolución de problemas académicos y profesionales a través de ejercicios que              

faciliten la creación de ideas innovadoras. 
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Bachelor Programs 

!,S.KM6L6?4 *K.!M6S6MV 

Mmfz¥f¨nbYv Yxd ¢¥Yb¨nbYv ®nf¯ zk ¨mf ®Y¥nz©¦ Y¦¢fb¨¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ nx®zv®fd nx Yd®f¥¨n¦nxl             

b¥fY¨n®f ¯z¥uÎ Mmf ©v¨nwY¨f lzYv zk Y ¦©atfb¨ ¦©bm Y¦ ¨mn¦ n¦ ¨z kz¦¨f¥ ¨mf ¦zv®nxl zk YbYdfwnb                  

Yxd ¢¥zkf¦¦nzxYv ¢¥zavfw¦ ¨m¥z©lm f°f¥bn¦f¦ ¨mY¨ kYbnvn¨Y¨f ¨mf b¥fY¨nzx zk nxxz®Y¨n®f ndfY¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370011 

 

 

ESTRATEGIA PUBLICITARIA 

Introduce a los estudiantes en las diferentes estrategias y técnicas publicitarias tanto desde el              

punto de vista de la comunicación corporativa como de la comunicación de marketing. Se              

explican las bases para el diseño de un plan estratégico abordando el brand management, la               

definición de objetivos, la segmentación de públicos objetivos, la creación de palancas de             

comunicación y su posterior desarrollo operativo con la ejecución de acciones concretas:            

publicidad, promoción, Relaciones Públicas, Trade, Event, On line, Universo 2.0, etc. 

!,S.KM6L6?4 LMK!M.4V 

6x¨¥zd©bf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z dnkkf¥fx¨ Yd®f¥¨n¦nxl ¦¨¥Y¨flnf¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ k¥zw ¨mf ®nf¯¢znx¨ zk            

az¨m bz¥¢z¥Y¨f Yxd wY¥uf¨nxl bzww©xnbY¨nzxÎ Mmf aY¦nb¦ zk Yx± ¦¨¥Y¨flnb ¢vYx Y¥f f°¢vYnxfdË             

bz®f¥nxl a¥Yxd wYxYlfwfx¨Ë dfknxnxl ¨Y¥lf¨¦Ë ¨mf ¦flwfx¨Y¨nzx zk ¨Y¥lf¨ wY¥uf¨¦Ë ¨mf           

b¥fY¨nzx zk bzww©xnbY¨nzx vf®f¥¦ Yxd ¨mfn¥ ¦©a¦f¤©fx¨ z¢f¥Y¨nzxYv df®fvz¢wfx¨ ¨m¥z©lm          

¦¢fbnknb Yb¨nzx¦Í Yd®f¥¨n¦nxlË ¢¥zwz¨nzxË HKË ¨¥YdfË f®fx¨¦Ë zxvnxfË ÿÎýË f¨bÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370012 

 

 

MÉTODOS Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN SOCIAL 

Introduce a los estudiantes en las cuestiones epistemológicas, metodológicas y tecnológicas           

fundamentales de la investigación social con el objetivo último de que puedan reconocer             

trabajos empíricos fiables y válidos de la realidad social. 
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JN!?M6M!M6S. LA*6!=ÝK.L.!K*5 >.M5A,L !?, M.*5?6JN.L 

6x¨¥zd©bf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¨mf uf± f¢n¦¨fwzvzlnbYvË wf¨mzdzvzlnbYv Yxd ¨fbmxzvzlnbYv ¤©f¦¨nzx¦ 

nx®zv®fd nx ¦zbnYv ¥f¦fY¥bm ¯n¨m ¨mf ©v¨nwY¨f lzYv zk fxYavnxl ¨mfw ¨z ¥fbzlxn¦f ®YvndË ¥fvnYavf 

fw¢n¥nbYv ¯z¥u zx ¦zbnYv ¦n¨©Y¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370013 

 

 

TECNOLOGÍA DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES 

Introducción al estudio de los medios tecnológicos en todos los procesos de la cadena de               

producción audiovisual: grabación, montaje, postproducción y difusión. Estudio del manejo,          

uso y posibilidades que los elementos tecnológicos pueden ofrecer a los alumnos para el              

desarrollo de su profesión en Televisión, Radio e Internet. 

!N,6AS6LN!=Ý>.,6! M.*5?A=A4V 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf ¦¨©d± zk ¨fbmxzvzlnbYv wfdnY nx Yvv ¢¥zbf¦¦f¦ nx ¨mf Y©dnz®n¦©Yv ¢¥zd©b¨nzx              

bmYnxÍ ¥fbz¥dnxlË fdn¨nxlË ¢z¦¨Ý¢¥zd©b¨nzx Yxd a¥zYdbY¦¨nxlÎ L¨©d± zk ¨mf mYxdvnxlË ©¦f Yxd            

¢z¨fx¨nYv ¨mY¨ ¨fbmxzvzlnbYv fvfwfx¨¦ bYx zkkf¥ kz¥ ¨mz¦f ¯z¥unxl nx ¨fvf®n¦nzxË ¥Ydnz z¥ ¨mf              

6x¨f¥xf¨Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370014 

 

 

TECNOLOGÍAS DIGITALES APLICADAS A LA PUBLICIDAD 

Estudio de las nuevas tecnologías digitales empleadas en la forma de comunicar y vender              

productos. Muestra los nuevos avances de la tecnología digital y sus aplicaciones al campo de               

la publicidad (pantallas LED, códigos QR, escaparates interactivos, Redes Sociales, etc.). 

,646M!= M.*5?A=A46.L !HH=6., MA !,S.KM6L6?4 

L¨©d± zk ¨mf xf¯ dnln¨Yv ¨fbmxzvzlnf¦ ©¦fd ¨z bzww©xnbY¨f Yxd ¦fvv ¢¥zd©b¨¦Î Lmz¯¦ ¨mf vY¨f¦¨               

df®fvz¢wfx¨¦ nx dnln¨Yv ¨fbmxzvzl± Yxd ¨mfn¥ Y¢¢vnbY¨nzx¦ nx Yd®f¥¨n¦nxlË ¦©bm Y¦ =., ¦b¥ffx¦Ë             

JK bzdf¦Ë nx¨f¥Yb¨n®f ¦mz¯bY¦f¦Ë ¦zbnYv xf¨¯z¥u¦Ë f¨bÎäÎ 
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Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370015 

 

 

DERECHO PUBLICITARIO 

Conocimiento de las bases constitucionales del Estado y del sistema de fuentes del derecho,              

previo al estudio del Derecho de la Publicidad en sus aspectos de Derecho público,              

imprescindible para comprender el entorno jurídico en el que se desarrollará la futura             

actividad profesional de los alumnos. 

!,S.KM6L6?4 =!T 

<xz¯vfdlf zk ¨mf bzx¦¨n¨©¨nzxYv aY¦n¦ zk ¨mf ¦¨Y¨f Yxd ¨mf ¦±¦¨fw zk ¦z©¥bf¦Ë Yk¨f¥ ¦¨©d±nxl ¨mf                

¢©avnbÝvY¯ Y¦¢fb¨¦ zk Yd®f¥¨n¦nxl vY¯Ë ¯mnbm Y¥f f¦¦fx¨nYv nx z¥df¥ ¨z ©xdf¥¦¨Yxd ¨mf vflYv              

k¥Ywf¯z¥u nx ¯mnbm ¨mf± ¯nvv af ¯z¥unxl nx ¨mf k©¨©¥fÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LAW 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370016 

 

 

DIRECCIÓN DE ARTE 

Enseña los conocimientos generales para poder desarrollar labores de dirección de arte en             

campañas publicitarias, con capacidad para coordinar con los distintos proveedores que           

intervienen en la misma. Da a conocer el proceso de desarrollo de cada pieza creativa, desde la                 

visualización de la idea hasta el desarrollo del diseño y producción final. 

!KM ,6K.*M6A? 

MfYbmf¦ lfxf¥Yv uxz¯vfdlf kz¥ ¯z¥unxl Y¦ Yx Y¥¨ dn¥fb¨z¥ kz¥ Yd®f¥¨n¦nxl bYw¢Ynlx¦Ë ¯n¨m ¨mf              

Yanvn¨± ¨z vnYn¦f ¯n¨m Yvv ¨mf ®Y¥nz©¦ ¦©¢¢vnf¥¦ nx®zv®fdÎ .°¢vYnx¦ ¨mf df®fvz¢wfx¨ ¢¥zbf¦¦ zk fYbm               

b¥fY¨n®f tzaË k¥zw ®n¦©Yvn¦nxl ¨mf ndfY ¨z df®fvz¢nxl ¨mf df¦nlx Yxd knxYv ¢¥zd©b¨nzxÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; ART DESIGN 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370053 
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INVESTIGACIÓN PUBLICITARIA 

Muestra una visión global de los métodos y técnicas de investigación utilizados en Publicidad y               

Relaciones Públicas y analiza los medios y sus audiencias, así como el control y eficacia de los                 

productos comunicativos. Adiestra en habilidades que permiten al alumno analizar la           

información proveniente de informes y estudios.  

!,S.KM6L6?4 K.L.!K*5 

4n®f¦ Yx z®f¥®nf¯ zk ¨mf ¥f¦fY¥bm wf¨mzd¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ ©¦fd nx Yd®f¥¨n¦nxl Yxd HK Yxd               

YxYv±¦f¦ ¨mf wfdnY Yxd ¨mfn¥ Y©dnfxbf¦ Yxd ¨mf bzx¨¥zv Yxd fkkfb¨n®fxf¦¦ zk bzww©xnbY¨nzx             

¢¥zd©b¨¦Î M¥Ynx¦ ¦¨©dfx¨¦ nx ¦unvv¦ ¨mY¨ ¯nvv Yvvz¯ ¨mfw ¨z YxYv±¦f ¨mf nxkz¥wY¨nzx za¨Ynxfd k¥zw               

¥f¢z¥¨¦ Yxd ¦¨©dnf¦Î  

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; MARKETING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370018 

 

 

REDACCIÓN PUBLICITARIA 

Estudio y análisis de los elementos de redacción que configuran la identidad de marca, los               

distintos mensajes publicitarios y su adecuación a los diferentes medios de comunicación y,             

por otro, la capacitación del alumno para la redacción publicitaria. 

*AHVTK6M6?4 

L¨©d± Yxd YxYv±¦n¦ zk ¨mf ¯¥n¨nxlÝ¥fvY¨fd n¦¦©f¦ ¨mY¨ ¦mY¢f a¥Yxd ndfx¨n¨±Ë dnkkf¥fx¨ Yd®f¥¨n¦nxl             

wf¦¦Ylf¦ Yxd mz¯ ¨mf± Y¥f YdY¢¨fd ¨z dnkkf¥fx¨ wfdnYË ¯mnvf ¨¥Ynxnxl ¦¨©dfx¨¦ nx mz¯ ¨z ¯¥n¨f                

Yd®f¥¨n¦nxl bz¢±Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370019 

 

 

TEORÍA E HISTORIA DE LA PROPAGANDA 

Introducción al estudio de la propaganda, tanto desde el punto de vista de su evolución               

histórica, como en lo referente a los modelos propagandísticos existentes en la actualidad.             

Capacita para identificar las formas y posibilidades de la propaganda en los diferentes             

contextos, estudiando y analizando los principales modelos propagandísticos, las         
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peculiaridades de la situación internacional actual y analizando campañas propagandísticas          

concretas. 

M5.AKV !?, 56LMAKV A3 HKAH!4!?,! 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf ¦¨©d± zk ¢¥z¢YlYxdYË k¥zw ¨mf ¢znx¨ zk ®nf¯ zk az¨m n¨¦ mn¦¨z¥nbYv f®zv©¨nzx                

Yxd ¨mf ¢¥z¢YlYxdY wzdfv¦ zk ¨zdY±Î M¥Ynxnxl ¨z ndfx¨nk± ¢¥z¢YlYxdYÐ¦ kz¥w¦ Yxd ¢z¨fx¨nYv nx              

dnkkf¥fx¨ bzx¨f°¨¦Ë ¦¨©d±nxl Yxd YxYv±¦nxl ¨mf wYnx ¢¥z¢YlYxdY wzdfv¦Ë ¢fb©vnY¥n¨nf¦ zk ¨mf            

b©¥¥fx¨ nx¨f¥xY¨nzxYv ¦n¨©Y¨nzx Yxd YxYv±¦nxl ¦¢fbnknb ¢¥z¢YlYxdY bYw¢Ynlx¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; HISTORY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370020 

 

 

ANÁLISIS DEL DISCURSO PUBLICITARIO 

Estudio de la comunicación a partir del análisis de la publicidad como discurso propio en el                

entorno de los medios de comunicación. Una aproximación a los principales modelos de             

análisis de la publicidad y a la concepción de un método integral de análisis para su aplicación                 

práctica a través del estudio de sus distintos elementos (agentes del discurso, mensaje y su               

contexto mediático y estrategias discursivas) y de la aproximación a dicho discurso con vistas a               

su futura aplicación en el campo profesional e investigador, sin olvidar la interacción entre el               

discurso publicitario y la sociedad. 

!?!=VL6L A3 !,S.KM6L6?4 ,6L*ANKL. 

L¨©d± zk bzww©xnbY¨nzx aY¦fd zx ¨mf YxYv±¦n¦ zk Yd®f¥¨n¦nxl Y¦ Y dn¦b¥f¨f dn¦bz©¥¦f ¯n¨mnx ¨mf               

wfdnY Y¨ vY¥lfÎ !x Y¢¢¥zYbm ¨z ¨mf uf± wzdfv¦ zk Yd®f¥¨n¦nxl ¦¨©dnf¦ Yxd ¨mf bzxbf¢¨ zk Yx                 

nx¨fl¥Y¨fd wf¨mzd zk YxYv±¦n¦ kz¥ ¢¥Yb¨nbYv Y¢¢vnbY¨nzxË a± ¦¨©d±nxl ¨mf ®Y¥nz©¦ fvfwfx¨¦            

nx®zv®fd ãdn¦bz©¥¦f Yb¨z¥¦Ë wf¦¦Ylf Yxd ¨mf wfdnY bzx¨f°¨ Yxd dn¦bz©¥¦f ¦¨¥Y¨flnf¦ä Yxd            

bzx¦ndf¥nxl ¨mn¦ dn¦bz©¥¦f ¯n¨m Y ®nf¯ ¨z n¨¦ k©¨©¥f Y¢¢vnbY¨nzx nx ¢¥zkf¦¦nzxYv Yxd ¥f¦fY¥bm              

knfvd¦Ë ¯mnvf ¢Y±nxl d©f Y¨¨fx¨nzx ¨z ¨mf nx¨f¥Yb¨nzx af¨¯ffx ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl dn¦bz©¥¦f Yxd             

¦zbnf¨±Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370021 
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CONTEXTO ARTÍSTICO DE LA PUBLICIDAD 

Facilita el conocimiento de los elementos y procesos de la percepción, su vinculación con la               

experiencia estética y, en particular, con la construcción y la recepción de los mensajes              

publicitarios. Fomenta la capacidad de análisis de los aspectos visuales y sonoros del mensaje              

publicitario y gráfico. 

!KM6LM6* *A?M.UM A3 !,S.KM6L6?4 

3Ybnvn¨Y¨f¦ uxz¯vfdlf zk ¨mf fvfwfx¨¦ Yxd ¢¥zbf¦¦f¦ zk ¢f¥bf¢¨nzxË n¨¦ vnxu¦ ¯n¨m Yf¦¨mf¨nb 

f°¢f¥nfxbf YxdË nx ¢Y¥¨nb©vY¥Ë ¯n¨m a©nvdnxl Yxd ¥fbfn®nxl Yd®f¥¨n¦nxl wf¦¦Ylf¦Î  3z¦¨f¥¦ ¨mf 

bY¢Ybn¨± ¨z YxYv±¦f ¨mf ®n¦©Yv Yxd Y©dnz Y¦¢fb¨¦ zk wf¦¦Ylf¦ nx Yd®f¥¨n¦nxl Yxd l¥Y¢mnb¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ HISTORY; ART 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370022 

 

 

PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE MEDIOS PUBLICITARIOS. 

Pretende aportar a los estudiantes los conceptos básicos sobre los principales estudios y             

herramientas de investigación de medios, así como introducirles en el conocimiento teórico y             

la utilización práctica de la terminología empleada en planificación. También se trabaja sobre             

las aplicaciones informáticas básicas de ayuda a la planificación de medios. 

H=!??6?4 !?, >!?!4.>.?M A3 !,S.KM6L6?4 >.,6! 

!nw¦ ¨z f¤©n¢ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m ¨mf aY¦nb *zxbf¢¨¦ zk ¨mf wYnx wfdnY ¦¨©dnf¦ Yxd ¥f¦fY¥bm ¨zzv¦                

Yxd nx¨¥zd©bf ¨mfw ¨z ¨mfz¥f¨nbYv uxz¯vfdlf Yxd ¢¥Yb¨nbYv ©¦f zk ¨mf ¨f¥wnxzvzl± ©¦fd nx              

¢vYxxnxlÎ Tz¥u n¦ Yv¦z dzxf ¯n¨m ¨mf aY¦nb bzw¢©¨f¥ Ynd¦ kz¥ wfdnY ¢vYxxnxlÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MARKETING; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370023 

 

 

PROGRAMACIÓN Y TÉCNICAS DE LAS RELACIONES PÚBLICAS 

Estudio del diseño, establecimiento y desarrollo de las políticas de Relaciones Públicas, así             

como de las aplicaciones de las estrategias, tácticas y técnicas de comunicación y consenso en               

las organizaciones públicas y privadas. Identificación de los procesos relacionales de las            

organizaciones, así como los de creación, difusión y mantenimiento de vínculos positivos.            
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Análisis tanto de lo medios tradicionales como de los más vanguardistas utilizados en             

campañas y acciones puntuales. 

HN)=6* K.=!M6A?L HKA4K!>>6?4 !?, M.*5?6JN.L 

L¨©d± zk ¨mf df¦nlxË f¦¨Yavn¦mwfx¨ Yxd df®fvz¢wfx¨ zk HK ¢zvnb± Yxd Y¢¢vnbY¨nzx¦ zk ¦¨¥Y¨flnf¦Ë              

¨Yb¨nb¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ kz¥ bzww©xnbY¨nzx Yxd bzx¦fx¦©¦ nx ¢©avnb Yxd ¢¥n®Y¨f z¥lYxn¦Y¨nzx¦Î            

6dfx¨nk± z¥lYxn¦Y¨nzx¦Ð ¥fvY¨nzxYv ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd ¨mz¦f kz¥ ¨mf b¥fY¨nzxË dn¦¦fwnxY¨nzx Yxd           

wYnx¨fxYxbf zk ¢z¦n¨n®f vnxu¦Î !xYv±¦n¦ zk az¨m ¨¥Ydn¨nzxYv Yxd l¥z©xda¥fYunxl xf¯ wfdnY ©¦fd             

kz¥ bYw¢Ynlx¦ Yxd Yd mzb Yb¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ PUBLIC RELATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370024 

 

 

TEORÍA DE LA IMAGEN 

Sirve para adquirir los conceptos teóricos necesarios para la comprensión y el análisis de las               

imágenes. Posibilita el conocimiento comprensivo de diversos enfoques teóricos de lo visual.            

Suministra la base científica del proceso perceptivo y sus efectos. Ayuda a entender los modos               

de cooperación de los elementos de la imagen para crear sentido y alcanzar las competencias               

necesarias para caracterizar los elementos visuales y su aplicación en la construcción de             

imágenes. 

6>!4. M5.AKV 

5fv¢¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z Yb¤©n¥f ¨mf ¨mfz¥f¨nbYv bzxbf¢¨¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z ©xdf¥¦¨Yxd Yxd YxYv±¦f            

nwYlf¦Î .xYavf¦ ¨mfw ¨z Ybmnf®f bzw¢¥fmfx¦n®f uxz¯vfdlf zk dnkkf¥fx¨ ¨mfz¥f¨nbYv Y¢¢¥zYbmf¦           

¨z ®n¦©Yv wY¨f¥nYvÎ L©¢¢vnf¦ Y ¦bnfx¨nknb aY¦n¦ kz¥ ¨mf ¢¥zbf¦¦ zk ¢f¥bf¢¨nzx Yxd n¨¦ fkkfb¨¦Î 5fv¢¦                

¦¨©dfx¨¦ ¨z ©xdf¥¦¨Yxd mz¯ ¨mf fvfwfx¨¦ zk Yx nwYlf bzwf ¨zlf¨mf¥ ¨z b¥fY¨f wfYxnxl Yxd               

za¨Ynx ¨mf ¦unvv¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z bmY¥Yb¨f¥n¦f ®n¦©Yv fvfwfx¨¦ Yxd Y¢¢v± ¨mfw ¨z nwYlfÝa©nvdnxlÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370025 
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TEORÍA Y TECNOLOGÍA DE LA FOTOGRAFÍA PUBLICITARIA 

Estrategias creativas de comunicación visual y técnicas de fotografía aplicadas a los distintos             

medios publicitarios. Incidencia de la fotografía en el universo publicitario. Autores y estilos.             

Estética de la imagen fotográfica publicitaria y su influencia en la consecución de los objetivos               

comerciales y corporativos. Panorama general sobre las diferentes especialidades fotográficas          

que conforman la imagen fotográfica en moda y publicidad, los equipos tradicionales y las              

nuevas aplicaciones digitales, la iluminación y la respuesta de los materiales sensibles, así             

como una especial atención al retrato y la figura y una pequeña incursión en la fotografía de                 

objetos. Se trata de obtener una visión general del uso y las técnicas de la Fotografía en la                  

Publicidad para propiciar el análisis teórico del trabajo profesional que se realiza en la              

actualidad. 

M5.AKV !?, M.*5?A=A4V A3 !,S.KM6L6?4 H5AMA4K!H5V 

*¥fY¨n®f ¦¨¥Y¨flnf¦ kz¥ ®n¦©Yv bzww©xnbY¨nzx Yxd ¢mz¨zl¥Y¢mnb ¨fbmxn¤©f¦ Y¢¢vnfd ¨z dnkkf¥fx¨           

Yd®f¥¨n¦nxl wfdnYÎ Kzvf zk ¢mz¨zl¥Y¢m± nx ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl ©xn®f¥¦fÎ !©¨f©¥¦ Yxd ¦¨±vf¦Î Mmf             

Yf¦¨mf¨nb¦ zk ¨mf ¢mz¨zl¥Y¢mnb Yd®f¥¨n¦nxl nwYlf Yxd nxkv©fxbf zx Ybmnf®nxl bzwwf¥bnYv Yxd            

bz¥¢z¥Y¨f zatfb¨n®f¦Î A®f¥®nf¯ zk ¨mf ®Y¥nz©¦ ¢mz¨zl¥Y¢mnb ¦¢fbnYvn¦w¦ ¨mY¨ wYuf ©¢ ¨mf            

¢mz¨zl¥Y¢mnb nwYlf nx kY¦mnzx Yxd Yd®f¥¨n¦nxlË ¨¥Ydn¨nzxYv f¤©n¢wfx¨ Yxd ¨mf vY¨f¦¨ dnln¨Yv            

Y¢¢vnbY¨nzx¦Ë vnlm¨nxl Yxd ¨mf ¥f¦¢zx¦f zk ¦fx¦n¨n®f wY¨f¥nYv¦Ë ¢Y±nxl ¦¢fbnYv Y¨¨fx¨nzx ¨z            

¢z¥¨¥Yn¨©¥f Yxd ¨mf knl©¥fË ¯n¨m Y ¦ndfaY¥ zx ¢mz¨zl¥Y¢mnxl zatfb¨¦Î 6x ¦mz¥¨Ë ¨mf Ynw n¦ ¨z                

za¨Ynx Y lfxf¥Yv ®n¦nzx zk ¨mf ©¦f Yxd ¨fbmxn¤©f¦ zk ¢mz¨zl¥Y¢m± nx Yd®f¥¨n¦nxl ¨z fxbz©¥Ylf               

¨mfz¥f¨nbYv YxYv±¦n¦ zk ¨mf ¢¥zkf¦¦nzxYv ¯z¥u afnxl dzxf ¨zdY±Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; PHOTOGRAPHY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370027 

 

 

DISEÑO PUBLICITARIO DIGITAL 

Conocimiento de la forma, fondo y perspectiva en lo gráfico como en lo dinámico para               

transmitir conceptos claros y definidos mediante un diseño ágil y eficaz. Familiarización con las              

técnicas y programas utilizados en el mercado para la elaboración digital de contenidos             

publicitarios y el conocimiento de los requerimientos técnicos de cada uno de los medios.              

Permite distinguir las necesidades de los destinatarios de los mensajes publicitarios. 

,646M!= !,S.KM6L6?4 ,.L64? 

<xz¯vfdlf zk kz¥wË aYbul¥z©xd Yxd ¢f¥¦¢fb¨n®f nx l¥Y¢mnb¦ Yxd d±xYwnb¦ ¨z bzx®f± bvfY¥Ë             

¯fvvÝdfknxfd bzxbf¢¨¦ ¨m¥z©lm ¦¨¥fYwvnxfdË fkkfb¨n®f df¦nlxÎ 3YwnvnY¥n¦Y¨nzx ¯n¨m ¨mf         

¨fbmxn¤©f¦ Yxd ¦zk¨¯Y¥f ©¦fd zx ¨mf wY¥uf¨ kz¥ ¨mf dnln¨Yv ¢¥f¢Y¥Y¨nzx zk Yd®f¥¨n¦nxl bzx¨fx¨              
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Yxd uxz¯vfdlf zk ¨mf ¨fbmxnbYv ¥f¤©n¥fwfx¨¦ zk fYbm zk ¨mf wfdnYÎ .xYavf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z dn¦bf¥x               

¨mf xffd¦ zk ¨mf ¥fbn¢nfx¨¦ zk Yd®f¥¨n¦nxl wf¦¦Ylf¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; ART DESIGN 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370028 

 

 

EVOLUCIÓN DE LA ECONOMÍA EUROPEA Y ESPAÑOLA Y SU ENTORNO 

Permite que el alumno adquiera conocimientos generales del funcionamiento económico y           

una visión crítica a través del desarrollo de la capacidad de análisis e interpretación de los                

hechos económicos mundiales, europeos y españoles. Esto les aporta un mejor entendimiento            

de la realidad económica que marca y puntualiza el entorno en el que habrá de desenvolverse                

personal y profesionalmente en el futuro. 

.SA=NM6A? A3 M5. .NKAH.!? .*A?A>V !?, 6ML .?S6KA?>.?M 

.xYavf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z Yb¤©n¥f lfxf¥Yv uxz¯vfdlf zk mz¯ ¨mf fbzxzw± ¯z¥u¦ Yxd Y b¥n¨nbYv ®nf¯               

a± df®fvz¢nxl ¨mfn¥ Yanvn¨± ¨z YxYv±¦f Yxd nx¨f¥¢¥f¨ ¨mf ¯z¥vdË .©¥z¢fYx Yxd L¢Yxn¦m             

fbzxzwnf¦Î Mmn¦ ¯nvv mfv¢ ¨mfw ¨z nw¢¥z®f ¨mfn¥ ©xdf¥¦¨Yxdnxl zk ¨mf fbzxzwnb ¦n¨©Y¨nzx ¨mY¨              

Ykkfb¨¦ ¨mf fx®n¥zxwfx¨ nx ¯mnbm ¨mf± ¯nvv mY®f ¨z z¢f¥Y¨fË az¨m ¢f¥¦zxYvv± Yxd ¢¥zkf¦¦nzxYvv±Ë              

nx ¨mf k©¨©¥fÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370029 

 

 

GABINETES DE COMUNICACIÓN 

Conocimiento de la gestión de la comunicación en cualquier organización, institución o            

empresa. Conocimiento de los procesos que permiten proyectar a los diferentes tipos de             

público una mejor imagen de la organización, lo que se traduce en ventajas (económicas,              

políticas, etc.) para la misma. Estudio de los gabinetes de comunicación como el             

departamento que gestiona toda la comunicación de una organización. Analiza la triple            

dimensión del trabajo comunicativo de las organizaciones: su relación con los medios de             

comunicación, la regulación de los procesos de comunicación interna y la configuración de su              

identidad visual. 

*A>>N?6*!M6A? ,.H!KM>.?ML 
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<xz¯vfdlf zk ¨mf wYxYlfwfx¨ zk bzww©xnbY¨nzx ¯n¨mnx Yx± z¥lYxn¦Y¨nzxË nx¦¨n¨©¨nzx z¥           

a©¦nxf¦¦Î <xz¯vfdlf zk ¨mf ¢¥zbf¦¦f¦ ¨mY¨ fxYavf ©¦ ¨z ¢¥ztfb¨ Yx fxmYxbfd nwYlf zk ¨mf               

z¥lYxn¦Y¨nzx ¨z ¨mf ¢©avnbË ¨z ¢¥z®ndf k©¥¨mf¥ afxfkn¨¦ ãfbzxzwnbË ¢zvn¨nbYvË f¨bÎä kz¥ ¨mf             

z¥lYxn¦Y¨nzxÎ L¨©d± zk HK df¢Y¥¨wfx¨¦ Y¦ wYxYlf¥¦ zk Yvv Yx z¥lYxn¦Y¨nzxÐ¦ bzww©xnbY¨nzxÎ            

!xYv±¦n¦ zk ¨mf ¨¥n¢vf dnwfx¦nzx zk bzww©xnbY¨nzx ¯n¨mnx z¥lYxn¦Y¨nzx¦Í ¨mfn¥ ¥fvY¨nzx¦ ¯n¨m ¨mf             

wfdnYË ¥fl©vY¨nzx zk nx¨f¥xYv bzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ Yxd b¥fY¨nzx zk ¨mf z¥lYxn¦Y¨nzxÐ¦           

®n¦©Yv ndfx¨n¨±Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ JOURNALISM; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370030 

 

 

ADMINISTRACIÓN DE EMPRESAS PUBLICITARIAS 

Permite que el alumno adquiera conocimientos, destrezas y habilidades orientadas a la            

dimensión empresarial del sector. Plantea un marco conceptual de la empresa de            

comunicación incidiendo en la publicidad desde una doble óptica: como fuente primordial de             

ingresos de las empresas periodísticas y audiovisuales y como objeto mismo de la actividad              

empresarial y, al mismo tiempo, posibilita el conocimiento de la dinámica económica, la             

dirección y la gestión de este tipo de empresas. 

>!?!4.>.?M A3 !,S.KM6L6?4 *A>H!?6.L 

.xYavf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z Yb¤©n¥f uxz¯vfdlf Yxd ¦unvv¦ z¥nfx¨fd ¨z¯Y¥d¦ ¨mf a©¦nxf¦¦ Y¥fY zk ¨mf              

¦fb¨z¥Î *zx¦ndf¥¦ Y bzxbf¢¨©Yv k¥Ywf¯z¥u kz¥ ¨mf bzww©xnbY¨nzx kn¥wË Y¢¢¥zYbmnxl Yd®f¥¨n¦nxl           

k¥zw ¨¯z Yxlvf¦Í Y¦ Y uf± ¦z©¥bf zk nxbzwf kz¥ ¨mf ¢¥f¦¦ Yxd Y©dnz®n¦©Yv wfdnY Yxd Y¦ Y                  

a©¦nxf¦¦ nx n¨¦fvkË ¯mnvf Y¨ ¨mf ¦Ywf ¨nwf ©xdf¥¦¨Yxdnxl ¨mf knxYxbnYv d±xYwnb¦Ë lz®f¥xYxbf Yxd              

wYxYlfwfx¨ zk bzw¢Yxnf¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370054 

 

 

HISTORIA DE LA COMUNICACIÓN 

Análisis de la evolución de los procesos de comunicación social por procedimientos escritos             

desde su origen a la actualidad, con especial incidencia en los fenómenos comunicativos             

propios de la sociedad de masas (siglos XIX y XX). Conocimiento de otras formas de               

comunicación, así como los espacios de recepción y los diferentes contextos. 

 
61 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

56LMAKV A3 *A>>N?6*!M6A? 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf f®zv©¨nzx zk ¦zbnYvÝbzww©xnbY¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ a± ¯¥n¨¨fx ¢¥zbfd©¥f¦ k¥zw ¨mf            

fY¥vnf¦¨ ¨nwf¦ ¨z ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mf bzww©xnbY¨nzx ¢mfxzwfxY zk             

wY¦¦ ¦zbnf¨± ãxnxf¨ffx¨m Yxd ¨¯fx¨nf¨m bfx¨©¥nf¦äÎ <xz¯vfdlf zk z¨mf¥ kz¥w¦ zk           

bzww©xnbY¨nzx Yxd ¥fbf¢¨nzx ¦¢Ybf¦ Yxd dnkkf¥fx¨ bzx¨f°¨¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ HISTORY; COMMUNICATIONS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370032 

 

 

COMUNICACIÓN COMERCIAL Y CULTURA DE MASAS 

Este curso eminentemente práctico ha sido diseñado analíticamente y pretende ayudarle a            
analizar y pensar de manera creativa y crítica sobre las interacciones entre la comunicación              
mediática, la comunicación comercial y la cultura de masas y la manera en que el contenido                
publicitario refleja y moldea los valores sociales. Se dedica a examinar de cerca el papel de la                 
publicidad, las relaciones públicas y la propaganda en la comunicación mediática, los            
diferentes tipos de medios de comunicación y cómo esos medios forman y son moldeados por               
la cultura en todo el mundo. 
 
Exploraremos varios temas recurrentes a lo largo del curso: las Industrias de Cultura y Cultura               
de Masas, las interacciones entre Publicidad, Relaciones Públicas, Medios de Comunicación y            
Cultura de Masas, Propaganda en Medios de Comunicación y Cultura de Masas,            
Manifestaciones publicitarias y Formatos en Cultura de Masas y Fenómenos de Fan Cultura de              
la celebridad en cultura de la masa. Todos ellos son los ejes que sustentan la enseñanza de                 
este proyecto de curso. 
 
*A>>.K*6!= *A>>N?6*!M6A? !?, >!LL *N=MNK. 

Mmn¦ fwnxfx¨v± ¢¥Yb¨nbYv bz©¥¦f mY¦ affx YxYv±¨nbYvv± df¦nlxfd af¨¨f¥ ¨mYx df¦b¥n¢¨n®f Yxd n¦             

nx¨fxdfd ¨z mfv¢ ±z© YxYv±´f Yxd ¨mnxu b¥fY¨n®fv± Yxd b¥n¨nbYvv± Yaz©¨ ¨mf nx¨f¥Yb¨nzx¦ af¨¯ffx              

wfdnY bzww©xnbY¨nzxË bzwwf¥bnYv bzww©xnbY¨nzx Yxd wY¦¦ b©v¨©¥fË Yxd ¨mf ¯Y± nx ¯mnbm            

Yd®f¥¨n¦nxl bzx¨fx¨ ¥fkvfb¨ Yxd ¦mY¢f ¦zbnf¨Yv ®Yv©f¦Î 6¨ n¦ df®z¨fd ¨z Y bvz¦f vzzu Y¨ ¨mf ¥zvf zk                  

Yd®f¥¨n¦nxlË ¢©avnb ¥fvY¨nzx¦Ë Yxd ¢¥z¢YlYxdY nx wfdnY bzww©xnbY¨nzxË ¨mf dnkkf¥fx¨ unxd¦ zk            

wfdnY Yxd mz¯ ¨mz¦f wfdnY ¦mY¢f Yxd Y¥f ¦mY¢fd a± b©v¨©¥f Y¥z©xd ¨mf lvzafÎ 

Tf ¯nvv f°¢vz¥f ¦f®f¥Yv ¥fb©¥¥nxl ¨mfwf¦ ¨m¥z©lmz©¨ ¨mf bz©¥¦fÍ >Y¦¦ *©v¨©¥f Yxd *©v¨©¥f             

6xd©¦¨¥nf¦Ë ¨mf nx¨f¥Yb¨nzx¦ Ywzxl !d®f¥¨n¦nxlË H©avnb KfvY¨nzx¦Ë >Y¦¦ >fdnY Yxd >Y¦¦ *©v¨©¥fË            

H¥z¢YlYxdY nx >Y¦¦ >fdnY Yxd >Y¦¦ *©v¨©¥fË !d®f¥¨n¦nxl >Yxnkf¦¨Y¨nzx¦ Yxd 3z¥wY¨¦ nx >Y¦¦             

*©v¨©¥fË Yxd 3Yx HmfxzwfxY Yxd *fvfa¥n¨± *©v¨©¥f nx >Y¦¦ *©v¨©¥fÎ !vv zk ¨mfw Y¥f ¨mf Y°f¦                

¨mY¨ ©xdf¥¢nx ¨mf ¨fYbmnxl zk ¨mn¦ bz©¥¦f ¢¥ztfb¨Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ CULTURE; MEDIA STUDIES 
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Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370050 

 

PUBLICIDAD, CULTURA Y GENERACIÓN DE CONTENIDOS 

Los cambios sociales que se vienen sucediendo durante la etapa posmoderna en la que vivimos               

actualmente han generado que nuestro ámbito profesional haya sufrido grandes          

transformaciones. De entre estos cambios, el mensaje publicitario ha sido una de las             

herramientas comunicativas que mayor desajuste ha recibido. La saturación de información, el            

surgimiento de las redes sociales, y la hibridación de las herramientas comunicativas, han             

supuesto entre otros, que el consumidor encuentre cada vez más difícil diferenciar la             

información de la publicidad. Esta asignatura estudiará cuales son esos nuevos formatos que             

han aparecido (hablamos de advertisement, product placement, cómic...) para hacer un           

estudio crítico acerca de dichas técnicas y cómo es su correcta implementación desde un              

punto estratégico. Se trata, por tanto, de una asignatura meramente estratégica que tendrá             

como eje central de estudio la marca y su contenido, estudiando éste último desde una               

perspectiva cultural como principal base para la aportación de valores de marca. 

!,S.KM6L6?4Ë *N=MNK. !?, *A?M.?M ,.S.=AH>.?M 

Mmf ¦zbnYv bmYxlf¦ ¨mY¨ mY®f ¨Yufx ¢vYbf d©¥nxl ¨mf ¢z¦¨wzdf¥x ¦¨Ylf nx ¯mnbm ¯f vn®f mY®f                

lfxf¥Y¨fd nx z©¥ ¢¥zkf¦¦nzxYv fx®n¥zxwfx¨ mY¦ ©xdf¥lzxf wYtz¥ ¨¥Yx¦kz¥wY¨nzx¦Î !wzxl          

¨mf¦f bmYxlf¦Ë ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl wf¦¦Ylf mY¦ affx zxf zk ¨mf bzww©xnbY¨nzx ¨zzv¦ ¨mY¨ mY¦              

¥fbfn®fd Y l¥fY¨f¥ wn¦wY¨bmÎ Mmf ¦Y¨©¥Y¨nzx zk nxkz¥wY¨nzxË ¨mf fwf¥lfxbf zk ¦zbnYv xf¨¯z¥u¦Ë             

Yxd m±a¥ndn´Y¨nzx zk bzww©xnbY¨n®f ¨zzv¦ mY®f mYd Y¦ Y ¥f¦©v¨ ¨mY¨ bzx¦©wf¥¦ knxd n¨              

nxb¥fY¦nxlv± dnkknb©v¨ ¨z dnkkf¥fx¨nY¨f Yd®f¥¨n¦nxl k¥zw nxkz¥wY¨nzxÎ Mmn¦ bz©¥¦f ¯nvv f°¢vz¥f ¯mY¨            

Y¥f ¨mf¦f xf¯ kz¥wY¨¦ ¨mY¨ mY®f Y¢¢fY¥fd ã¨Yvu Yaz©¨ Yd®f¥¨n¦fwfx¨Ë ¢¥zd©b¨ ¢vYbfwfx¨Ë            

bzwnb¦ ÎÎÎä ¨z wYuf Y b¥n¨nbYv ¦¨©d± zk ¨mf¦f ¨fbmxn¤©f¦ Yxd mz¯ ¨z ¢¥z¢f¥v± nw¢vfwfx¨ ¨mfw                

k¥zw Y ¦¨¥Y¨flnb ¢znx¨Î 6¨ n¦ ¨mf¥fkz¥f Y ¢©¥fv± ¦¨¥Y¨flnb bz©¥¦f ¨mY¨ ¯nvv ¦¨©d± a¥Yxd Yxd n¨¦                 

bzx¨fx¨¦Ë ¦¨©d±nxl ¨mf vY¨¨f¥ k¥zw Y b©v¨©¥Yv ¢f¥¦¢fb¨n®f Y¦ ¨mf wYnx aY¦n¦ kz¥ ¨mf dfvn®f¥± zk                

a¥Yxd ®Yv©f¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; MEDIA STUDIES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370051 

 

 

GESTIÓN DE MARCAS 

Enseñanza del desarrollo de programas de identidad corporativa y la aplicación de estos en              

función de sus principales soportes técnicos. Traducción icónica de la identidad como objeto             

del diseñador. Principios simbólicos, estructurales, sinérgicos y universales de las compañías,           

sus signos de identidad. 
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)K!?, >!?!4.>.?M 

MfYbmf¦ ¨mf df®fvz¢wfx¨ zk bz¥¢z¥Y¨fÝndfx¨n¨± ¢¥zl¥Ywwf¦ Yxd ¨mfn¥ Y¢¢vnbY¨nzx Ybbz¥dnxl ¨z           

¨mf ¢¥nxbn¢Yv ¨fbmxnbYv wfdnYÎ 6bzxnb ¨¥Yx¦vY¨nzx zk ndfx¨n¨± Y¦ Y df¦nlxf¥ zatfb¨Î L±wazvnbË             

¦¨¥©b¨©¥YvË ¦±xf¥lnb Yxd ©xn®f¥¦Yv ¢¥nxbn¢vf¦ zk bzw¢Yxnf¦ Yxd ¨mfn¥ ndfx¨nk±nxl wY¥u¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370056 

 

 

COMUNICACIÓN POLÍTICA 

Proporciona una base de conocimiento conceptual sobre la comunicación política;          

particularmente, en lo relativo a las relaciones entre medios de comunicación y política, y al               

universo de la publicidad y la creación de imagen políticas. Establece diferencias entre             

comunicación política, publicidad política, marketing político y propaganda. Analiza la campaña           

electoral: estudio y análisis del empleo de las formas y estrategias publicitarias por parte de la                

comunicación política actual. Estudio de los casos más recientes y notables. 

HA=6M6*!= *A>>N?6*!M6A? 

H¥z®ndf¦ Y bzxbf¢¨©Yv uxz¯vfdlf aY¦f zx ¢zvn¨nbYv bzww©xnbY¨nzxË ¢Y¥¨nb©vY¥v± ¥flY¥dnxl          

¥fvY¨nzx¦ af¨¯ffx ¨mf wfdnY Yxd ¢zvn¨nb¦ Yxd ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl ¯z¥vd Yxd ¨mf b¥fY¨nzx zk ¢zvn¨nbYv               

nwYlf¥±Î Mmf dnkkf¥fxbf¦ Y¥f f¦¨Yavn¦mfd af¨¯ffx ¢zvn¨nbYv bzww©xnbY¨nzxË ¢zvn¨nbYv Yd®f¥¨n¦nxlË          

¢zvn¨nbYv wY¥uf¨nxl Yxd ¢¥z¢YlYxdY Y¥f f¦¨Yavn¦mfdÎ Mmf fvfb¨z¥Yv bYw¢Ynlx n¦ YxYv±¦fdÍ ¦¨©d±            

Yxd YxYv±¦n¦ zk ¨mf ©¦f zk Yd®f¥¨n¦nxl kz¥w¦ Yxd ¦¨¥Y¨flnf¦ nx ¨zdY±Ð¦ ¢zvn¨nbYv bzww©xnbY¨nzxÎ              

?z¨Yavf ¥fbfx¨ bY¦f ¦¨©dnf¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; POLITICAL SCIENCE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370036 

 

 

DEONTOLOGÍA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL EN PUBLICIDAD 

Introducción en cuestiones básicas de la filosofía práctica asociada al ámbito publicitario.            

Propuestas de planteamientos críticos para reflexionar sobre los discursos de la publicidad en             
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la sociedad actual. Manejo de los distintos documentos deontológicos de la profesión            

publicitaria facilitando métodos para un análisis de crítico de la publicidad. 

 

.M56*L !?, LA*6!= K.LHA?L6)6=6MV 6? !,S.KM6L6?4 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z aY¦nb ¤©f¦¨nzx¦ zk ¢¥Yb¨nbYv ¢mnvz¦z¢m± Y¦¦zbnY¨fd ¯n¨m ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl ¯z¥vdÎ            

*¥n¨nbYv Y¢¢¥zYbmf¦ Y¥f ¢¥z¢z¦fd ¨z ¨mnxu Yaz©¨ ¨mf dn¦bz©¥¦f¦ zk Yd®f¥¨n¦nxl nx ¨zdY±Ð¦ ¦zbnf¨±Î              

5Yxdvnxl ®Y¥nz©¦ Yd®f¥¨n¦nxlÝ¥fvY¨fd f¨mnb¦ dzb©wfx¨¦ Yxd kYbnvn¨Y¨nxl wf¨mzd¦ kz¥ Y b¥n¨nbYv           

YxYv±¦n¦ zk Yd®f¥¨n¦nxlÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; ETHICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370037 

 

 

ESTRATEGIAS DISCURSIVAS DE LA COMUNICACIÓN VERBAL EN PUBLICIDAD Y DE LAS RR.PP. 

Desarrollo de los mecanismos lingüísticos de los estudiantes para potenciar la creación de             

mensajes publicitarios. Como complemento al contenido icónico en la publicidad, se impulsa            

que el estudiante desarrolle sus estrategias discursivas verbales para crear un mensaje            

persuasivo adecuado a la estrategia de comunicación inmersa en las campañas publicitarias. 

,6L*ANKL. LMK!M.46.L A3 S.K)!= *A>>N?6*!M6A? 6? !,S.KM6L6?4 

,f®fvz¢nxl ¦¨©dfx¨¦Ð vnxl©n¦¨nb wfbmYxn¦w¦ ¨z ¦¨¥fxl¨mfx ¨mf b¥fY¨nzx zk Yd®f¥¨n¦nxl wf¦¦Ylf¦Î           

,f¦¢n¨f ¨mf nw¢z¥¨Yxbf zk ¨mf nbzxnb bzx¨fx¨ zk Yd®f¥¨n¦nxlË n¨ n¦ xfbf¦¦Y¥± kz¥ ¦¨©dfx¨¦ ¨z               

df®fvz¢ ¨mfn¥ ®f¥aYv dn¦bz©¥¦f ¦¨¥Y¨flnf¦ ¨z b¥fY¨f Y ¢f¥¦©Y¦n®f wf¦¦Ylf ¨mY¨ n¦ nx vnxf ¯n¨m ¨mf                

bzww©xnbY¨nzx ¦¨¥Y¨fl± ©xdf¥¢nxxnxl ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl bYw¢YnlxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370038 

 

 

TEORÍA DEL CONSUMO 

Dota de una perspectiva global del comportamiento del consumidor en la sociedad actual,             

analizando los factores psicológicos, interpersonales y sociales de las conductas de consumo,            

así como el análisis del impacto de la publicidad y otras técnicas comerciales en la creación y/o                 

difusión de dichos hábitos. Análisis del consumidor, decisiones y comportamientos de compra            

desde las diferentes perspectivas académicas y modelos interdisciplinares. Estudio crítico de           
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las estrategias comerciales aplicadas por las empresas para promover el consumo. Análisis de             

la evolución de los hábitos de consumo en función de los nuevos valores sociales, los estilos de                 

vida, las aportaciones culturales de nuevos grupos sociales y la necesidad de responsabilidad             

social en las empresas. 

*A?LN>HM6A? M5.AKV 

H¥z®ndf¦ Yx z®f¥®nf¯ zk bzx¦©wf¥ afmY®nz©¥ nx ¦zbnf¨± ¨zdY±Ë YxYv±¦nxl ¨mf ¢¦±bmzvzlnbYvË            

nx¨f¥¢f¥¦zxYv Yxd ¦zbnYv kYb¨z¥¦ nx®zv®fd nx bzx¦©w¢¨nzx mYan¨¦ Yxd YxYv±¦n¦ zk ¨mf nw¢Yb¨ zk              

Yd®f¥¨n¦nxl Yxd z¨mf¥ bzwwf¥bnYv ¨fbmxn¤©f¦ nx ¨mf b¥fY¨nzx Yxd ¦¢¥fYd¦ zk ¨mz¦f mYan¨¦Î MY¦u¦              

¨z YxYv±¦f bzx¦©wf¥¦Ë dfbn¦nzx¦ Yxd a©±nxl afmY®nz©¥ k¥zw dnkkf¥fx¨ YbYdfwnb ¢f¥¦¢fb¨n®f¦           

Yxd nx¨f¥dn¦bn¢vnxY¥± wzdfv¦Î *¥n¨nbYv ¦¨©d± zk bzwwf¥bnYv ¦¨¥Y¨flnf¦ Y¢¢vnfd a± a©¦nxf¦¦f¦ ¨z            

fxbz©¥Ylf bzx¦©w¢¨nzxÎ !xYv±¦n¦ zk ¨mf f®zv©¨nzx zk bzx¦©w¢¨nzx mYan¨¦ Ybbz¥dnxl ¨z xf¯            

¦zbnYv ®Yv©f¦Ë vnkf¦¨±vf¦Ë ¨mf b©v¨©¥Yv bzx¨¥na©¨nzx¦ zk xf¯ ¦zbnYv l¥z©¢¦ Yxd ¨mf xffd kz¥ ¦zbnYv               

¥f¦¢zx¦nanvn¨± nx a©¦nxf¦¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; PSYCHOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370040 

 

 

TEORÍA E HISTORIA DEL DISEÑO PUBLICITARIO 

Aproximación a la historia del diseño gráfico y las principales teorías que fundamentan este              

campo artístico. Situada en un campo de estudio que recoge teoría y práctica, esta asignatura               

se presenta como base del área artística presente en el grado de publicidad y relaciones               

públicas. Su especificidad dota al alumno de conocimientos imprescindibles que le facilitarán el             

ejercicio creativo de su profesión. 

M5.AKV !?, 56LMAKV A3 !,S.KM6L6?4 ,.L64? 

Kf®nf¯ zk ¨mf mn¦¨z¥± zk l¥Y¢mnb df¦nlx Yxd ¨mf wYnx ¨mfz¥nf¦ afmnxd n¨Î )± bzwanxnxl ¨mfz¥±                

Yxd ¢¥Yb¨nbYv ¦¨©d±Ë ¨mn¦ ¦©atfb¨ n¦ ¢¥f¦fx¨fd Y¦ ¨mf aY¦n¦ zk ¨mf Y¥¨n¦¨nb ¢Y¥¨ zk ¨mf !d®f¥¨n¦nxl                 

Yxd HK dfl¥ff bz©¥¦fÎ 6¨¦ ¦¢fbnknbn¨± f¤©n¢¦ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m .¦¦fx¨nYv¦ uxz¯vfdlf kz¥ k©¨©¥f             

b¥fY¨n®f ¯z¥u nx ¨mfn¥ ¢¥zkf¦¦nzxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; ART DESIGN 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370041 

 

 

CEREMONIAL Y PROTOCOLO 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Enseña a definir y transmitir la identidad organizacional propia a través del ceremonial y el               

protocolo, para analizar la identidad organizativa propia o ajena por la imagen percibida en los               

eventos y para proceder a la gestión de públicos organizacionales a través de los sistemas               

ceremoniales y de los códigos protocolarios. 

*.K.>A?V !?, HKAMA*A= 

MfYbmf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z dfknxf Yxd bzx®f± Yx z¥lYxn¦Y¨nzxÐ¦ ndfx¨n¨± ¨m¥z©lm bf¥fwzx± Yxd            

¢¥z¨zbzvË ¨z YxYv±¦f Yx z¥lYxn¦Y¨nzxÐ¦ z¯x ndfx¨n¨± z¥ ¨mY¨ zk Yxz¨mf¥ z¥lYxn¦Y¨nzx a± ¨mf              

nwYlf ¢f¥bfn®fd Y¨ f®fx¨¦ Yxd ¨z ¢¥zbffd ¨z wYxYlf z¥lYxn¦Y¨nzxYv Y©dnfxbf¦ ¨m¥z©lm            

bf¥fwzxnYv ¦±¦¨fw¦ Yxd bzdf¦ zk ¢¥z¨zbzvÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; POLITICAL SCIENCE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370042 

 

 

DIRECCIÓN DE CUENTAS 

Introducción en los procesos de trabajo que se llevan a cabo para la planificación y gestión de                 

la comunicación desde el departamento de cuentas de la agencia. El trabajo se abordará desde               

una doble perspectiva: Desde la Agencia de Publicidad, en la que el ejecutivo de la cuenta                

planifica las relaciones del cliente con la agencia y coordina a los diferentes departamentos y               

proveedores externos que intervienen en la campaña. Desde el anunciante, pues en el caso de               

las pequeñas y medianas empresas, es el propio anunciante quien debe hacerse cargo de la               

planificación de las acciones de comunicación de la compañía. 

!**AN?M >!?!4.>.?M 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf ¯z¥u ¢¥zbf¦¦f¦ nx®zv®fd nx ¢vYxxnxl Yxd wYxYlnxl bzww©xnbY¨nzx k¥zw Yx             

Yd®f¥¨n¦nxl Ylfxb±Ð¦ Ybbz©x¨ÝmYxdvnxl df¢Y¥¨wfx¨Î ! ¨¯nxÝ¢¥zxlfd Y¢¢¥zYbm n¦ ¨YufxÍ k¥zw          

¨mf Yd®f¥¨n¦nxl Ylfxb±Ë ¯mf¥f ¨mf Ybbz©x¨ f°fb©¨n®f ¢vYx¦ ¨mf bvnfx¨Ð¦ ¥fvY¨nzx¦ ¯n¨m ¨mf Ylfxb±              

Yxd bzz¥dnxY¨f¦ ¨mf ®Y¥nz©¦ nxÝmz©¦f df¢Y¥¨wfx¨¦ Yxd f°¨f¥xYv ¦©¢¢vnf¥¦ nx®zv®fd nx ¨mf            

bYw¢YnlxÌ Yxd k¥zw ¨mf Yd®f¥¨n¦f¥Ð¦ ®nf¯¢znx¨Ë ¦nxbf Y¨ Yx L>. ¨mf kn¥w n¨¦fvk ¯nvv mY®f ¨z ¢vYx                 

n¨¦ z¯x bzww©xnbY¨nzx Yb¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370043 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

COMUNICACIÓN EN EL PUNTO DE VENTA 

Estudio de los nuevos lugares en los que se desarrolla el comercio y el ocio: grandes                

superficies, centros comerciales, etc. Interrelación entre consumo, ocio y espacio. Análisis de            

las diferentes técnicas de comunicación en el lugar de venta: escaparatismo, señalética y             

atención al cliente. 

*A>>N?6*!M6A? 6? K.M!6= !K.!L 

L¨©d± zk ¨mf vY¨f¦¨ ¥f¨Ynv Yxd vfn¦©¥f ¦¢Ybf¦Í m±¢f¥wY¥uf¨¦Ë ¦mz¢¢nxl bfx¨f¥¦Ë f¨bÎ 6x¨f¥¥fvY¨fd             

vnxu¦ af¨¯ffx bzx¦©w¢¨nzxË vfn¦©¥f Yxd ¦¢YbfÎ !xYv±¦n¦ zk dnkkf¥fx¨ HAL bzww©xnbY¨nzx           

¨fbmxn¤©f¦Í ¯nxdz¯¦Ýd¥f¦¦nxlË ¦nlxYlf Yxd b©¦¨zwf¥ ¦f¥®nbfÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; MERCHANDISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370055 

 

 

PRODUCCIÓN PUBLICITARIA 

Conocimiento y comprensión de las funciones y objetivos del área de producción en empresas              

de comunicación. Análisis de la actividad publicitaria desde la óptica de la producción. Estudio              

de procesos, casos y sistemas de realización y producción desde diversas perspectivas            

estructurales. Esta asignatura se centra, sobre todo, en los conocimientos que rodean al             

departamento de producción de una agencia de publicidad, acercando así al alumnado al             

mundo empresarial. 

!,S.KM6L6?4 HKA,N*M6A? 

<xz¯vfdlf Yxd ©xdf¥¦¨Yxdnxl zk ¨mf k©xb¨nzx¦ Yxd zatfb¨n®f¦ zk ¨mf ¢¥zd©b¨nzx df¢Y¥¨wfx¨            

¯n¨mnx bzww©xnbY¨nzx kn¥w¦Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf ¢¥zd©b¨nzxÝ¥fvY¨fd Y¦¢fb¨¦ zk ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl           

a©¦nxf¦¦Î L¨©d± zk dn¥fb¨nzx Yxd ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦Ë bY¦f¦ Yxd ¦±¦¨fw¦ k¥zw dn®f¥¦f            

¦¨¥©b¨©¥Yv ¢f¥¦¢fb¨n®f¦Î Mmn¦ ¦©atfb¨ kzb©¦f¦ Yaz®f Yvv zx uxz¯vfdlf zk Yx Yd®f¥¨n¦nxl Ylfxb±Ð¦             

¢¥zd©b¨nzx df¢Y¥¨wfx¨Ë ¨mf¥fa± a¥nxl ¦¨©dfx¨¦ bvz¦f¥ ¨z ¨mf a©¦nxf¦¦ ¯z¥vdÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MEDIA STUDIES; ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370057 

 

 

TENDENCIAS LITERARIAS EN LA CULTURA CONTEMPORÁNEA 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Se revisan de forma general los conocimientos sobre las tendencias literarias adquiridos en             

etapas formativas anteriores centrándose en el estudio de los movimientos contemporáneos,           

estableciendo el periodo de inicio en la Generación del 98 y finalizando en la época actual. Se                 

dará una visión global de los movimientos literarios de la época contemporánea. 

=6M.K!KV MK.?,L 6? *A?M.>HAK!KV *N=MNK. 

Kf®nf¯ zk uxz¯vfdlf zx vn¨f¥Y¥± ¨¥fxd¦ Yb¤©n¥fd d©¥nxl ¢¥f®nz©¦ ¦¨Ylf¦ zk ¨mf ¦¨©dfx¨¦Ð             

fd©bY¨nzxË kzb©¦nxl zx ¨mf ¦¨©d± zk bzx¨fw¢z¥Y¥± wz®fwfx¨¦Ë aflnxxnxl ¯n¨m ¨mf 4fxf¥Y¨nzx            

zk ÐĆą Yxd fxdnxl ¯n¨m ¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Î !x z®f¥®nf¯ zk ¨mf vn¨f¥Y¥± wz®fwfx¨¦ zk ¨mf                

bzx¨fw¢z¥Y¥± ¢f¥nzd ¯nvv Yv¦z af ln®fxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370049 

 

 

PUBLICIDAD EN SECTORES ECONÓMICOS Y SOCIALES 

Análisis de los aspectos fundamentales de la creación publicitaria en el Tercer Sector             

(Solidaridad) y de su relación con el mundo de la empresa. Estudio de las prácticas publicitarias                

de las ONG, sus formas de comunicar y cómo estas tienen una importante influencia en la                

imagen y el compromiso que la sociedad actual adquiere respecto a las situaciones en las que                

estas organizaciones trabajan. 

!,S.KM6L6?4 6? M5. LA*6!= ð .*A?A>6* L.*MAK 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf uf± Y¦¢fb¨¦ zk Yd®f¥¨n¦nxl b¥fY¨n®f ¯z¥u nx ¨mf ¨f¥¨nY¥± ¦fb¨z¥ ã¦zvndY¥n¨±ä Yxd n¨¦                

vnxu¦ ¨z ¨mf a©¦nxf¦¦ ¯z¥vdÎ L¨©d± zk ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl ¢¥Yb¨nbf¦ zk ?4A¦ Yxd ¨mfn¥ wfYx¦ zk                

bzww©xnbY¨nxlË Yxd mz¯ ¨mf± Y¥f mY®nxl Y ¦nlxnknbYx¨ fkkfb¨ zx nwYlf Yxd ¨mf bzwwn¨wfx¨              

wYdf a± ¨zdY±Ð¦ ¦zbnf¨± ¥flY¥dnxl ¨mf ¦n¨©Y¨nzx¦ ¯mf¥f ¨mf¦f z¥lYxn¦Y¨nzx¦ z¢f¥Y¨fÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ADVERTISING; SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5370052 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

Bachelor Tourism (TUR) 
 

ECONOMÍA I 

Introducción al análisis económico con especial referencia al turismo. Factores que           

condicionan la demanda y la oferta en el mercado. La empresa y la producción. Los costes en la                  

industria turística. Tipos de mercados. Teoría de la distribución. 

.*A?A>6*L 6 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z fbzxzwnb YxYv±¦n¦ ¯n¨m ¢Y¥¨nb©vY¥ ¥fkf¥fxbf ¨z ¨z©¥n¦wÎ 3Yb¨z¥¦ ¨mY¨ Ykkfb¨            

dfwYxd Yxd ¦©¢¢v± zx ¨mf wY¥uf¨Î Mmf bzw¢Yx± Yxd ¢¥zd©b¨nzxÎ *z¦¨¦ nx ¨mf ¨z©¥n¦w nxd©¦¨¥±Î               

M±¢f¦ zk wY¥uf¨¦Î Mmfz¥± zk dn¦¨¥na©¨nzxÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320001 

 

 

ECONOMÍA II 

Estudio de las principales macromagnitudes. El dinero y el sistema bancario. Política Fiscal y              

Política Monetaria. Inflación. Desempleo. Comercio internacional. Crecimiento y desarrollo         

económico. 

.*A?A>6*L 66 

L¨©d± zk ¨mf wYnx wYb¥zÝwYlxn¨©df¦Î >zxf± Yxd ¨mf aYxunxl ¦±¦¨fwÎ MY° Yxd wzxf¨Y¥±             

¢zvnb±Î 6xkvY¨nzxÎ Nxfw¢vz±wfx¨Î 6x¨f¥xY¨nzxYv ¨¥YdfÎ 4¥z¯¨m Yxd fbzxzwnb df®fvz¢wfx¨Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320002 

 

 

EL TURISMO EN EL MUNDO ACTUAL 

Estudio del turismo como fenómeno esencial para entender la realidad actual en todos los              

espacios y sociedades del mundo. Muestra el carácter multidisciplinar del fenómeno turístico,            

con elementos de carácter social, económico, cultural, territorial, ambiental, etc. Igualmente           
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

transmite las claves interpretativas que explican el actual momento de desarrollo de la             

actividad turística a nivel mundial. Analiza los distintos escenarios del turismo en las grandes              

regiones turísticas mundiales, tanto a nivel de oferta como de demanda, y los flujos existentes               

entre ellas. 

MANK6L> 6? MA,!VÐL TAK=, 

L¨©d± zk ¨z©¥n¦w Y¦ Yx f¦¦fx¨nYv ¢mfxzwfxzx kz¥ ©xdf¥¦¨Yxdnxl ¨mf b©¥¥fx¨ ¦n¨©Y¨nzx nx Yvv ¨mf               

¯z¥vdÐ¦ ¦¢Ybf¦ Yxd ¦zbnf¨nf¦Î Lmz¯¦ ¨mf w©v¨ndn¦bn¢vnxY¥± xY¨©¥f zk ¨mf ¨z©¥n¦w ¢mfxzwfxzxË            

¯n¨m ¦zbnYvË fbzxzwnbË b©v¨©¥YvË ¨f¥¥n¨z¥nYvË fx®n¥zxwfx¨Yv fvfwfx¨¦Ë f¨bÎ !v¦z bzx®f±¦          

nx¨f¥¢¥f¨Y¨n®f f°¢vYxY¨nzx¦ kz¥ ¨mf b©¥¥fx¨ ¯z¥vd¯ndf df®fvz¢wfx¨ zk ¨mf ¨z©¥n¦w a©¦nxf¦¦Î           

!xYv±¦f¦ ¨mf dnkkf¥fx¨ ¨z©¥n¦¨ df¦¨nxY¨nzx¦ nx ¨mf ¯z¥vdÐ¦ wYtz¥ ¨z©¥n¦w ¥flnzx¦Ë nx ¨f¥w¦ zk az¨m               

¨mf ¦©¢¢v± Yxd ¨mf dfwYxdË Yxd ¨mf kvz¯¦ ¨mY¨ f°n¦¨ af¨¯ffx ¨mfwÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ TOURISM; GEOGRAPHY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320003 

 

 

EMPRESAS Y ORGANIZACIONES TURÍSTICAS 

Análisis de los conceptos de empresa y organización, en el contexto del turismo, acercando a               

alumno a la relevancia que tienen las empresas y organizaciones relacionadas con el turismo              

como sector principal de la economía española. 

)NL6?.LL !?, MANK6L> AK4!?6X!M6A?L 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf bzxbf¢¨¦ zk a©¦nxf¦¦ Yxd z¥lYxn¦Y¨nzx nx ¨mf bzx¨f°¨ zk ¨z©¥n¦wË f°¢vYnxnxl ¨mf               

¥fvf®Yxbf zk a©¦nxf¦¦f¦ Yxd z¥lYxn¦Y¨nzx¦ kz¥ ¨z©¥n¦w Y¦ Y ¢¥nxbn¢Yv ¦fb¨z¥ nx ¨mf L¢Yxn¦m              

fbzxzw±Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320004 

 

 

FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD 

Contabilidad financiera aplicada al turismo. El Balance de Situación como representación del            

patrimonio. El resultado en las empresas turísticas. El proceso contable general. Análisis de los              

Estados Contables en empresas turísticas. 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

)!L6*L A3 !**AN?M6?4 

!bbz©x¨nxl Y¢¢vnfd ¨z ¨z©¥n¦wÎ Mmf aYvYxbf ¦mff¨ Y¦ Y ¥f¢¥f¦fx¨Y¨nzx zk Y¦¦f¨¦Î H¥zkn¨ nx              

¨z©¥n¦w a©¦nxf¦¦f¦Î Mmf lfxf¥Yv Ybbz©x¨nxl ¢¥zbf¦¦Î !xYv±¦n¦ zk ¨mf Ybbz©x¨¦ zk ¨z©¥n¦w            

a©¦nxf¦¦f¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320005 

 

 

INTRODUCCIÓN A LAS FINANZAS 

Conocimiento de los instrumentos necesarios para poder evaluar las operaciones de inversión            

y financiación más usuales de las empresas turísticas, conocer las principales fuentes de             

financiación de las empresas, conocer los principales métodos de planificación financiera que            

les permitan optimizar sus recursos financieros. Posibilita la toma de decisiones de financiación             

e inversión, la detección de oportunidades para mejorar la situación          

económico-financiera-tributaria de la empresa y la ejecución de la planificación financiera en            

las empresas. 

6?MKA,N*M6A? MA 36?!?*. 

<xz¯vfdlf zk ¨mf nx¦¨¥©wfx¨¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z Y¦¦f¦¦ ¨mf wz¦¨ bzwwzx nx®f¦¨wfx¨ Yxd knxYxbnxl             

z¢f¥Y¨nzx¦ nx ¨z©¥n¦w kn¥w¦Ë vfY¥xnxl Yaz©¨ ¨mf wYnx ¦z©¥bf¦ zk bzw¢Yx± knxYxbnxl Yxd ¨mf              

¢¥nxbn¢Yv wf¨mzd¦ zk knxYxbnYv ¢vYxxnxl ¨mY¨ fxYavf bzw¢Yxnf¦ ¨z z¢¨nwn¦f ¨mfn¥ ¥f¦z©¥bf¦Î            

.xYavf¦ knxYxbnxl Yxd nx®f¦¨wfx¨ dfbn¦nzx¦ ¨z af wYdfË df¨fb¨nxl z¢¢z¥¨©xn¨nf¦ ¨z nw¢¥z®f ¨mf             

bzw¢Yx±Ð¦ fbzxzwnbË knxYxbnYv Yxd ¨Y° ¦n¨©Y¨nzx Yxd Y¢¢v± ¢¥z¢f¥ knxYxbnYv ¢vYxxnxl kz¥            

a©¦nxf¦¦f¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ECONOMICS; BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6  Course Code: 5320006 

 

 

MARKETING TURÍSTICO 

Análisis de la función de marketing en la empresa, su evolución desde el marketing              

transaccional al actual marketing relacional. Se establecen los dos niveles básicos de            

marketing: Estratégico y Operativo y, dentro de este último, se hace un recorrido analítico              

pormenorizado por cada una de las 7 P’s del marketing mix en el sector turístico. 
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Bachelor Programs 

MANK6L> >!K<.M6?4 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf k©xb¨nzx zk wY¥uf¨nxl nx a©¦nxf¦¦Ë n¨¦ f®zv©¨nzx k¥zw ¨¥Yx¦Yb¨nzxYv wY¥uf¨nxl ¨z              

¨mf ¥fvY¨nzxYv wY¥uf¨nxl zk ¨zdY±Î M¯z aY¦nb vf®fv¦ zk wY¥uf¨nxl Y¥f f¦¨Yavn¦mfdÍ ¦¨¥Y¨flnb Yxd              

z¢f¥Y¨nzxYvË Yxd ¯n¨mnx ¨mf vY¨¨f¥Ë fYbm zk ¨mf Ą H¦ zk ¨mf wY¥uf¨nxl wn° nx ¨mf ¨z©¥n¦w ¦fb¨z¥ n¦                   

YxYv±¦fd nx df¨YnvÎ 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ MARKETING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320007 

 

 

PATRIMONIO CULTURAL ETNOLÓGICO 

Analiza los recursos, productos y destinos turísticos etnológicos en España y Andalucía            

principalmente. Se incidirá en el estudio de la gastronomía, la artesanía, las fiestas, el folclore,               

las costumbres, la arquitectura tradicional y los paisajes culturales. En definitiva, aquello que             

conocemos como “cultura popular” y que presenta un gran interés turístico. Especial hincapié             

en el flamenco por su importancia como patrimonio intangible de la Humanidad por la              

UNESCO y como una de las industrias culturales andaluzas más importantes. 

.M5?A=A46*!= *N=MNK!= 5.K6M!4. 

!xYv±¦f¦ L¢YnxÐ¦ f¨mxzvzlnbYvÝ¨z©¥n¦w ¥f¦z©¥bf¦Ë ¢¥zd©b¨¦ Yxd df¦¨nxY¨nzx¦Ë ¢Y¥¨nb©vY¥v± nx         

!xdYv©¦nYÎ 6xbv©df¦ ¨mf ¦¨©d± zk b©n¦nxfË ¨¥Ydn¨nzxYv b¥Yk¨¦Ë bfvfa¥Y¨nzx¦Ë kzvuvz¥fË b©¦¨zw¦Ë           

¨¥Ydn¨nzxYv Y¥bmn¨fb¨©¥f Yxd b©v¨©¥Yv vYxd¦bY¢f¦Î 6x ¦mz¥¨Ë f®f¥±¨mnxl ¯f ¥fkf¥ ¨z Y¦ Ñ¢z¢©vY¥             

b©v¨©¥fÒ ¨mY¨ n¦ zk ¦nlxnknbYx¨ nx¨f¥f¦¨ ¨z ¨z©¥n¦¨¦Î Tf ¯nvv ¢vYbf ¢Y¥¨nb©vY¥ fw¢mY¦n¦ zx ¨mf               

nw¢z¥¨Yxbf zk kvYwfxbz Y¦ Y N?.L*A nx¨Yxlnavf mf¥n¨Ylf Y¦¦f¨ Yxd zxf zk !xdYv©¦nYÐ¦ wYtz¥              

b©v¨©¥Yv nxd©¦¨¥nf¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ART; SOCIOLOGY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320008 

 

 

PATRIMONIO CULTURAL HISTÓRICO Y ARTÍSTICO 

Estudio del patrimonio histórico artístico como recurso turístico y como tipología del turismo             

cultural. Incidiremos en el contexto español y andaluz, concediendo especial interés a los             

recursos monumentales y museísticos, a la normativa vigente, al papel del IAPH y de la               

UNESCO en su difusión y protección y a la gestión de dicho patrimonio, en relación a la                 
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Bachelor Programs 

confección de inventarios, a su puesta en valor e interpretación y a su promoción y               

comercialización 

56LMAK6*!= !?, !KM6LM6* *N=MNK!= 5.K6M!4. 

L¨©d± zk ¨mf Y¥¨n¦¨nb Yxd mn¦¨z¥nbYv mf¥n¨Ylf Y¦ Y ¨z©¥n¦w ¥f¦z©¥bf Yxd ¨±¢f zk b©v¨©¥Yv ¨z©¥n¦wÎ                

3zb©¦nxl zx ¨mf L¢Yxn¦m Yxd !xdYv©¦nYx bzx¨f°¨Ë ¢Y±nxl ¢Y¥¨nb©vY¥ Y¨¨fx¨nzx ¨z wzx©wfx¨¦            

Yxd w©¦f©w¦Ë ¨mf ¥fvf®Yx¨ ¥fl©vY¨nzx¦Ë ¨mf ¥zvf zk ¨mf 6!H5 Yxd N?.L*A nx ¢¥z¨fb¨nxlË              

wYxYlnxl Yxd a©nvdnxl Y¯Y¥fxf¦¦ zk ¨mn¦ mf¥n¨YlfË nx ¥fvY¨nzx ¨z ¨mf d¥Y¯nxl ©¢ zk nx®fx¨z¥nf¦Ë               

z¢¨nwn¦nxl n¨¦ ®Yv©f Yxd nx¨f¥¢¥f¨Y¨nzxË Yxd ¢¥zwz¨nxl Yxd wY¥uf¨nxl n¨Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ ART; GEOGRAPHY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320009 

 

 

TIPOLOGÍAS DE ESPACIOS TURÍSTICOS 

Introducción en el estudio del medio para el desarrollo del turismo, su implantación y              

ordenación, así como los modelos y características de los espacios turísticos. Igualmente,            

diferenciar los espacios turísticos genéricos y los productos específicos de los territorios            

analizados. Enseña a buscar e interpretar la información existente respecto a destinos            

turísticos singulares. 

MVH.L A3 MANK6L> LH!*.L 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf ¦¨©d± zk ¨mf fx®n¥zxwfx¨ kz¥ ¨mf df®fvz¢wfx¨ zk ¨z©¥n¦wË n¨¦             

nw¢vfwfx¨Y¨nzx Yxd ¢vYxxnxlË Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf wzdfv¦ Yxd bmY¥Yb¨f¥n¦¨nb¦ zk ¨z©¥n¦w ¦¢Ybf¦Î !v¦z              

dnkkf¥fx¨nY¨f¦ af¨¯ffx lfxf¥nb ¨z©¥n¦w ¦¢Ybf¦ Yxd ¦¢fbnknb ¦flwfx¨¦ z¥ ¢¥zd©b¨¦ nx ¨mf            

¨f¥¥n¨z¥nf¦ ¦¨©dnfdÎ MfYbmf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z knxd Yxd nx¨f¥¢¥f¨ nxkz¥wY¨nzx zx ¦¢fbnYv ¨z©¥n¦w            

df¦¨nxY¨nzx¦Î 

 

Year:​​ 1; Main Areas of Study:​​ TOURISM; GEOGRAPHY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320010 

 

 

ALEMÁN TURÍSTICO I 

Iniciación al alemán como lengua extranjera aplicado a la vida cotidiana y, en especial, al               

ámbito del Turismo. Se trabajan a nivel A1 del Marco Común Europeo de Referencia de las                
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Lenguas las cuatro destrezas: comprensión (lectora y auditiva) y producción (escrita y oral). No              

se requieren conocimientos previos de lengua alemana. 

4.K>!? 6 3AK MANK6L> 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z 4f¥wYx Y¦ Y kz¥fnlx vYxl©Ylf Y¢¢vnfd ¨z f®f¥±dY± vnkf YxdË ¢Y¥¨nb©vY¥v±Ë             

¨z©¥n¦wÝ¥fvY¨fd bzx¨f°¨¦Î L¨©dfx¨¦ ¯z¥u Y¨ vf®fv !þ zk ¨mf .©¥z¢fYx *zwwzx Kfkf¥fxbf            

3¥Ywf¯z¥u nx Yvv kz©¥ vYxl©Ylf ¦unvv¦Í ¥fYdnxl Yxd vn¦¨fxnxl bzw¢¥fmfx¦nzx Yxd ¯¥n¨¨fx Yxd             

z¥Yv ¢¥zd©b¨nzxÎ ?z ¢¥f®nz©¦ uxz¯vfdlf zk 4f¥wYx n¦ ¥f¤©n¥fdÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320011 

 

 

CONTABILIDAD PARA LA GESTIÓN EN EL SECTOR TURÍSTICO 

Normalización y planificación contable en empresas turísticas. Estudio de los costes en la             

empresa: concepto, tipología y utilidad. Los modelos de asignación de costes: costes            

completos y asignación parcial. El modelo de costes USALI como herramienta de gestión             

hotelera. 

!**AN?M6?4 3AK >!?!4.>.?M 6? M5. MANK6L> L.*MAK 

L¨YxdY¥dn¦Y¨nzx Yxd ¢vYxxnxl zk Ybbz©x¨nxl Y¨ ¨z©¥n¦w kn¥w¦Î L¨©d± zk a©¦nxf¦¦ bz¦¨¦Í bzxbf¢¨Ë             

¨±¢f Yxd ©¦fk©vxf¦¦Î *z¦¨ÝYvvzbY¨nzx wzdfv¦Í k©vv bz¦¨¦ Yxd ¢Y¥¨nYv YvvzbY¨nzxÎ Mmf NL!=6 bz¦¨             

wzdfv Y¦ Y mz¨fvÝwYxYlfwfx¨ ¨zzvÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320012 

 

 

DERECHO PRIVADO DEL EMPRESARIO TURÍSTICO 

Proporciona unas nociones jurídicas básicas que le permitan conocer y comprender el marco             

jurídico en que se desarrolla la actividad turística. Estudio de los aspectos más importantes del               

régimen jurídico-privado a que están sometidos los empresarios turísticos; las normas básicas            

de protección de los consumidores o usuarios de los servicios turísticos; los principios             

generales que condicionan el ejercicio del derecho de libre competencia en el mercado y los               

principales instrumentos jurídicos que se utilizan en el tráfico económico, prestando también            

especial atención a los contratos específicos del sector turístico. 
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HK6S!M. =!T 3AK MANK6L> )NL6?.LL.L 

H¥z®ndf¦ aY¦nb vflYv uxz¯vfdlf ¨z fxYavf ¦¨©dfx¨¦ ¨z af kYwnvnY¥ ¯n¨m Yxd ©xdf¥¦¨Yxd ¨mf vflYv               

k¥Ywf¯z¥u nx ¯mnbm ¨mf ¨z©¥n¦w a©¦nxf¦¦ z¢f¥Y¨f¦Î L¨©d± zk ¨mf wz¦¨ nw¢z¥¨Yx¨ kfY¨©¥f¦ zk ¨mf               

¢¥n®Y¨fÝvY¯ Y¥¥Yxlfwfx¨¦ ¨mY¨ lz®f¥x ¨z©¥n¦w a©¦nxf¦¦f¦Ì aY¦nb ¥fl©vY¨nzx¦ ¨z ¢¥z¨fb¨          

bzx¦©wf¥¦ Yxd ©¦f¥¦ zk ¨z©¥n¦w ¦f¥®nbf¦Ì ¨mf uf± ¢¥nxbn¢vf¦ ¨mY¨ Ykkfb¨ ¨mf f°f¥bn¦f zk ¨mf ¥nlm¨                

¨z k¥ff bzw¢f¨n¨nzx zx ¨mf wY¥uf¨Ì Yxd ¨mf wYnx vflYv nx¦¨¥©wfx¨¦ ©¦fd nx fbzxzwnb ¨¥YkknbË               

¢Y±nxl ¦¢fbnYv Y¨¨fx¨nzx ¨z ¦¢fbnknb bzx¨¥Yb¨¦ nx ¨mf ¨z©¥n¦w ¦fb¨z¥Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LAW 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320013 

 

 

DIRECCIÓN DE OPERACIONES EN ORGANIZACIONES TURÍSTICAS I 

Organización de los procesos de producción en las operaciones turísticas, con especial            

incidencia en los establecimientos de alojamiento turístico. A tal fin, partiendo de la estructura              

básica de un establecimiento de alojamiento turístico, se identificarán unidades productivas,           

su función en los procesos productivos tendientes a prestar servicios a los usuarios y, por               

último, las operaciones básicas que en ellos se desarrollan. 

AH.K!M6A?L >!?!4.>.?M 6? MANK6L> AK4!?6L!M6A?L 6 

A¥lYxn¦Y¨nzx zk ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ nx ¨z©¥n¦w z¢f¥Y¨nzx¦Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mf mz¨fv            

¦fb¨z¥Î )flnxxnxl ¯n¨m ¨mf aY¦nb ¦¨¥©b¨©¥f zk Y mz¨fvË n¨¦ ¢¥zd©b¨n®f ©xn¨¦ ¯nvv af ndfx¨nknfdË ¨mfn¥                

¥zvf nx ¨mf ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ ¨mY¨ ¢¥z®ndf ¦f¥®nbf¦ kz¥ ©¦f¥¦ YxdË knxYvv±Ë ¨mf aY¦nb z¢f¥Y¨nzx¦               

¨mY¨ ¨Yuf ¢vYbf nx ¨mz¦f ©xn¨¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ BUSINESS; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320014 

 

 

DIRECCIÓN Y ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS TURÍSTICAS 

Análisis del concepto de Dirección de la empresa turística y de sus niveles. Estudio en               

profundidad los procesos de dirección: Planificación, Organización, Gestión y Control. Casos           

prácticos relacionados con empresas turísticas. 
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>!?!4.>.?M !?, AK4!?6L!M6A? A3 MANK6L> )NL6?.LL.L 

!xYv±¦n¦ zk ¨mf bzxbf¢¨ Yxd vf®fv¦ zk ¨z©¥n¦wÝa©¦nxf¦¦ wYxYlfwfx¨Î 6xÝdf¢¨m ¦¨©d± zk            

wYxYlfwfx¨Ë ¢vYxxnxlË z¥lYxn¦Y¨nzxË Ydwnxn¦¨¥Y¨nzx Yxd bzx¨¥zv ¢¥zbf¦¦f¦Î H¥Yb¨nbYv bY¦f         

¦¨©dnf¦ vnxufd ¨z ¨mf ¨z©¥n¦w ¦fb¨z¥Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ BUSINESS; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320015 

 

 

ESTADÍSTICA 

Contiene la base teórica necesaria para un manejo ágil de los parámetros estadísticos que              

aparecen frecuentemente en el ámbito empresarial, la correcta interpretación de gráficas e            

informes específicos y su aplicación a la demanda de elaboración y presentación de datos. Está               

diseñada como estadística descriptiva aplicada al turismo, con un enfoque esencialmente           

práctico para su uso en la actividad laboral turística diaria, en sus múltiples vertientes.              

Igualmente, se prepara al alumno para que conozca los recursos tecnológicos e Internet, que              

posibilitan el acceso al conocimiento o búsqueda de información específica relativa al turismo.             

También se profundiza en el conocimiento de la hoja de cálculo Excel para calcular los               

estadísticos más frecuentes. 

LM!M6LM6*L 

*zx¨Ynx¦ ¨mf xfbf¦¦Y¥± ¨mfz¥f¨nbYv aY¦n¦ kz¥ ¦unvk©v mYxdvnxl zk ¨mf wz¦¨ bzwwzxv± ©¦fd             

¦¨Y¨n¦¨nbYv ¢Y¥Ywf¨f¥¦ nx a©¦nxf¦¦Ë mz¯ ¨z nx¨f¥¢¥f¨ l¥Y¢m¦ Yxd ¦¢fbnknb ¥f¢z¥¨¦ bz¥¥fb¨v± Yxd             

¨mfn¥ Y¢¢vnbY¨nzx ¨z ¨mf dfwYxd kz¥ ¨mf ¢¥f¢Y¥Y¨nzx Yxd ¢¥f¦fx¨Y¨nzx zk dY¨YÎ ,f¦nlxfd Y¦              

df¦b¥n¢¨n®f ¦¨Y¨n¦¨nb¦ Y¢¢vnfd ¨z ¨z©¥n¦wË ¯n¨m Yx f¦¦fx¨nYvv± ¢¥Yb¨nbYv Y¢¢¥zYbm kz¥ ©¦f nx Yvv              

Y¦¢fb¨¦ zk dY±Ý¨zÝdY± ¨z©¥n¦w ¯z¥uÎ !v¦z ¢¥f¢Y¥f¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z kYwnvnY¥n¦f ¨mfw¦fv®f¦ ¯n¨m            

¨fbmxzvzlnbYv Yxd zxvnxf ¥f¦z©¥bf¦ ¨z Yb¤©n¥f uxz¯vfdlf Yxd za¨Ynx ¦¢fbnknb ¨z©¥n¦wÝ¥fvY¨fd           

nxkz¥wY¨nzxÎ .°bfv ¦¢¥fYd¦mff¨¦ Y¥f Yv¦z ©¦fd ¨z bYvb©vY¨f ¨mf wz¦¨ bzwwzxv± ©¦fd ¦¨Y¨n¦¨nb¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320016 
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ESTRUCTURA DE MERCADOS 

Estudio de los principales agentes que forman parte de la estructura del mercado turístico:              

alojamiento, transporte, restauración, etc. Análisis de la importancia y los efectos que el             

turismo tiene sobre la economía de un territorio. Igualmente, transmite las claves que             

permitan analizar la estructura de la oferta turística, estableciendo conclusiones. Por último,            

analiza el comportamiento de la demanda turística que llega a España, Andalucía y Sevilla              

desde distintos parámetros: origen, organización del viaje, gasto, etc. 

>!K<.M LMKN*MNK. 

L¨©d± zk ¨mf uf± Yb¨z¥¦ nx®zv®fd nx ¨mf ¦¨¥©b¨©¥f zk ¨mf ¨z©¥n¦w wY¥uf¨Í YbbzwwzdY¨nzxË              

¨¥Yx¦¢z¥¨Ë bY¨f¥nxlË f¨bÎ !xYv±¦n¦ zk ¨z©¥n¦wÐ¦ nw¢z¥¨Yxbf Yxd fkkfb¨¦ zx Y ¨f¥¥n¨z¥±Ð¦ fbzxzw±Î             

!v¦z df¦b¥naf¦ ¨mf uf±¦ kYb¨z¥¦ kz¥ YxYv±¦nxl ¨mf ¦¨¥©b¨©¥f zk ¨mf ¨z©¥n¦w ¦©¢¢v± Yxd d¥Y¯nxl               

bzxbv©¦nzx¦Î 3nxYvv±Ë YxYv±¦f¦ ®Y¥nz©¦ dnkkf¥fx¨ ¢Y¥Ywf¨f¥¦ nx®zv®fd nx mz¯ ¨mf ¨z©¥n¦¨ dfwYxd            

Y¥¥n®nxl nx L¢YnxË !xdYv©¦nY Yxd Lf®nvvf afmY®f¦Í ¢vYbf¦ zk z¥nlnxË z¥lYxn¦Y¨nzx zk ¨mf ¨¥n¢Ë              

f°¢fxdn¨©¥fË f¨bÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ BUSINESS; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320017 

 

 

FRANCÉS TURÍSTICO I 

Se estudian los temas gramaticales correspondientes al nivel A1 del Marco Común Europeo de              

Referencia que permitirán al alumno empezar a desarrollar su capacidad comunicativa. Se            

trabajan contenidos como: expresiones más frecuentes para entender y para hacerse           

entender en francés, presentación personal y presentación de una 3ª persona (dar            

información sobre la edad, nacionalidad, profesión, sexo, descripción de una persona),           

conversación telefónica a nivel básico, situar un lugar en un plano, indicar direcciones, dar              

información sobre horarios de trenes, de apertura y cierre de establecimientos y de             

monumentos; búsqueda e interpretación de la información contenida en documentos          

turísticos a nivel básico, expresar su opinión, contar hechos pasados, entre otros; preparación             

de un programa de animación en francés, conocimientos de guías turísticos en esta 2ª lengua y                

de redacción de circuitos turísticos. 

3K.?*5 6 3AK MANK6L> 

4¥YwwY¥ ¨z¢nb¦ bz¥¥f¦¢zxdnxl ¨z >*.K vf®fv þ Y¥f ¦¨©dnfdË fxYavnxl ¦¨©dfx¨¦ ¨z aflnx ¨z              

df®fvz¢ ¨mfn¥ bzww©xnbY¨n®f ¦unvv¦Î *zx¨fx¨ nxbv©df¦Í ¨mf wz¦¨ k¥f¤©fx¨ f°¢¥f¦¦nzx¦ kz¥           

©xdf¥¦¨Yxdnxl bvY¦¦wY¨f¦ Yxd afnxl ©xdf¥¦¨zzd nx 3¥fxbm bvY¦¦Ë mz¯ ¨z nx¨¥zd©bf ±z©¥¦fvk Yxd             

¦zwfzxf fv¦f ãln®nxl nxkz¥wY¨nzx Yaz©¨ YlfË xY¨nzxYvn¨±Ë ¢¥zkf¦¦nzxË ¦f° Yxd ¢m±¦nbYv           

df¦b¥n¢¨nzxäË ¨fvf¢mzxf bzx®f¥¦Y¨nzx¦ Y¨ Y ®f¥± fvfwfx¨Y¥± vf®fvË knxdnxl ¢vYbf¦ zx Y wY¢Ë             
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ln®nxl dn¥fb¨nzx¦Ë vn®nxl nxkz¥wY¨nzx zx ¨¥Ynx ¨nwf¨Yavf¦ Yxd z¢fxnxl Yxd bvz¦nxl ¨nwf¦ zk ¦n¨f¦Ë              

w©¦f©w¦Ë f¨bÎÌ knxdnxl Yxd nx¨f¥¢¥f¨nxl nxkz¥wY¨nzx bzx¨Ynxfd nx ¨z©¥n¦w dzb©wfx¨¦ Y¨ Y ®f¥±             

fvfwfx¨Y¥± vf®fvÌ f°¢¥f¦¦nxl z¢nxnzx¦Ì ¥fbz©x¨nxl ¢Y¦¨ f®fx¨¦Ë f¨bÎÌ ¢¥f¢Y¥nxl Yx fx¨f¥¨Ynxwfx¨           

¢¥zl¥Ywwf nx 3¥fxbmÌ uxz¯vfdlf zk ¨z©¥n¦w l©ndf¦ nx ¨mn¦ ¦fbzxd vYxl©Ylf Yxd d¥Y¯nxl ©¢              

n¨nxf¥Y¥nf¦Î 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320018 

 

 

INGLÉS I PARA TURISMO 

Se desarrollan las cuatro destrezas básicas que se utilizan para el dominio de cualquier idioma:               

Reading, writing, speaking y listening, enfocadas al Turismo. Para ello, se abordarán            

situaciones propias que se presentan en el desarrollo de actividades turísticas, así como el              

vocabulario específico. Se potenciarán la expresión oral y escrita, el desarrollo de habilidades             

para la resolución de problemas y el uso de herramientas informáticas. 

.?4=6L5 6 3AK MANK6L> 

Mmf kz©¥ aY¦nb ¦unvv¦ nx Yx± vYxl©Ylf Y¥f df®fvz¢fd ã¥fYdnxlË ¯¥n¨nxlË ¦¢fYunxl Yxd vn¦¨fxnxläË              

kzb©¦nxl zx ¨mf ¦¢fbnknb ¢¥zkf¦¦nzxYv fx®n¥zxwfx¨ nx ¯mnbm ¨mf ¦¨©dfx¨¦ ¯nvv af ¯z¥unxlÍ ¨mf              

¨z©¥n¦w nxd©¦¨¥±Î M±¢nbYv ¨z©¥n¦w ¦n¨©Y¨nzx¦ Y¥f ¯z¥ufd ¯n¨mË Y¦ ¯fvv Y¦ ¦¢fbnknb ®zbYa©vY¥±Î Mmf              

¦¨©dfx¨Ð¦ z¯x ¦¨©d± ¦unvv¦ Y¥f fxmYxbfd ¨m¥z©lm ¨mf ©¦f zk azzu¦Ë ¨zlf¨mf¥ ¯n¨m ¯¥n¨¨fx Yxd               

z¥Yv f°¢¥f¦¦nzxË ¢¥zavfwÝ¦zv®nxlË ©¦nxl Y dnY¥±Ë ©¦nxl bzw¢©¨f¥ ¨zzv¦Ë f¨bÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320019 

 

 

INTRODUCCIÓN AL DERECHO DEL TURISMO 

Conceptos básicos del Derecho. Las fuentes del Derecho. La Administración Turística. El            

ordenamiento jurídico del turismo. 

6?MKA,N*M6A? MA MANK6L> =!T 

)Y¦nb bzxbf¢¨¦ zk vY¯Î Lz©¥bf¦ zk vY¯Î Mz©¥n¦w Ydwnxn¦¨¥Y¨nzxÎ Mz©¥n¦wÐ¦ vflYv k¥Ywf¯z¥uÎ 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ LAW 
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Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320020 

TERRITORIO, TURISMO Y DESARROLLO SOSTENIBLE 

Estudio de la relación que se establece entre el territorio y las actividades de carácter turístico                

que se desarrollan en el mismo, analizando los aspectos territoriales y medioambientales del             

turismo desde la perspectiva de la sostenibilidad. Se dota al alumno de los conocimientos              

necesarios para abordar la planificación territorial desde la sostenibilidad. 

M.KK6MAKVË MANK6L> !?, LNLM!6?!)=. ,.S.=AH>.?M 

L¨©d± zk ¨mf vnxu¦ af¨¯ffx Y ¨f¥¥n¨z¥± Yxd ¨mf ¨z©¥n¦w Yb¨n®n¨nf¦ ¨mY¨ ¨Yuf ¢vYbf ¨mf¥fË YxYv±¦nxl                

¨mf ¨f¥¥n¨z¥nYv Yxd fx®n¥zxwfx¨Yv Y¦¢fb¨¦ zk ¨z©¥n¦w k¥zw ¨mf ®nf¯¢znx¨ zk ¦©¦¨YnxYanvn¨±Î            

L¨©dfx¨¦ Y¥f f¤©n¢¢fd ¯n¨m ¨mf uxz¯vfdlf xfbf¦¦Y¥± ¨z ©xdf¥¨Yuf ¨f¥¥n¨z¥nYv ¢vYxxnxl ¯n¨m Y             

¦©¦¨YnxYanvn¨±ÝaY¦fd Y¢¢¥zYbmÎ 

 

Year:​​ 2; Main Areas of Study:​​ ECOLOGY; GEOGRAPHY 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320021 

 

 

ALEMÁN TURÍSTICO II 

Ampliación de conocimientos de alemán como lengua extranjera aplicado a la vida cotidiana y,              

en especial, al ámbito del Turismo. Se trabajan a nivel A1+/A2 del Marco Común Europeo de                

Referencia de las Lenguas las cuatro destrezas: comprensión (lectora y auditiva) y producción             

(escrita y oral). Se requieren conocimientos previos de lengua alemana (A1). 

4.K>!? 66 3AK MANK6L> 

3©¥¨mf¥ uxz¯vfdlf zk 4f¥wYx Y¦ Y kz¥fnlx vYxl©Ylf Y¢¢vnfd ¨z f®f¥±dY± vnkf YxdË ¢Y¥¨nb©vY¥v±Ë              

¨z©¥n¦wÎ L¨©dfx¨¦ ¯z¥u Y¨ vf®fv !þėÙ!ÿ zk ¨mf *zwwzx .©¥z¢fYx Kfkf¥fxbf 3¥Ywf¯z¥u nx Yvv              

kz©¥ ¦unvv¦Í ¥fYdnxl Yxd vn¦¨fxnxl bzw¢¥fmfx¦nzx Yxd ¯¥n¨¨fx Yxd z¥Yv ¢¥zd©b¨nzxÎ Lzwf            

¢¥f®nz©¦ uxz¯vfdlf zk 4f¥wYx n¦ ¥f¤©n¥fd ãvf®fv !þäÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320022 

 

 

ANÁLISIS GEOGRÁFICO DEL TURISMO EN ANDALUCÍA 
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Aproxima al alumno a los principales rasgos caracterizadores de la geografía andaluza,            

extrayendo conclusiones acerca de las potencialidades de ésta en relación al turismo. Muestra             

las pautas de distribución de las actividades turísticas en Andalucía y los principales problemas,              

desde el punto de vista territorial, del turismo en Andalucía, así como las propuestas de               

solución detectables. 

4.A4K!H56*!= !?!=VL6L A3 MANK6L> 6? !?,!=NL6! 

,f¦b¥naf¦ ¨mf wYnx bmY¥Yb¨f¥n¦nxl lfzl¥Y¢mnbYv kfY¨©¥f¦ zk !xdYv©¦nYË d¥Y¯nxl bzxbv©¦nzx¦          

Yaz©¨ ¨mf ¥flnzxÐ¦ ¢z¨fx¨nYv ¯n¨m ¥flY¥d ¨z ¨z©¥n¦wÎ Lmz¯¦ mz¯ ¨z©¥n¦w n¦ dn¦¨¥na©¨fd nx              

!xdYv©¦nY Yxd ¨mf wYnx ¢¥zavfw¦ kYbfd a± ¨z©¥n¦w nx ¨mn¦ ¨f¥¥n¨z¥± Yxd df¨fb¨Yavf ¢¥z¢z¦Yv¦ ¨z               

¦zv®f ¨mfwÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ GEOGRAPHY; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320023 

 

 

DERECHO ADMINISTRATIVO DEL SECTOR TURÍSTICO 

Conocimiento del marco legal regulador de las actividades turísticas mediante el estudio del             

régimen jurídico-administrativo de aplicación a los establecimientos y servicios turísticos y de            

la actividad administrativa de ordenación, fomento, promoción de los recursos turísticos y de             

supervisión de las actividades turísticas. 

!,>6?6LMK!M6S. =!T 6? M5. MANK6L> L.*MAK 

<xz¯vfdlf zk ¨mf ¥fl©vY¨z¥± vflYv k¥Ywf¯z¥u kz¥ ¨z©¥n¦w a± ¦¨©d±nxl ¨mf vflYv Yxd             

Ydwnxn¦¨¥Y¨n®f Y¥¥Yxlfwfx¨¦ ¯mnbm Y¥f Y¢¢vnbYavf ¨z ¨z©¥n¦w f¦¨Yavn¦mwfx¨¦ Yxd ¦f¥®nbf¦Ë Y¦           

¯fvv Y¦ Yb¨nzx a± ¨mf Y©¨mz¥n¨nf¦ ¨z ¢vYxË df®fvz¢ Yxd ¢¥zwz¨f ¨z©¥n¦w ¥f¦z©¥bf¦ Yxd ¦©¢f¥®n¦f               

¨z©¥n¦wÝ¥fvY¨fd Yb¨n®n¨nf¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ LAW 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320024 

 

 

DIRECCIÓN DE OPERACIONES EN ORGANIZACIONES TURÍSTICAS II 

Organización de los procesos de producción en las operaciones turísticas, con especial            

incidencia en los establecimientos de alojamiento turístico. A tal fin, partiendo de la estructura              

básica de un establecimiento de alojamiento turístico, se identificarán unidades productivas,           
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su función en los procesos productivos tendientes a prestar servicios a los usuarios y, por               

último, las operaciones básicas que en ellos se desarrollan. 

AH.K!M6A?L >!?!4.>.?M 6? MANK6L> AK4!?6L!M6A?L 66 

A¥lYxn¦Y¨nzx zk ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ nx ¨z©¥n¦w z¢f¥Y¨nzx¦Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mf mz¨fv            

¦fb¨z¥Î )flnxxnxl ¯n¨m ¨mf aY¦nb ¦¨¥©b¨©¥f zk Y mz¨fvË n¨¦ ¢¥zd©b¨n®f ©xn¨¦ ¯nvv af ndfx¨nknfdË ¨mfn¥                

¥zvf nx ¨mf ¢¥zd©b¨nzx ¢¥zbf¦¦f¦ ¨mY¨ ¢¥z®ndf ¦f¥®nbf¦ kz¥ ©¦f¥¦ YxdË knxYvv±Ë ¨mf aY¦nb z¢f¥Y¨nzx¦               

¨mY¨ ¨Yuf ¢vYbf nx ¨mz¦f ©xn¨¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ BUSINESS; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320025 

 

 

DIRECCIÓN ESTRATÉGICA DE ORGANIZACIONES TURÍSTICAS 

Herramienta de trabajo necesaria para directivos en la toma de decisiones de las             

organizaciones turísticas. La dirección estratégica añade valor, tanto a las organizaciones como            

a las personas que la desarrollan. Hoy día se constituye como ventaja competitiva, frente a las                

organizaciones que no son sensibles a este tipo de herramienta directiva. 

LMK!M.46* >!?!4.>.?M A3 MANK6L> AK4!?6L!M6A?L 

! dfbn¦nzxÝwYunxl ¯z¥u ¨zzv xffdfd a± f°fb©¨n®f¦ nx ¨z©¥n¦w z¥lYxn¦Y¨nzx¦Î L¨¥Y¨flnb           

wYxYlfwfx¨ Ydd¦ ®Yv©f xz¨ zxv± kz¥ z¥lYxn¦Y¨nzx¦ a©¨ Yv¦z kz¥ ¨mf ¢fz¢vf ¯mz ¯z¥u ¨mf¥fÎ               

MzdY± n¨ ¥f¢¥f¦fx¨¦ Y bzw¢f¨n¨n®f Yd®Yx¨Ylf bzw¢Y¥fd ¯n¨m z¥lYxn¦Y¨nzx¦ ¨mY¨ Y¥f xz¨            

¦fx¦n¨n®f ¨z ¨mn¦ ¨±¢f zk f°fb©¨n®f ¨zzvÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320026 

 

 

FRANCÉS TURÍSTICO II 

Estudio de la lengua francesa enfocada totalmente al turismo. Se desarrollan contenidos como:             

identificación de los actores del mundo turístico y sus funciones; Entrevistas de trabajo; Cómo              

trasladar información profesionalmente; Redacción de cartas comerciales; Cómo informar         

sobre horarios, medios de transporte, información útil contenida en los billetes, creación de un              

producto turístico y su presentación, preparación de un programa de animación turística;            

 
82 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Proceso de reserva y anulación de reservas; Cómo dar a conocer un destino, recomendaciones              

útiles de viaje, usos, costumbres, consejos sanitarios y de higiene. 

3K.?*5 66 3AK MANK6L> 

L¨©d± zk 3¥fxbm kzb©¦nxl bzw¢vf¨fv± zx ¨z©¥n¦wÎ 3©¥¨mf¥ l¥YwwY¨nbYv uxz¯vfdlf n¦ nx¨¥zd©bfd            

¨z Ydd ¨z ¨mY¨ Yb¤©n¥fd ¨mf ¢¥f®nz©¦ ±fY¥Î *zx¨fx¨ nxbv©df¦Í ndfx¨nk±nxl Yb¨z¥¦ nx ¨mf ¨z©¥n¦w               

¯z¥vd Yxd ¨Yvunxl Yaz©¨ fYbm zk ¨mfn¥ k©xb¨nzx¦Ì tza nx¨f¥®nf¯¦Ì mz¯ ¨z ln®f nxkz¥wY¨nzx nx Y                

¢¥zkf¦¦nzxYv ¯Y±Ì d¥Yk¨nxl a©¦nxf¦¦ ¥f¤©f¦¨ vf¨¨f¥¦Ì vn®nxl nxkz¥wY¨nzx Yaz©¨ ¨nwf¨Yavf¦ Yxd           

z¢fxnxl mz©¥¦Ë wfYx¦ zk ¨¥Yx¦¢z¥¨Ë ©¦fk©v nxkz¥wY¨nzx bzx¨Ynxfd zx ¨nbuf¨¦Ë b¥fY¨nxl Y ¨z©¥n¦w             

¢¥zd©b¨ Yxd uxz¯nxl mz¯ ¨z ¢¥f¦fx¨ n¨Ì ¢¥f¢Y¥nxl Y ¨z©¥n¦¨Ýfx¨f¥¨Ynxwfx¨ ¢¥zl¥YwwfÌ wYunxl            

Yxd bYxbfvvnxl azzunxl¦Ì ¢©avnbn¦nxl Y ¨z©¥n¦w df¦¨nxY¨nzxË ©¦fk©v Yd®nbf zx ¨¥Y®fvË mYan¨¦Ë            

b©¦¨zw¦ Yxd mfYv¨m Yxd ¦Ykf¨± Yd®nbfÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320027 

 

 

GESTIÓN DE LOS RECURSOS HUMANOS EN EL SECTOR TURÍSTICO 

Introducción a la función de gestión de recursos humanos en las empresas turísticas,             

ofreciendo una visión general de los diferentes procesos vinculados a la gestión de personas:              

Análisis, descripción y valoración de puestos de trabajo, reclutamiento, selección y evaluación            

de personal, gestión por competencias, comunicación y motivación. 

5N>!?ÝK.LANK*.L >!?!4.>.?M 6? M5. MANK6L> L.*MAK 

6x¨¥zd©b¨nzx ¨z ¨mf k©xb¨nzx zk 5K >YxYlfwfx¨ nx ¨z©¥n¦w kn¥w¦Ë ln®nxl Yx z®f¥®nf¯ zk ¨mf               

®Y¥nz©¦ ¢¥zbf¦¦f¦ ¥fvY¨fd ¨z ¢f¥¦zxxfv wYxYlfwfx¨Í YxYv±¦n¦Ë df¦b¥n¢¨nzx Yxd Y¦¦f¦¦wfx¨ zk           

tza¦Ë ¥fb¥©n¨wfx¨Ë ¦¨Ykk ¦fvfb¨nzx Yxd Y¦¦f¦¦wfx¨Ë ¦unvv¦ wYxYlfwfx¨Ë bzww©xnbY¨nzx Yxd          

wz¨n®Y¨nzxÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ HUMAN RESOURCES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320028 

 

 

INGLÉS II PARA TURISMO 

Desarrolla las 4 destrezas básicas: leer, escribir, hablar y escuchar. Dirigida a estudiantes que              

necesitan el idioma inglés para la comunicación profesional en hoteles y en toda la industria               

 
83 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

turística. Diseñada para trabajar con estudiantes monolingües o para una clase multilingüe. Se             

diseñan estrategias de comunicación efectivas en entornos profesionales tales como escribir           

una carta de presentación, asistir a una entrevista de trabajo, preparar una presentación,             

comparar hoteles, atender a posibles quejas, aconsejar, hacer reservas telefónicas, recibir y            

enviar correos electrónicos, recomendar lugares turísticos, hacer check-in, recomendar lugares          

turísticos para comer y hablar de tradiciones. Estudio de la gramática, las habilidades, el              

vocabulario, y la fonética. 

.?4=6L5 66 3AK MANK6L> 

,f®fvz¢¦ ¨mf kz©¥ aY¦nb ¦unvv¦ ã¥fYdnxlË ¯¥n¨nxlË ¦¢fYunxl Yxd vn¦¨fxnxläÎ 6x¨fxdfd kz¥ ¦¨©dfx¨¦             

¯mz xffd .xlvn¦m kz¥ ¢¥zkf¦¦nzxYv bzww©xnbY¨nzx ¢©¥¢z¦f¦ nx mz¨fv¦ Yxd ¨m¥z©lmz©¨ ¨mf            

¨z©¥n¦w nxd©¦¨¥±Î ,f¦nlxfd ¨z ¯z¥u ¯n¨m wzxzvnxl©Yv ¦¨©dfx¨¦ z¥ Y w©v¨nvnxl©Yv bvY¦¦Î .kkfb¨n®f             

bzww©xnbY¨nzx ¦¨¥Y¨flnf¦ Y¥f ¨mf¥fkz¥f df¦nlxfd nx ¦©bm ¢¥zkf¦¦nzxYv fx®n¥zxwfx¨¦ Y¦ ¯¥n¨nxl           

Y vf¨¨f¥ zk nx¨¥zd©b¨nzxË lznxl kz¥ Y tza nx¨f¥®nf¯Ë ¢¥f¢Y¥nxl Y ¢¥f¦fx¨Y¨nzxË bzw¢Y¥nxl mz¨fv¦Ë              

dfYvnxl ¯n¨m Yx± bzw¢vYnx¨¦Ë ln®nxl Yd®nbfË wYunxl ¨fvf¢mzxf azzunxl¦Ë ¥fbfn®nxl Yxd ¦fxdnxl            

fwYnv¦Ë ¥fbzwwfxdnxl ¨z©¥n¦w ¦n¨f¦Ë bmfbunxl nxË ¥fbzwwfxdnxl ¦©n¨Yavf ¥f¦¨Y©¥Yx¨¦ kz¥          

¨z©¥n¦¨¦Ë Yxd ¨Yvunxl Yaz©¨ vzbYv ¨¥Ydn¨nzx¦Î !¯Y¥fxf¦¦ zk ¨mf ¦¨©dfx¨¦Ð z¯x vYxl©Ylf n¦             

df®fvz¢fd ®nY Yx nx¨fl¥Y¨fd b©¥¥nb©v©w ¨mY¨ kzb©¦f¦ zx ¦¨©d±nxl l¥YwwY¥Ë ¦unvv¦Ë ®zbYa©vY¥±            

Yxd ¢mzxf¨nb¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320029 

 

 

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS TURÍSTICOS 

Introduce al alumno en los procesos básicos de búsqueda, registro, procesamiento y análisis de              

la información comercial y de soporte a las decisiones de marketing tanto desde el punto de                

vista de la gestión de destinos, como desde el punto de vista de empresas de servicios                

turísticos o complementarios. 

>!K<.M K.L.!K*5 3AK MANK6L> 

6x¨¥zd©bf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¨mf aY¦nb ¢¥zbf¦¦f¦ kz¥ ¦fY¥bmnxlË ¥fbz¥dnxlË ¢¥zbf¦¦nxl Yxd YxYv±¦nxl            

a©¦nxf¦¦ nxkz¥wY¨nzx Yxd ¦©¢¢z¥¨ kz¥ wY¥uf¨nxl dfbn¦nzxÝwYunxlË k¥zw ¨mf ®nf¯¢znx¨ zk az¨m            

¥f¦z¥¨ wYxYlfwfx¨ Yxd ¨z©¥n¦w z¥ Y©°nvnY¥± kn¥w¦Î 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ MARKETING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320030 
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POLÍTICAS PÚBLICAS EN EL SECTOR TURÍSTICO 

Partiendo de la actual estructura de la Administración Pública del Turismo en España se              

describen los distintos ámbitos competenciales en materia de Turismo, correspondientes a la            

Administración Central, Autonómica y Local. Se describen igualmente las distintas estructuras           

orgánicas correspondientes a dichas administraciones y se analizan las políticas turísticas           

desarrolladas en España en la última década del siglo XX y primera del siglo XXI, así como los                  

actuales planes estratégicos en materia de Turismo. Análisis de las políticas turísticas que             

desarrollan determinadas organizaciones en el ámbito supranacional. 

HN)=6* HA=6*V 6? M5. MANK6L> L.*MAK 

)flnxxnxl ¯n¨m ¨mf b©¥¥fx¨ ¦¨¥©b¨©¥f zk ¨z©¥n¦w nx ¨mf ¢©avnb ¦fb¨z¥ nx L¢YnxË ¨mf dnkkf¥nxl               

¥f¦¢zx¦nanvn¨nf¦ kz¥ ¨z©¥n¦w zk bfx¨¥YvË ¥flnzxYv Yxd vzbYv lz®f¥xwfx¨ Y¥f df¦b¥nafdË ¨zlf¨mf¥            

¯n¨m ¨mf dnkkf¥fx¨ z¥lYxnb ¦¨¥©b¨©¥f¦ bz¥¥f¦¢zxdnxl ¨z ¨mz¦f Y©¨mz¥n¨nf¦Î 3nxYvv±Ë ¨mf f®zv©¨nzx            

zk ¨z©¥n¦w ¢zvnb± nx L¢Ynx ¦nxbf ¨mf þĆĆý¦ n¦ YxYv±¦fdË Y¦ ¯fvv Y¦ b©¥¥fx¨ ¦¨¥Y¨flnb ¢vYx¦ kz¥                 

¨z©¥n¦wÎ Mz©¥n¦w ¢zvnbnf¦ df®fvz¢fd Y¨ Y ¦©¢¥YxY¨nzxYv vf®fv Y¥f Yv¦z ¦¨©dnfdÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ POLITICAL SCIENCE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320031 

 

 

TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN Y LA COMUNICACIÓN 

Introduce a los alumnos en las herramientas informáticas empleadas en la nueva sociedad del              

conocimiento y en su aplicación a los diferentes servicios informatizados con objeto de             

formarlos para la gestión y administración de empresas turísticas mediante el uso de internet,              

redes sociales y paquetes informáticos comerciales (Excel, PowerPoint, Project, etc.). 

6?3AK>!M6A? !?, *A>>N?6*!M6A? M.*5?A=A46.L 

6x¨¥zd©bf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¨z ¨mf 6*M ¨zzv¦ ©¦fd nx ¨mf xf¯ uxz¯vfdlf ¦zbnf¨± Yxd ¨mfn¥ Y¢¢vnbY¨nzx nx                

dnkkf¥fx¨ bzw¢©¨f¥n¦fd ¦f¥®nbf¦Ë ¨z ¨¥Ynx ¨mfw kz¥ wYxYlfwfx¨ Yxd Ydwnxn¦¨¥Y¨nzx ¥zvf¦ nx            

¨z©¥n¦w kn¥w¦Î 6xbv©df¦ ©¦f zk ¨mf 6x¨f¥xf¨Ë ¦zbnYv ?f¨¯z¥u¦ Yxd bzwwf¥bnYv ¦zk¨¯Y¥f ¢YbuYlf¦             

ã.°bfvË Hz¯f¥Hznx¨Ë H¥ztfb¨Ë f¨bÎäÎ 

 

Year:​​ 3; Main Areas of Study:​​ COMPUTER SCIENCE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320032 
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AMPLIACIÓN DE ALEMÁN 

Amplía y perfecciona los conocimientos de alemán con especial atención a la profundización             

en el vocabulario de gestión turística y temas de la cultura y civilización alemanas, relevantes               

para la comprensión de la expresión lingüística. Los contenidos se estructuran en módulos que              

llevan como hilo conductor temas relacionados con el turismo y con la cultura alemana que               

funcionan como eje central para la mejora de las 7 destrezas: expresión oral, expresión escrita,               

comprensión auditiva, comprensión de lectura, comprensión audiovisual, interacción oral e          

interacción escrita. 

3NKM5.K 4.K>!? 

.°¨fxd¦ Yxd knxfÝ¨©xf¦ ¨mf uxz¯vfdlf Yb¤©n¥fd nx ¢¥f®nz©¦ ±fY¥¦Ë kzb©¦nxl ¢Y¥¨nb©vY¥v± zx            

f°¨fxdnxl ¨z©¥n¦wÝ¦¢fbnknb ®zbYa©vY¥± Yxd ¨z¢nb¦ ¥fvY¨fd ¨z 4f¥wYx b©v¨©¥f Yxd bn®nvn¦Y¨nzx ¨mY¨            

Y¥f ¥fvf®Yx¨ kz¥ ¨mf bzw¢¥fmfx¦nzx zk vnxl©n¦¨nb f°¢¥f¦¦nzxÎ Mmf bzx¨fx¨ ¯nvv af ¦¨¥©b¨©¥fd nx              

wzd©vf¦ ¯n¨m ¨mf bzwwzx ¨m¥fYd zk ¨z©¥n¦w Yxd 4f¥wYx b©v¨©¥fÎ Mmf¦f ¨z¢nb¦ kz¥w ¨mf aY¦n¦               

kz¥ nw¢¥z®nxl ¨mf ¦f®fx ¦unvv¦ zk z¥Yv Yxd ¯¥n¨¨fx f°¢¥f¦¦nzxË z¥Yv Yxd ¯¥n¨¨fx bzw¢¥fmfx¦nzxË              

Y©dnz®n¦©Yv bzw¢¥fmfx¦nzxË z¥Yv nx¨f¥Yb¨nzx Yxd ¯¥n¨¨fx nx¨f¥Yb¨nzxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320033 

 

 

ANTROPOLOGÍA DEL TURISMO Y GESTIÓN DEL PATRIMONIO CULTURAL ETNOLÓGICO 

Formación en los conocimientos y competencias fundamentales para la gestión del patrimonio            

etnológico, material e intangible. Se estudian los instrumentos teóricos y metodológicos           

adecuados para la gestión sostenible e integral del patrimonio cultural en contextos turísticos             

específicos, desarrollando los aspectos claves de la gestión patrimonial: metodología para la            

identificación, clasificación y evaluación del estado del patrimonio, técnicas de presentación,           

activación y difusión, y estrategias de planificación del patrimonio cultural. 

!?M5KAHA=A4V A3 MANK6L> !?, >!?!4.>.?M A3 M5. .M5?A=A46*!= *N=MNK!= 

5.K6M!4. 

M¥Ynxnxl nx aY¦nb uxz¯vfdlf Yxd ¦unvv¦ kz¥ wYxYlnxl f¨mxzvzlnbYvË wY¨f¥nYv Yxd nx¨Yxlnavf            

5f¥n¨YlfÎ !¢¢¥z¢¥nY¨f ¨mfz¥f¨nbYv Yxd wf¨mzdzvzlnbYv nx¦¨¥©wfx¨¦ Y¥f ¦¨©dnfd kz¥ ¦©¦¨YnxYavfË          

nx¨fl¥Y¨fd wYxYlfwfx¨ zk ¨mf b©v¨©¥Yv mf¥n¨Ylf nx ¦¢fbnknb ¨z©¥n¦w bzx¨f°¨¦Ë f°¢vz¥nxl ¨mf uf±             

kYb¨z¥¦ nx mf¥n¨Ylf wYxYlfwfx¨Í wf¨mzdzvzl± kz¥ ndfx¨nk±nxlË bvY¦¦nk±nxl Yxd Y¦¦f¦¦nxl ¨mf           

bzxdn¨nzx Yxd ¦¨Y¨©¦ zk ¨mf mf¥n¨YlfË ¨fbmxn¤©f¦ kz¥ ¢¥f¦fx¨Y¨nzxË Yb¨n®Y¨nzx Yxd           

Y¯Y¥fxf¦¦Ýa©nvdnxlË Yxd ¢vYxxnxl ¦¨¥Y¨flnf¦ kz¥ ¨mf b©v¨©¥Yv mf¥n¨YlfÎ 
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Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ SOCIOLOGY; ART 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320036 

 

 

ARTE Y TURISMO CULTURAL 

Profundiza en el conocimiento y la puesta en valor de las principales corrientes artísticas de la                

humanidad, desde la prehistoria hasta nuestros días, y los monumentos y obras más             

representativas de las mismas, dado que muchos de ellos, por sí solos o en conjuntos               

arquitectónicos o museísticos, constituyen la base turística más sólida de muchos países y de              

innumerables ciudades. Es, por lo tanto, imprescindible esta formación sobre el mundo del             

arte para comprender y promocionar el denominado turismo cultural. 

!KM ð *N=MNK!= MANK6L> 

6x df¢¨m uxz¯vfdlf Yxd ¥fY¦¦f¦¦wfx¨ zk m©wYxn¨±Ð¦ wYnx Y¥¨n¦¨nb b©¥¥fx¨¦ k¥zw ¢¥fmn¦¨z¥± ¨z             

¨mf ¢¥f¦fx¨ dY±Ë Yxd ¨mf wz¦¨ ¥f¢¥f¦fx¨Y¨n®f wzx©wfx¨¦ Yxd ¯z¥u¦Ë wYx± zk ¯mnbm ß fn¨mf¥               

Yvzxf z¥ Y¦ ¢Y¥¨ zk Y¥bmn¨fb¨©¥Yv z¥ w©¦f©w bzw¢vf°f¦ ß bzx¦¨n¨©¨f ¨mf wz¦¨ ¦zvnd aY¦f kz¥                

¨z©¥n¦w nx wYx± bz©x¨¥nf¦ Yxd bz©x¨vf¦¦ bn¨nf¦Î Mmn¦ ¨¥Ynxnxl nx ¨mf Y¥¨ ¯z¥vd n¦ ¨mf¥fkz¥f               

f¦¦fx¨nYv kz¥ ©xdf¥¦¨Yxdnxl Yxd df®fvz¢nxl b©v¨©¥Yv ¨z©¥n¦wÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ ART; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320037 

 

 

CREACIÓN DE EMPRESAS TURÍSTICAS 

Da una visión de la problemática del emprendedor centrándose en los aspectos clave de la               

generación, valoración y selección de ideas empresariales. Aborda el análisis del contenido del             

proyecto de empresa que todo emprendedor debe desarrollar profundizándose en los           

distintos planes que lo configuran y en las principales decisiones estructurales y funcionales. En              

el desarrollo de la asignatura se pone énfasis en aquellos puntos esenciales para la correcta               

puesta en marcha de la idea empresarial desde las diferentes perspectivas que ofrece el sector               

turístico y se llevará a cabo el diseño y desarrollo de un plan de negocio. 

L.MM6?4 NH ! MANK6L> )NL6?.LL 

!x z®f¥®nf¯ zk ¨mf n¦¦©f¦ kYbfd a± fx¨¥f¢¥fxf©¥¦Ë kzb©¦nxl zx ¨mf uf± Y¦¢fb¨¦ zk lfxf¥Y¨nxlË               

Y¦¦f¦¦nxl Yxd ¦fvfb¨nxl a©¦nxf¦¦ ndfY¦Î !dd¥f¦¦f¦ ¨mf YxYv±¦n¦ zk ¨mf bzx¨fx¨ zk Y a©¦nxf¦¦              

 
87 

 



Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

¢¥ztfb¨ ¨mY¨ Yx± fx¨¥f¢¥fxf©¥ xffd¦ ¨z df®fvz¢Ë f°¢vz¥nxl ¨mf ®Y¥nz©¦ ¢vYxxnxl Yb¨nzx¦ nx®zv®fd             

Yxd ¨mf uf± ¦¨¥©b¨©¥Yv Yxd k©xb¨nzxYv dfbn¦nzx¦ ¨mY¨ w©¦¨ af wYdfÎ ,©¥nxl ¨mf bz©¥¦f zk ¨mf                

¦©atfb¨Ë ¨mf f¦¦fx¨nYv ¢znx¨¦ kz¥ ¨mf fkkfb¨n®f nw¢vfwfx¨Y¨nzx zk Y a©¦nxf¦¦ ndfY Y¥f ¦¨¥f¦¦fd              

k¥zw ¨mf ®Y¥nz©¦ ®nf¯¢znx¨¦ ¢¥z®ndfd a± ¨mf ¨z©¥n¦w ¦fb¨z¥Ë ¯n¨m ¦¨©dfx¨¦ df®n¦nxl Yxd             

df®fvz¢nxl ¨mfn¥ z¯x a©¦nxf¦¦ ¢vYxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ BUSINESS 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320039 

 

 

DERECHO DEL TRABAJO Y RELACIONES LABORALES EN LAS EMPRESAS TURÍSTICAS 

Proporciona las herramientas y elementos normativos necesarios que, como directivo de una            

empresa turística, permiten al alumno adoptar decisiones seguras en orden a la gestión de los               

recursos humanos de la empresa: qué tipo de contrato utilizar y qué beneficios y ventajas               

presenta una modalidad frente a otra, qué derechos y deberes básicos tienen trabajador y              

empresario, cómo se garantizan los derechos fundamentales y la igualdad y no discriminación             

en la empresa, cómo se establece el salario, cómo se regula la jornada de trabajo y los                 

descansos, cómo poner fin al contrato de trabajo, cómo se negocian las condiciones de              

trabajo, cómo están representados los trabajadores en la empresa, qué obligaciones tiene la             

empresa en materia de seguridad, en qué consiste y a qué obliga el deber de garantizar la                 

seguridad y salud de los trabajadores en la empresas, etc. 

.>H=AV>.?M =!T !?, 6?,NLMK6!= K.=!M6A?L 6? MANK6L> )NL6?.LL.L 

H¥z®ndf¦ ¨mf ¨zzv¦ Yxd ¥fl©vY¨z¥± fvfwfx¨¦ xfbf¦¦Y¥± ¨z fxYavf ¦¨©dfx¨¦Ë Y¦ ¢z¨fx¨nYv            

f°fb©¨n®f¦ zk ¨z©¥n¦w kn¥w¦Ë ¨z wYuf ¨mf ¥nlm¨ 5KÝwYxYlfwfx¨ dfbn¦nzx¦ kz¥ ¨mfn¥            

z¥lYxn¦Y¨nzx¦Í ¯mY¨ ¨±¢f zk bzx¨¥Yb¨ ¨z ©¦f Yxd ¨mf afxfkn¨¦ Yxd Yd®Yx¨Ylf¦ zkkf¥fd a± Y ln®fx                

wzdYvn¨± z®f¥ Yxz¨mf¥Ë ¨mf aY¦nb ¥nlm¨¦ Yxd d©¨nf¦ zk fw¢vz±ff¦ Yxd fw¢vz±f¥¦Ë mz¯ ¨z Y¦¦©¥f               

k©xdYwfx¨Yv ¥nlm¨¦Ë f¤©Yvn¨± Yxd xzxÝdn¦b¥nwnxY¨nzx nx ¨mf ¯z¥u¢vYbfË mz¯ ¨z kn° ¦YvY¥± vf®fv¦Ë             

mz¯ ¨z z¥lYxn¦f ¨mf ¯z¥unxl dY± Yxd ¥f¦¨ ¢f¥nzd¦Ë mz¯ ¨z ¨f¥wnxY¨f Y ¯z¥uf¥Ð¦ fw¢vz±wfx¨Ë               

mz¯ ¨z xflz¨nY¨f ¯z¥unxl bzxdn¨nzx¦Ë mz¯ ¯z¥uf¥¦ Y¥f ¥f¢¥f¦fx¨fd ¯n¨mnx ¨mf kn¥wË ¯mY¨ ¨mf              

fw¢vz±f¥Ð¦ mfYv¨m Yxd ¦Ykf¨± zavnlY¨nzx¦ bzx¦n¦¨ zk Yxd nx®zv®fË f¨bÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ LAW; HUMAN RESOURCES 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320040 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

 

GESTIÓN INTEGRADA DE LA CALIDAD EN EL TURISMO 

Estudio de uno de los más pujantes enfoques de gestión empresarial que, directa o              

indirectamente, se halla ya presente en el día a día de cualquier organización turística              

concienciando al alumno sobre la importancia de los conceptos y los valores que conforman la               

Gestión Integrada de la Calidad y formándolos en el uso de los modelos y técnicas TQM de                 

mayor aplicación a las organizaciones actuales. 

MAM!= JN!=6MV >!?!4.>.?M 3AK MANK6L> 

L¨©dnf¦ zxf zk ¨mf ¦¨¥zxlf¦¨ ¥fbfx¨ ¨¥fxd¦ nx a©¦nxf¦¦ wYxYlfwfx¨Ë ¯mnbm dn¥fb¨v± z¥ nxdn¥fb¨v±              

¢vY±¦ Y ¥zvf nx ¨mf dY±Ý¨zÝdY± k©xb¨nzxnxl zk Yx± ¨z©¥n¦w z¥lYxn¦Y¨nzxË a©nvdnxl ¦¨©dfx¨¦Ð             

Y¯Y¥fxf¦¦ zk ¨mf nw¢z¥¨Yxbf zk ¨mf bzxbf¢¨¦ Yxd ®Yv©f¦ ¨mY¨ wYuf ©¢ ¨z¨Yv ¤©Yvn¨±              

wYxYlfwfx¨ ãMJ>ä Yxd ¨¥Ynxnxl ¨mfw nx ¨mf ©¦f zk ¨mf MJ> wzdfv¦ Yxd ¨fbmxn¤©f¦ wz¦¨               

bzwwzxv± nw¢vfwfx¨fd a± z¥lYxn¦Y¨nzx¦ ¨zdY±Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ BUSINESS; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320042 

 

 

INFORMÁTICA APLICADA AL TURISMO 

Muestra y enseña a manejar las aplicaciones informáticas propias de los establecimientos de             

alojamiento hotelero, así como de intermediación y distribución turísticas, justificando su           

utilización en función de los diferentes establecimientos y de los diferentes sistemas. 

!HH=6., *A>HNM6?4 3AK MANK6L> 

Lmz¯¦ Yxd ¨fYbmf¦ ¦¨©dfx¨¦ mz¯ ¨z ¯z¥u ¯n¨m ¨mf ¦zk¨¯Y¥f ©¦fd nx mz¨fv¦ Yxd a± ¨z©¥n¦w                

nx¨f¥wfdnY¥nf¦ Yxd dn¦¨¥na©¨z¥¦Ë t©¦¨nk±nxl n¨¦ ©¦f Ybbz¥dnxl ¨z ¨mf ¦¢fbnknb xffd¦ zk dnkkf¥fx¨             

¨±¢f¦ zk f¦¨Yavn¦mwfx¨¦ Yxd ¦±¦¨fw¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ COMPUTER SCIENCE; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320043 

 

 

INGLÉS III PARA TURISMO 
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Course​​ ​Descriptions 
Bachelor Programs 

Se desarrollan, desde un enfoque más avanzado que en la asignatura INGLÉS II las cuatro               

destrezas básicas que se utilizan para el dominio de cualquier idioma: Reading, writing,             

speaking y listening, enfocadas al Turismo. Para ello, se abordarán situaciones propias que se              

presentan en el desarrollo de actividades turísticas, así como el vocabulario específico. Los             

contenidos se estructuran en módulos que llevan como hilo conductor temas relacionados con             

el turismo y con la cultura inglesa que funcionan como eje central para la mejora de las 7                  

destrezas: expresión oral, expresión escrita, comprensión auditiva, comprensión de lectura,          

comprensión audiovisual, interacción oral e interacción escrita. 

.?4=6L5 666 3AK MANK6L> 

3©¥¨mf¥ df®fvz¢wfx¨ zk ¥fYdnxlË ¯¥n¨nxlË ¦¢fYunxl Yxd vn¦¨fxnxl ¦unvv¦ Yxd f°¨fxdnxl           

¦fb¨z¥Ý¦¢fbnknb ®zbYa©vY¥± Yxd ¦n¨©Y¨nzx¦ bzwwzxv± kz©xd nx ¨mf ¨z©¥n¦w ¦fb¨z¥Î Mmf bzx¨fx¨            

¯nvv af ¦¨¥©b¨©¥fd nx wzd©vf¦ ¯n¨m ¨mf bzwwzx ¨m¥fYd zk ¨z©¥n¦w Yxd )¥n¨n¦m b©v¨©¥fÎ Mmf¦f               

¨z¢nb¦ kz¥w ¨mf aY¦n¦ kz¥ nw¢¥z®nxl ¨mf ¦f®fx ¦unvv¦ zk z¥Yv Yxd ¯¥n¨¨fx f°¢¥f¦¦nzxË z¥Yv Yxd                

¯¥n¨¨fx bzw¢¥fmfx¦nzxË Y©dnz®n¦©Yv bzw¢¥fmfx¦nzxË z¥Yv nx¨f¥Yb¨nzx Yxd ¯¥n¨¨fx nx¨f¥Yb¨nzxÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ LANGUAGE & LITERATURE 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320044 

 

 

PUBLICIDAD Y PROMOCIÓN COMERCIAL DEL TURISMO 

Dota de los conocimientos indispensables de las distintas herramientas de comunicación que            

se pueden utilizar en la gestión comercial de organizaciones relacionadas con la actividad             

turística, profundizando en la sub-variable publicidad y abordando cuestiones relativas a           

medios y soportes, planificación, presupuesto y control publicitario. Analiza cuestiones          

relacionadas con el funcionamiento de las agencias de comunicación y posibilita el            

conocimiento de otras variables de comunicación como la promoción de ventas, la            

esponsorización o las relaciones públicas. 

!,S.KM6L6?4 !?, HK 3AK MANK6L> 

H¥z®ndf¦ ¦¨©dfx¨¦ ¯n¨m ¨mf nxdn¦¢fx¦Yavf uxz¯vfdlf zk ¨mf bzww©xnbY¨nzx ¨zzv¦ ¨mY¨ bYx af             

©¦fd nx ¨mf wYxYlfwfx¨ zk ¨z©¥n¦w a©¦nxf¦¦f¦Ë f°¢vz¥nxl ¨mf Yd®f¥¨n¦nxl ¦©aÝ®Y¥nYavf Yxd            

Ydd¥f¦¦nxl n¦¦©f¦ ¥fvY¨fd ¨z wfdnY Yxd kz¥wY¨¦Ë ¢vYxxnxl Yxd Yd®f¥¨n¦nxl a©dlf¨¦ Yxd bzx¨¥zvÎ             

!xYv±¦f¦ ¤©f¦¨nzx¦ ¥fvY¨fd ¨z mz¯ Yd®f¥¨n¦nxl Ylfxbnf¦ z¢f¥Y¨f Yxd f°¢vz¥nxl ¦©bm z¨mf¥            

bzww©xnbY¨nzx ®Y¥nYavf¦ Y¦ ¦Yvf¦ ¢¥zwz¨nzx¦Ë ¦¢zx¦z¥¦mn¢ Yxd HKÎ 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ MARKETING; ADVERTISING 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320046 
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Bachelor Programs 

 

REGIONES TURÍSTICAS ESPAÑOLAS 

Aborda una visión, a la vez global y diversificada, del espacio turístico español, concebido éste               

como un conjunto de destinos turísticos de primer orden a nivel internacional, profundizando             

en la identificación y el conocimiento de los principales rasgos geográficos de España, tanto              

físico-naturales como socioculturales, haciendo especial referencia a su consideración como          

recursos o factores de atracción turística. 

LH!?6L5 MANK6L> K.46A?L 

MYuf¦ Y lvzaYv Yxd Y¨ ¨mf ¦Ywf ¨nwf dn®f¥¦nknfd ®nf¯ zk L¢YnxÐ¦ ¨z©¥n¦w ¦¢Ybf¦Ë bzxbfn®fd Y¦ Y                 

¦f¨ zk k¥zx¨Ý¥Yxu 6x¨f¥xY¨nzxYv ¥f¦z¥¨¦Î .°¢vz¥f¦ ndfx¨nknbY¨nzx Yxd uxz¯vfdlf zk ¨mf bz©x¨¥±Ð¦            

wYnx lfzl¥Y¢mnbYv kfY¨©¥f¦ ß az¨m ¢m±¦nbYvÙxY¨©¥Yv Yxd ¦zbnzb©v¨©¥Yv ß Yxd kzb©¦nxl           

¢Y¥¨nb©vY¥v± zx ¨mfn¥ ¥zvf¦ Y¦ ¨z©¥n¦¨ÝY¨¨¥Yb¨nzx ¥f¦z©¥bf¦ z¥ kYb¨z¥¦Î 

 

Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ GEOGRAPHY; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320048 

 

 

SOCIOLOGÍA DEL TURISMO 

Proporciona información sobre el fenómeno social del turismo y del ocio en el marco de las                

sociedades en las que nace y de las sociedades actuales del siglo XXI. Como rama de la                 

Sociología, esta materia se dedica a la observación de las relaciones, roles y motivaciones              

turísticas, además de las instituciones relacionadas con el sector turístico y los impactos que              

conlleva el turismo en las sociedades emisoras y, especialmente, en las sociedades de destino              

turísticas. Se abordan las motivaciones de los viajes, las situaciones de la estancia y a               

profundizar en el conocimiento de las actividades que se desarrollan durante el tiempo libre en               

las sociedades del ocio. Confecciona, por tanto, teorías, efectúa estudios e investigaciones de             

los fenómenos sociales que acontecen, y elabora planificaciones turísticas para el desarrollo y             

progreso social. 

LA*6A=A4V A3 MANK6L> 

H¥z®ndf¦ nxkz¥wY¨nzx zx ¨mf ¦zbnYv ¢mfxzwfxzx zk ¨z©¥n¦w Yxd vfn¦©¥f nx ¨mf 3¥Ywf¯z¥u zk ¨mf               
¦zbnf¨nf¦ ¯mf¥f n¨ fwf¥lfd Yxd ¨mf xf¯ ¦zbnf¨nf¦ zk ¨mf ¨¯fx¨±Ýkn¥¦¨ bfx¨©¥±Î !¦ Y a¥Yxbm zk                
¦zbnzvzl±Ë ¨mn¦ ¦©atfb¨ kzb©¦f¦ zx za¦f¥®nxl ¨mf ¥fvY¨nzx¦mn¢¦Ë ¥zvf¦ Yxd wz¨n®Y¨nzx¦ nx®zv®fd nx             
¨z©¥n¦wË Y¦ ¯fvv Y¦ ¨mf ¥fvf®Yx¨ nx¦¨n¨©¨nzx¦ Yxd ¨mf nw¢Yb¨ ¨mY¨ ¨z©¥n¦w mY¦ zx ¦zbnf¨nf¦ ¨mY¨                
¦fxd Yxd ¢Y¥¨nb©vY¥v± ¥fbfn®f ¨z©¥n¦¨¦Î Mmf ¥fY¦zx¦ ¯m± ¢fz¢vf ¨¥Y®fv Y¥f f°¢vYnxfdË ¨zlf¨mf¥             
¯n¨m dnkkf¥fx¨ mzvndY± ¦n¨©Y¨nzx¦Ë vzzunxl Y¨ ¨mf Yb¨n®n¨nf¦ ¨mY¨ ¢fz¢vf z¢¨ kz¥ nx ¨mfn¥ k¥ff ¨nwf nx                 
vfn¦©¥f ¦zbnf¨nf¦Î L¨©dfx¨¦ ¨mf¥fkz¥f df®fvz¢¦ ¨mfz¥nf¦ Yxd bY¥¥± z©¨ ¦¨©dnf¦ Yxd ¥f¦fY¥bm nx¨z             
¨mf ¦zbnYv ¢mfxzwfxY ¨mY¨ ¨Yuf ¢vYbfË df®n¦nxl ¨z©¥n¦w ¢vYx¦ kz¥ ¦zbnYv df®fvz¢wfx¨ Yxd             
¢¥zl¥f¦¦Î 
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Year:​​ 4; Main Areas of Study:​​ GEOGRAPHY; TOURISM 

Class Hours:​​ 60 Study Hours:​​ 90 ECTS:​​ 6 Course Code: 5320050 
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